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A Pisa la cultura vale 740 milioni di euro

Nella classifica di TiiseEl e Unioncamere la nostra provincia & al nono posto in Italia per valore aggiunto legato al settore

di Luca Daddi
D PISA

Sfiora i 740 milioni di euro la
ricchezza prodotta in provin-
cia di Pisa dalla cultura, pari al
6,9 per cento di quella com-
plessiva, a fronte di 15mila per-
sone impiegate, ossia il 7,9 per
cento di tutti gli occupati del si-
stemaeconomico locale.

Sono dati (anno 2011) che si
ricavano da uno studio e dalla

relativa graduatoria di Fonda-
zione e Unioncame-
re secondo cui Pisa & al nono

posto in Italia quanto a valore
aggiunto creato dalla cultura e
al sesto per numero di occupa-
ti. In Toscana, che vantala lea-
dership nazionale delle cosid-
dette esportazioni culturali
con il 22 per cento sul totale
dell’export su scala regionale,
meglio di Pisa riesce a fare sol-
tanto Arezzo, che si conferma
addirittura prima nella classifi-
cadelle dieci migliori province
in Italia, con una ricchezza ri-
conducibile alle attivita cultu-
rali pari a oltre 700 milioni di
euro, che vale1'8,4 per cento di
quellatotale.

All'ombra della Torre a fare
datraino sono le industrie cre-
ative con oltre il 63 per cento
del fatturato del settore. Alle
industrie culturali propria-
mente dette, grazie soprattut-

e

auro Del Corso

to alla vitalita di software e vi-
deogiochi, si deve un sostan-
zioso contributo: circail 33 per
cento. In coda troviamo per-
forming arts e intrattenimen-
to, patrimonio storico-artisti-
co, rispettivamente con circail
3el'l,2percento.

La classifica & contenuta nel-
lo studio “L’Ttalia che verra:
rapporto 2012 sull'industria
culturale in Italia”, elaborato
da mﬁ e Unioncamere
con la collaborazione e il soste-
gno dell’assessorato alla Cultu-
ra della Regione Marche, pre-
sentato nei giorni scorsi a Tre-
ia, durante la prima giornata
del seminario estivo della fon-
dazione. Uno studio - osserva-
no i promotori - che rappre-
senta la migliore risposta pos-
sibile a chi sostiene che con la
culturanon si mangia.

«'Ttalia deve fare I'ltalia -
commenta Ermete Realacci,
presidente di W fonda-
zione per le qualita del nostro
Paese -.Non éun caso che Pisa
risulti ben piazzata in questa
speciale graduatoria del Pil le-
gato alla cultura. A Pisacisono
tutti i fattori che gia oggi sono
fondamentali per la produzio-
ne di ricchezza e tanto pill po-
tranno e dovranno esserlo nel
futuro. E necessario fronteg-
giare la crisi finanziaria e il de-
bito pubblico senza lasciare in-
dietro nessuno, ma per risana-

re '’economia serve un’idea di
futuro. Non possiamo che
puntare su innovazione, ricer-
ca, green economy, e incro-
ciarle con la forza del made in
Italy,laqualitaelabellezza. La
cultura & linfrastruttura im-
materiale di questa sfida».

«Pisa - sottolinea il sindaco
Marco Filippeschi, commen-
tando lo studio “L’Ttalia che
verra” - si conferma nel Paese
e in Toscana come una delle
cittd con grandissimo impat-
to, anche economico, delle at-
tivita culturali. Questo fatto &
molto rilevante dato che si trat-
ta di una qualita strategica per
il futuro. Per rafforzarla, il Co-
mune sta facendo investimen-
ti senza precedenti, incrocian-
dole politiche dell'Unione Eu-
ropea. Il piazzamento eccel-
lente nella graduatoria di Sym-
bola e Unioncamere & tanto
pittimportante perché, nel ca-
so di Pisa, non si possono con-
tare a vantaggio settori econo-
mici come quello orafo di Arez-
70, ma valgono molto di pii1 le
attivita di produzione e fruizio-
nedi cultura, deibeni culturali
e del turismo di qualita. Per-
tanto questi dati dicono molto
delle nostre straordinarie po-
tenzialita di sviluppo».

Il cuore dellaricerca di Sym-
bola e Unioncamere, primo
rapporto in Italia teso a quanti-

ficare il peso della cultura

nell’economia nazionale, con-
siste nel non limitare il campo
d’osservazione ai settori tradi-
zionali, ma nell’andare a vede-
re quanto contano cultura e
creativita nel complesso delle
attivitd economiche, nei centri
di ricerca delle grandi indu-
strie, nelle botteghe artigiane e
negli studi professionali, attra-
verso l'individuazione di quat-
tro macrosettori: industrie cul-
turali, industrie creative (archi-
tettura, comunicazione e bran-
ding, artigianato, design, ma-
de in Italy), patrimonio stori-
co-artistico architettonico,
performingarts e arti visive.

Al corpo centrale dellaricer-
cae stata affiancata un’indagi-
ne su tutta la filiera delle indu-
strie culturali, ovvero quei set-
tori che non svolgono attivita
culturali, ma da queste sono
fortemente influenzate: forma-
zione, produzioni agricole tipi-
che, attivith commerciali al
dettaglio, turismo, trasporti,
attivita edilizie, etc.

Unafiliera articolata e diver-
sificata che, se compresa nei
calcoli, fa salire il valore ag-
giunto prodotto dalla cultura
dal 5 al 15 per cento dell’eco-
nomia nazionale e fa lievitare
anche l'occupazione, con ben
4 milioni e mezzo di persone
impiegate, equivalenti al 18,1
per cento degli occupati a livel-
lonazionale.
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«Main citta ¢’é ancora molto da lavorare»

Mauro Del Corso (Amici dei musei): il patrimonio culturale non basta, bisogna cambiare mentalita

di Danilo Renzullo
D PISA

Si dice scettico Mauro Del Cor-
so, presidente degli Amici dei
musei, commentando la classi-
fica delle migliori dieci provin-
ceitaliane per ricchezza prodot-
ta dalla cultura e per numero di
occupatinel settore. La gradua-
toria e stata redatta sulla dello
studio “L'Italia che verra: rap-
porto 2012 sull'industria cultu-
ralein Italia”, elaborata da@
e Unioncamere, che vede
Pisa piazzarsi al nono posto
quanto a Pil e al sesto per nume-
ro dipersone impiegate.

«Se il parametro di riferimen-
to e quello della creativita, Pisa
senza dubbio & una citta che ha

grande creativita a cui si lega
una grande produzione — dice
Del Corso —. Se il parametro &
l'indotto artigianale derivante
dal settore turistico, invece, ho
forti dubbi che i numeri siano
quelli giusti. Altrettanti dubbi
misorgono se siparladiindotto
economico derivante dal turi-
smo culturale, perché questa
statistica stride in modo prepo-
tente, in maniera macroscopi-
ca, con le cifre dell'afflusso turi-
sticonel centro storico a partire
dai musei, facendo salva Piazza
dei Miracoli che non fa testo. I
milioni di visitatori della piazza
ogni anno non riguardano la cit-
ta. Una piccolissima parte dilo-
ro si riversa su Pisa. Ed & pro-
prio su questo lo sforzo che la

Ogni anno Piazza dei Miracoli @ meta di milioni di turisti provenienti da tutto il mondo

citta sta cercando di fare per in-
crementare il turismon.

«Se il discorso poi si amplia
alla provincia — continua il pre-
sidente degli Amici dei musei -
mi pare che presenti egualmen-
te problemi di natura molto se-
ria. Condivido, invece, i risultati
di Arezzo e della sua provincia
(che si conferma prima in Italia
per ricchezza prodotta dalla cul -
tura e per numeri di occupati
nel settore, nda), perché ad
Arezzo si e fatto uno sforzo im-
mane di riconversione da citta
della piccola e media industria
a citta del turismo culturale e
c’e stata una riqualificazione
complessiva dell'immagine».

«Per essere citta turistica non
basta possedere un patrimonio

culturale — conclude Del Corso
—.Maoccorre avere unamenta-
lita turistica, che & quella della
qualita dell'accoglienza, della
qualita dei servizi, della sicurez-
za, una serie di elementi su cui
a Pisa bisogna ancora lavorare.
L'amministrazione comunale
si sta impegnando molto, an-
che con i grandi progetti di ri-
qualificazione urbana. Ma che
questo sforzo porti gia a queste
posizioni in graduatoria mi la-
scia scettico. Apprezzo l'impe-
gno per una riqualificazione di
Pisa in termini di citta del turi-
smo culturale, ma non mi pare
che i risultati ottenuti siano gia
cosl lusinghieri. Magarilo fosse-
TO».
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Il professor Sacco
come supervisore
e un pool di esperti

Il rapporto presentatoda
Fondazione LT Ele
Unioncamere sull’industria
culturalein Italia éstato
realizzatoconla
supervisione del professor
Pierluigi Sacco e conil
coinvolgimento di oltre venti
esperti, i quali hanno dato un
contributo importante per
individuare le esperienze piul
avanzate e le tendenze
emergenti di ogni settore. E
un viaggio tra creativita,
tradizione, innovazione,
ingegno e saper fare che
comprende anchelaToscana
del vino, il marmo di Carrara,
il tessile di Prato e la nautica
diviareggio.
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