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Partnership

Aida Partners Ogilvy Pr e LIUC comunicano
il percorso sul made in Italy

La sua profonda compe-
tenza nella comunicazione
del made in Italy ¢ valsa ad
Aida Partners Ogilvy PR un
prestigioso riconoscimento:
lagenzia entra a far parte del
Comitato di Orientamento
di “Made in Italy: Entrepre-
neurship and Management”,
il nuovo percorso della lau-
rea magistrale in Economia
Aziendale e Management
tenuto in lingua inglese del-
la LIUC - Universita Catta-
neo. Il nuovo ruolo di Aida
Partners Ogilvy PR, gia so-
cio sostenitore di
= Fondazione per le Qualita
Italiane, ha radici profonde:
lagenzia, infatti, ha svilup-
pato negli anni una profon-
da conoscenza del mondo
del made in Italy e delle sue
modalita di comunicazione
piu efficaci, tanto da farne

' Rodolfo Helg

uno dei suoi asset fonda-
mentali. In questa partner-
ship, lagenzia mettera a
disposizione del Comitato
le proprie competenze in
termini di comunicazione
affiancando imprese e as-
sociazioni di primo piano
della nostra filiera (ANCI ,
ANIMA, Caffarel Spa, Cen-
tromarca, Ermeneia Studi &
Strategie di Sistema, Feder-
management, Fondazione
Edison, Fondazione Gian-
franco Ferré, SMI - Sistema
Moda Ttalia). Aida Partners
Ogilvy PR si prendera ca-
rico, inoltre, delle attivita
di Media Relations per il
percorso di studi, offerta
unica nel panorama acca-
demico italiano. “Made in
Italy: entrepreneurship and
management” incarna le
due anime della LTUC: lo-

rientamento allinserimento
nel mondo del lavoro, attra-
verso un costante e continuo
rapporto con le aziende e
I'internazionalizzazione dei
corsi, garantita dalle lezioni
in lingua inglese e dallobbli-
go per gli studenti di effet-
tuare un semestre allestero.
«Sono le aziende a chiederci
specifiche competenze nella
gestione delle Imprese del
Made in Italy - afferma Ro-
dolfo Helg, direttore della
scuola di Economia e Mana-
gement. — Per rispondere a
questa necessita sono molte
le imprese che hanno deciso
di sostenere tramite part-
nership questo percorso di
studi per contribuire all’alta
formazione di una nuova
classe dirigente specializza-
ta e assicurarsi cosi un rap-
porto privilegiato con questi

giovani talenti». «Continu-
iamo a dire che il made in
Italy e il futuro dell'Italia e
va difeso a tutti i costi - ag-
giunge Alessandro Paciello,
presidente di Aida Partners
Ogivly PR. - Pochi capisco-
no che difendere il made in
Italy vuol dire soprattutto
investire sulla formazione,
per fornire alle aziende ma-
nager adatti ad affrontare le
sfide dellera moderna, ex-
port in primis. Nella nostra
esperienza, abbiamo capito
che un manager del made in
Italy deve avere qualita pe-
culiari che sappiano valoriz-
zare la filiera produttiva del
nostro Paese: ¢ per questo
che abbiamo deciso di aderi-
re a questo progetto di LIUC,
per dare il nostro contributo
e segnare la rotta, speran-
do che ci seguano in tanti».
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