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chiamarlo I'ul-
¥\/ timo scandalo alimentare?
¢ Solo che non arriva
dall’Oriente, come I’aviaria, € nep-
pure dal Nord, come mucca paz-
za, ma dall’Ovest, da oltre Ocea-
no. L’America della carne agh or-
moni e degli infinit1 campr di
mais e sola geneticamente modifi-
cati, starebbe per dare via libera al-
la commerctalizzazione di carne e
al latte ‘clonati’ cio¢ prodotti da ¢
con animah “fotocopia’, la cu1 an-
tesignana ¢ stata la mitica pecora
Dolly, creata nei laborator1 di sua
maesta britannica € pol morta —
pare — per una malattia polmona-
re irreversibile.
Ma la Fda (Food and drug admi-
nistration), la intransigente agen-
zia alimentare americana che di
volta in volta ha bloccato 1 nostri
prosciuttl o 1 nostri formaggi per
presunte ragioni ‘iglenico-sanita-
rie’, adesso avrebbe accertato che
non c1 sono differenze tra gl ali-
menti derivatt da animali clonat
e quelli ‘normalt’, per cui il nulla
osta sarebbe solo questione di po-
chi mesi.

E L’EUROPA che dice? La com-

missaria all’ Agricoltura, la danese
Mariann Fischer Boel, é gelida:

«Abblamo sempre respinto pro-
dotti di cul non si

conoscono le conse-

guenze sulla salute

o sull’ambiente».

Il nutrizionista

Giorgio Calabrese,

membro del board

dell’Efsa, ’Agenzia

europea per la sicu-

rezza alimentare con sede a Par-
ma, mette le mam avanti: «Il pro-

blema ancora non c1 € stato posto,
ma arrivera. Quindi esprimo solo

un parere personale: finira come

per la carne agli ormoni, gl ameri-

cani se la mangiano, noi europel

no».

E il presidente della Coldirett,
Paolo Bedoni, rincara la dose:

«Non ci siamo fatt1 intimidire dal-

le multinazionali sugli Ogm, figu-
riamoct se non faremo le barrica-
te contro gli altmenti prodotti da
animali clonati».

E QUALE SIA [atteggiamento
degli 1taltani verso queste ‘strava-
ganze’ alimentari, lo dice a suffi-
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Came clonata? L’Europa dice no

Gli Usa aprono alla commercializzazione. Contrario il commissario Ue

cienza la quinta 1ndagine
Coldiretti-Ispo sut trend alimen-
tari presentata 1n apertura del tra-
dizionale forum di Cernobbio or-
ganizzato da Coldiretti ¢ che ni-
chiama sulle rive del lago di Co-
mo tutto 11 Gotha agroalimentare
italiano ed europeo.

(711 italian1 — 1n sintest — a tavo-
la sono conservatori, nazionalistl
e sempre piu orientatl verso 1l bio-
logico, 1 prodott1 tipici, tutto c10
che suona ‘salutistico’.

D1 qui nasce la crescente contra-
rieta agli organismi geneticamen-
te modificati (giudicati ‘meno sa-

lutarr’ dal 60% del campione) € la
propensione verso il consumo di

prodotti tipici a marchio europeo

dop o 1gp (dal 2003 al 2006 sono
salit1 dal 16 al 20%).

ANCHE ’ITALIANITA diven-
ta un fattore premiante: 11 49% de-
gli intervistati (era il 40% nel
2003) dice di preferirli «anche se
costassero di piu».

E 1l professor Renato Mannhei-
mer chiosa: «Attenzione, non Si-
gnifica che bisogna alzare 1 prez-
zl. Nol rileviamo atteggiamenti
psicologici. Da qui a mettere ma-
no al portafoglio ne passa».

«Sara come la fettina
agli ormoni:
- selamangiano
gli americani, noi no»
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il professor lan
Wilmut, del
Roslin Institute
scozzese, vicino
a Edimburgo,
guido I'équipe
che diede vita
alla pecora
Dolly
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ARNE e latte clona-
11? Ermete Realacci,
¥presidente della
hiolog Commissione  Ambiente
della Camera, numero 1 di
fondazione per la
promozione della qualita
1italiana (cui partecipa an-
aliz che la Coldirett1), s1 mette
0 le le mani ne1 capelli: «Una
- notizia incredibile, che ci
: trasmette 'idea di un’agri-
coltura e di un futuro che c1

¢ ostile».

Invece... o
«Le nostre scelte s1 chiama-

no qualita e territorio: una
scommessa per ’Italia del
futuro e I'agricoltura € in
prima linea».

Seftore marginale e as-
sistito, dicono alcuni.
e oaaamtilii - «Ma quale marginalita.
Agricoltura, moda, mecca-

nica, stile: tutto si tiene. E
P'italian way of life che trion-
fa nel mondo. Un grande
business, che dobbiamo sa-
per cogliere. Rispetto at tem-
p1 del metanolo, producia-
mo 1l 40% di vino 1n meno,
ma il settore vale tre volte
tanto € battiamo 1 francesi
non solo a calcio ma anche
nell’export».
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