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Cresce la voglia di made in Italy

Nel report LTA.LLA. presentato al seminario Spnabold il boom di ricerche su Google: +56% in 3 anni
Ma tanti punti di forza del Paese (dall’economia circolare ai robot) restano sconosciuti ai cittadini

LUCA MAZZA

“4 $ & una fetta del Pae-
se, nient’affatto
.4  marginale, che si fa
valere, primeggia in vari cam-
pi a livello europeo e interna-
zionale, ma ¢ invisibile a tanti
e, dunque, non risulta valoriz-
zata quanto meriterebbe. E
un'Ttalia piena di
punti forza, anche
chi civive pensa che
non li abbia, quella
fotografata nel re-
port realizzato da
Fondazione Sym-
bola assieme a U-
nioncamere e Fon-
dazione Edison con
il sostegno di Intesa
Sanpaolo. Lindagi-
ne, presentataieria
Treia (Macerata)
nella sessione di a-
pertura del XVII Se-
minario estivo di
Symbola, mette in
risalto quei prota-
gonisti del made in
Italy che produco-
no ricchezza pun-
tando su qualita e
innovazione e di cui
c’e pil consapevo-
lezza oltreconfine
che nella Penisola.
Lo studio s’intitola
I.TA.LIA - acroni-
mo di Industria, Tu-
rismo, Agroalimen-
tare, Localismo, In-
novazione, Arte — e

attraverso numerie

statistiche propone

unasorta di "viaggio" nella Pe-
nisola che funziona. Proprio
sulla scarsa percezione delle
eccellenze tricolori si concen-
tra la ricerca Ispos che trova
spazionelrapporto. LTtalia, per
esempio, € tra i primi 10 Paesi
al mondo per investimenti in
ricerca e sviluppo: solo il 13%
degli italiani ne & consapevole,
e addirittura quasi uno su due
(45%) laritiene una notizia po-
co attendibile. Sul fronte dell’e-
conomia circolare, inoltre, sia-
mo il primo Paese europeo per
riciclo dirifiuti col 76,9% del to-
tale di quelli prodotti: ma solo
un italiano su dieci lo sa e, ad-
dirittura, il 51% ritiene questa
notizia non credibile.

Cio che sfugge in patria, tutta-
via, ci viene riconosciuto all’e-
stero dove cresce la richiesta
dei nostri prodotti di punta. In
base all’analisi svolta sulle ri-
cerche effettuate su Google, il
numero di quelle legate alma-
de in Italy e alle parole chiave
ad esso riconducibili — un fon-
damentale indicatore della no-
torieta e del desiderio dei pro-
dottiitalianinelmondo —é& cre-
sciuto del 56% tra il 2015 e il
2018.

I fattori vincenti del made in I-
taly si confermano essere la
creativitd, 'innovazione, il de-
sign, i settori hi-tech come la
meccanica o i mezzi di tra-
sporto. E cosi che il surplus
commerciale manifatturiero
nazionale ha scalato la classifi-

ca fino diventare il quinto al
mondo (dietro alla Cina, alla
Germania, alla Coreadel Sud e
al Giappone) con 106,9 miliar-
di di dollari. Un risultato reso
possibile grazie alle perfor-
mance diimprese medio-gran-
di, medie e piccole che ci fan-
no competere sui mercati glo-
bali grazie alle capacita di es-
sere flessibili, attive in tanti
campi diversi. Da qualche an-
no risulta evidente che nelle
nostre societa la produzione di
valore economico e quella di
valore sociale non sono pit1 di-
sgiunte, ma camminano assie-
me, «attivando dinamiche col-
laborative trasversali e multi-
direzionali che coinvolgono u-
na pluralita di soggetti», si leg-
ge nel dossier. E uno di questi
e senza dubbio il settore non
profit: un comparto che negli
ultimi anni non solo & cresciu-
tointermini di occupati ediri-
levanza economica, ma e stato
in grado di esprimere un dina-

mismo che ha senza dubbio
aiutato il nostro

Paese a contrastare
gli effetti della crisi
economica ed oc-
cupazionale. Se-
condo le indagini
effettuate da Sym-
bola e Unioncame-
re le imprese coesi-
ve (che curanolere-
lazioni con i propri
lavoratori e con i
soggetti che fanno
parte delloro ecosi-
stema: altre impre-

se e consumatori,
organizzazioni non profit, isti-
tuti di credito, scuola, univer-
sita e istituzioni) hanno mag-
giore fiducia nel futuro e si a-
spettano migliori performance
economiche (fatturato e ex-
port) e occupazionali. Per que-
sto tipo di imprese nel 2019 &
atteso un aumento del fattura-
to del 31% al contrario delle al-
trerealta. Un divario che si con-
fermaanche con specificorife-
rimento all’aumento dell’ex-
port (20,1% contro I'8,5%).
«LTtalia migliore & quella di
un’economiaamisuraduomo
che punta sulla qualita e sulla
bellezza — sottolinea Ermete
Realacci, presidente di Fonda-
zione Symbola—. Il problema e
che troppo spesso questa par-
te del Paese non & valorizzata,
oltre a essere totalmente estra-
nea al dibattito politico». Inve-
ce I'Ttalia dovrebbe sfruttare le
sue eccellenze per rilanciarsi
anche altrove. A proposito di
performance di cui vantarsi
c’e quellanella robotica (sesto
posto per numero di robot in-
dustriali con quota 64milain-
stallazioni). La crescita deiro-
bot negli ultimi anni & stata
impressionante: +48% nell’a-
limentare, +27% nella moda,
+21% nel legno arredo, +23%
nella metalmeccanica. Trend
di un Paese che guarda al fu-
turo, anche se sono in pochi
a saperlo.
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Dallo studio realizzato

assieme a Unioncamere e
Fondazione Edison emerge
che le imprese coesive (che
curano le relazioni con 1
lavoratori e il loro mondo)
vanno meglio delle altre.
Realacei: «L'Ttalia migliore
¢ quella di un’economia a
misura d'uomo che punta
su qualita e bellezza»

1O STUDIO

Italia al quinto posto
su scala mondiale
per surplus
manifatturiero (106,9
miliardi di dollari) e
sesta per numero di
robot prodotti, ma
un’indagine Ipsos
dimostra che in
pochi conoscono
questi aspetti
positivi del Paese

Numeri positivi
su sostenihilita
e innovazione

345mila 76,9% 64mila ] 06,9 miliardi

Imprese italiane che hanno Quota di riciclo sulla totalita dei i robot industriali installati in II'valore calcolato in dollari
investito nel periodo 2014-2018  rifiuti dell’ltalia, piu del doppio Italia, numero che vale il sesto  del surplus commerciale
in prodotti e tecnologie green della media comunitaria (36%)  posto a livello mondiale manifatturiero dell’ltalia
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