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(m.d.) Cultura e creativita,
declinate anche attraverso
il design, hanno un peso ri-
levante sull’economia la-
riana. E generano la meta
del fatturato turistico pro-
dotto in provincia di Como.
Lo certifica il settimo rap-
porto “Io sono cultura”,
realizzato da Fondazione
Symbola e Unioncamere in
collaborazione con la Re-
gione Marche.

Il territorio comasco & in-
fatti al settimo posto per
numerodiimpresecherien-
trano nel sistema produtti-
voculturale eartistico, con
un’incidenza pari al 5,8%
del totale se si considerano
le realta piu strettamente
legate all’ambito culturale
ecreativo(aziendedidesign
comprese, dunque arreda-
mento e tessile), dato che
sale all’8,6% se si prendono
in considerazione anche le
attivita fortemente con-
nesse alle precedenti.

E per quanto riguarda la
quota di spesa turistica at-
tribuibile al sistema, cultu-
rale e creativo, il Lario € al
10° posto su scala nazionale
con un’incidenza del 56,2%.
Pia della meta di cio che i
turisti italiani e stranieri
spendono in riva al Lario &
frutto della valorizzazione
del patrimonio storico e ar-
tistico comasco.

LA RICERCA

I1 rapporto, redatto ogni
anno dalla Fondazione
Symbola e da Unioncame-
re, analizza il “Sistema pro-
duttivo culturale e creati-
vo” di tutta Italia prenden-
do in considerazione le im-
prese attive in cinque ma-
crodomini.

Quattro rientrano nel pe-
rimetro definito “Core Cul-
tura’”: le industrie creative
(architettura, design e co-
municazione),quelle cultu-
rali (cinema, musica, radio,
tv, videogame e software,
editoria, media), il patri-
monio storico- artistico
(musei, biblioteche, archi-
vi, monumenti) e 1'insieme
diperforming arts e artivisi-
ve, per esempio gli spetta-
colo dal vivo.

Nel quinto macrodomi-
nio, definito “Creative dri-
ven”, confluisconoleattivi-
ta economiche non stretta-
mente riconducibili alla di-
mensione culturale ma ca-

ratterizzate da forti siner-
gie con questo settore. Si

tratta, per esempio, di
aziende capaci di allineare
aspetti di business a una
proposta culturale o creati-
va, trasformandoli in van-
taggio competitivo.

«Al Sistema produttivo
culturale e creativo si deve
il 6% della ricchezza pro-
dotta in Italia: 89,9 miliardi
di euro - scrivono Ermete
Realacci, presidente della

Primo piano Economia e formazione

Cultura e creatvita, un'mdustria per 1l Lario

Generano meta della spesa turistica. Como settima 1n Italia

Ivan Lo Bello, presidente di
Unioncamere, nella prefa-
zione dell’edizione 2017 del
rapporto “Iosono cultura” -
Un dato in crescita del-
1’1,8% rispettoall’anno pre-
cedente. E non finisce qui,
perché la cultura ha sul re-
sto dell’economia un effet-
to moltiplicatore pari a 1,8:
inaltritermini, perognieu-
ro prodotto dalla cultura se
ne attivano 1,8 in altri set-
tori, con il turismo come
primo beneficiario di que-
sto effetto volano».

LE GRADUATORIE
Como non compare nella
classifica delle prime venti

province d’Italia per inci-
denza del valore aggiunto
del sistema produttivo cul-
turale e creativo sull’eco-
nomia provinciale. La gra-
duatoria & guidata da Ro-
ma, con un’incidenza del
10%, seguita da Milano con
il 9,9% e da Torino, con
1'8,6%. Al113° posto figura la
provincia di Monza e Brian-
za (6,2%), non a casa terra di
mobili e design.

Oltre al valore aggiunto,
la ricerca prende in consi-
derazione anche 1’occupa-
zione legata alle attivita di
tipo culturale e creativo.
Anchein questo campo, Co-
mo ¢ fuori dalla top 20 che
vede Milano al primo posto,
con un’incidenza del 10,1%
sul totale dell’occupazione

provinciale, seguita da Ro-
ma (8,7%) e Arezzo (8,6%).
Monza, unica altra provin-
cialombarda nei primiven-
ti posti, & nona con il 7,3%.

Diverso € pero il discorso
se si va ad analizzare il nu-
mero di imprese attive in
campo culturale e creativo
rispetto al sistema produt-
tivo delle singole province
d'Italia. Da questo punto di
vista Como brilla nell’am-
bito pin strettamente cul-
turale (“Core Cultura”)che,
ricordiamo, comprende an-
che il design, con un’inci-
denza del 5,8%, dato che col-
loca. Como, assieme a Lec-
co, al settimo posto nella
classifica nazionale, guida-
ta da Milano (8,7%), seguita
da Roma (7,3%) e Firenze
(6,5%).Laprovinciadi Mon-
za & sesta con il 5,9%.

Comprendendo nell’ana-
lisi anche le imprese cosid-
dette“Creative driven”, Co-
mo resta al settimo posto
con 1'8,6%. Come dire che
nove imprese comasche su
cento, quasi una su dieci,
puntanosulla cultura e sul-
la creativita.

Infine, se siva a esamina-
re l'incidenza della spesa
turistica generata dall’in-
dustriaculturale,Comoeéal
decimo posto, con il 56,2%
sul totale del fatturato tu-
ristico provinciale, nella
classifica nazionale guida-
ta da Pordenone, con

Fondazione [Symbola, e 1'81,5%, Arezzo (80,8%) e Vi-
cenza (78%).
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

074078

Codice abbonamento:



‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ Quotidiano || Data  04-07-2017

CORRIERE DI COMO P

5,8%

Numero di imprese
La provincia di Como &
al settimo posto in ltalia
per numero di imprese
del sistema produttivo
culturale e artistico,

con un'incidenza pari

al 5,8% del totale

se si considerano

le realta pill strettamente
legate all'ambito
culturale e creativo

56,2%

La spesa turistica
Per quanto riguarda
la quota di spesa
turistica attribuibile

al sistema culturale

e creativo, il Lario

& al 10° posto su scala
nazionale

con un'incidenza

del 56,2% grazie

dlla valorizzazione

del proprio patrimonio
storico e artistico

Turisti sulla diga foranea del capoluogo comasco

Un'immagine di una scorsa edizione del Salone del Mobile di Milano. Le aziende legate al design, che sono numerose anche nella Brianza comasca, sono uno dei motori del Sistema produttivo culturale e creativo
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