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LE TRACCE EISOGGETTI
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Dalla culturala molla

LESPECIALIZZAZIONT

Al Nord prevalgono

le funzioni creative
lagate a servizi e design
A Roma la musica,

il cinema e l'editoria

VISHIHE O LUNGD PERIODO

per creare sviluppo

€ nuova occupazione

di Aldo Bonomi

%

% stato un percorso lungo
quello della Fondazione
¢ Partita dal tema
dell’ambiente e dell'ltalia bor-
ghigiana fatta di piccoli comuni
polvere ¢ approdata presto al
tessuto delle Pmi e dei disiretti
produttivi. Unendo attenzio-
ne per una qualita della vita fat-
ta di riscoperta di valori tradi-
zionali e nuovi gusti élitari, un
mix che preannunciava cambia-
menti profondi della composi-
zione sociale del paese e laten-
denziale riscoperta dell'identi-
taterritoriale rispetto alleiden-
titddiclasse che avevano domi-
nato gli immaginari dei decen-
ni precedenti. Una evoluzione
che dalla qualita del made in
Italy e delle sue medie imprese
era presto approdata al tema
dellagreeneconomy come pro-
posta di una via d'uscita dalla
crisi fondata sull'incorporazio-
ne del limite ambientale come
nuovo terreno dello sviluppo.
Sempre avendo come punto di
riferimento le tracce lasciate
sul territorio dalla comunita
operosadell'impresa. Quest’an-
noaMontepulcianosié celebra-
tounulteriore passaggio che ha
molto a che fare con i processi
ditrasformazione che percorro-
no 'economia e la composizio-
ne sociale di questo paese. Al
centro cultura e creativita non
pit1 solo come nuovi settori di
un’economia postindustriale
ma come motori trasversali
dell'intero processo produtti-
vo, dall'industria al terziario, in
grado difar ricominciare a pen-
sare un futuro al paese. Con
unalogicaame carain cuial no-
tomodello delle tre T (Talento,
Tolleranza, Tecnologia) dell'in-

ventore della classe creativa,
I'americano R. Florida, si ag-
giunge la quarta T di Territo-
rio. In cui dal contado e dai suoi
saperi si arriva alla metropoli e
alle piattaforme culturali come
driver dell’economia,

I dati mostrano che per im-
portanza non siamo certo ulti-
mi in Europa con due regioni,
Lombardia e Lazio trale prime
10 aree del continente per inci-
denza degli addetti nelle indu-
stria culturali, una economia
che nel suo complesso su3zo pa-
esi europei conta ormai 6,5 mi-
lioni di occupati. Che crescono
atassi velocianche nelle nuove
potenze asiatiche come la Cina
dovela mano pubblica ha colti-
vato un distretto creativo nella
megalopoli Shanghai che oggi
accoglie 3mila compagnie dizo
paesidiversie piitdi2smilauni-
ta lavorative e il 6% del Pil me-
tropolitano. Chelavorano a pro-
durre injezioni di soft power
nella capacita espansiva cinese
tentando il salto dal "made in
China" al "Created in China". E
d’altronde a livello globale
I'esportazione dei prodotti cre-
ativi vale il 3,2 % della circola-
zione totale delle merci a livel-
lomondiale. Numeri cinesisi di-
ra. Ma che per il "sistema pro-
duttivo culturale" iniziano ape-
sare anche nell’economia del
"bel paese": 68 miliardi di euro
divalore aggiunto (4,8% del to-
tale) e 1,4 milioni di occupati

che nei tre anni di.crisi in con-.

trotendenzasono pure cresciu-
ti, Siamo i primi esportatori tra
ipaesiad economia matura, se-
condisoloallaCina. Unacresci-
ta trainata soprattutto dal seg-
mento del design e delle produ-
zioni di stile pil1 legate al made

Servono politiche

per I'impiego capaci
diintercettare la
domanda che proviene
dai settori pit1 evoluti

inTtaly (+8,2% divalore aggiun-
toe +3,19% di occupazione) men-
tre ha visto una contrazione
dell’artigianato artistico pilt
tradizionale.

Dati importanti perché sug-
geriscono come il modello ita-
liano di terziarizzazione conti-
nuiatrovare uno deisuoi moto-
rinella connessione con I'indu-
stria. E che soprattutto permet-
te di far emergere una geogra-
fia della transizione all’econo-
mia della cultura che ripropo-
ne, sebbene in termini nuovi,
I'importanza dei fattori territo-
riali. Mentre nel Nord Ovest e
nel Nord Est pesano e crescono
soprattutto le industrie creati-
ve legate al design e al servizio
all'impresa, nel Centro pesa la
potenza della concentrazione
nella capitale delle industrie
culturaliin senso stretto (musi-
ca, cinema, editoria, ecc.).
L’economia della cultura, in-
somma, non si sviluppa come
un flusso globale indifferenzia-
to, ma tende ad adattarsi e foca-
lizzarsi nei territori in base alle
specializzazioni e ai vantaggi di-
stintivi; venendo avanti anche
in contesti hon metropolitani
come mostrano il caso delle
Marche e del Veneto, le uniche
regioni italiane in cui l'inciden-
zadel valore aggiunto dell'indu-
stria creativa € sopra il 6%. Un
modello ditrasformazione eco-
nomica cresciuto con dinami-
che diverse non solo tra metro-
polie contado ma che nei primi
anni Duemila ha conosciuto al-
meno tre "modelli" metropoli-
tani: Torino in cuiil grande svi-
luppo delle professioni creati-
ve & stato trainato dall'azione
pubblicae daigrandi eventi, Mi-
lanoin cuile industrie della co-

municazione e il design si sono
legati funzionalmente alle

" commesse dell'industria mani-

fatturiera insediata nelle piat-
taforme produttive circostan-
tie infine Roma caratterizzata
da un mix di policies culturali
pubbliche, turismo e il ruolo
dellagrandeindustria della co-
municazione. -
Quellidellaricerca Symbola-
Unioncamere mi paiono dati
importanti, che indicano una
possibile direzione in momenti
delicati come quello dell'appro-
vazione di una finanziaria che
si preannuncia "greca" quanto
a tagli e annunci di "austerita”.
Il paese & in mezzo a un guado
con una transizione in cui gli
unici settori che crescono sono
quelli della cultura appunto e
dell'impresasociale e dei servi-
zialla persona (sui quali siapre
unenorme problemadi produt-
tivita). Con il grande problema
della disoccupazione giovani-
le. Buonanorma sarebbe incor-
porare il tema dei sacrifici in
uno sforzo che non metta in di-
scussione quei pochi canaliche
nel terziario continuano a dare
unavalvoladisfogo, che sosten-
ga gli start-up innovativi oppu-
re favorisca un inserimento dei
giovani nel tessuto delle Pmi
"creative" e che soprattutto
non si preanpunci vessatoria
verso quel bacino di Partite Iva
proliferantidel terziario che co-
stituiscono. Possatura proprio
di quella economia della cultu-
ra che sembra espandersi. A
quando, dunque, delle politi-
che mirate versoibacini dell'oc-
cupazione giovanile che dise-
gni un'ltalia che non sia soloun
paese per vecchi?
bonomi@aaster.it
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