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L’analisi. Storia, cultura e ricerca: il made in Italy incontra le nuove piattaforme produttive trainate da aziende leader

I distretti in rete con il mondo

La trasformazione del territorio ha fatto emergere i campioni nazionali

di Aldo Bonomi

evagnanon va alla guerra.
B Scriveva Giuseppe De Ri-

tanelle considerazionige-
nerali del rapporto Censis ai
tempi della prima guerra del
Golfo. Alludendo che i piccoli
borghi come Bevagna e Monte-
falco, nel cuore dell’'Umbria, 1a
dove I'Italia & pii1 Italia, si disin-
teressavanodeigrandi temiglo-
bali. Tutti presi dalloro particu-
lare a tessere retilocali di quali-
ta del vivere con radici profon-
deinquell'Ttalia dei comuni pol-
vere e delle cento citta. L'Italia
borghigiana, poco borghese e
molto provinciale e di territo-
rio.L'"Italialarga” come scrive-
vaLeopardinel suo discorso sui
costumidegliitalianilamentan-
do l'assenza di una "Italia stret~
ta".Sono passati poco pittdi die-
cianni e adesso Bevagnanonva
allaguerramaallaFiera diMila-
no. AllanuovaCampionariadel-
la qualita italiana a rappresen-
tarsi e a farsi vedere nel mondo.
Anche I'Ttalia borghigiana, pur,
non volendo la guerra, che in-
tanto si é incancrenitain Irag, si
mette in gioco in quell’altra
guerra per competere che € la
globalizzazione economica. Da
due annisi celebrano aBevagna
le giornate di LaFon-
dazione che, partendo dai picco-
li comunideiprodotti tipici, del-
le citta dell’olio, delle castagne,
del vino, del miele, dalle reti dei
parchi, dalla cultura dellamanu-
tenzione e dello sviluppo com-
patibile si interroga intorno al
tema della soft economy e
dell’ambientalismo del Si. Pic-

cole cose per reggere 'urto del-
la globalizzazione. Che fanno
sembrare un azzardo osare e
promuovere con la Fiera di Mi-
lanola"Nuova Campionaria'.
Sié capito che per le tante Be-
vagna italiane, per I'ltalia larga,
non ¢’& futuro se non accettan-
do di mettere in relazioneibor-
ghi con il mondo. Alleandosi e
attraversando I'Italia dei 200 e
pilt distretti che si sono evoluti
in piattaforme produttive mani-
fatturiere che, trainate dalle me-
die imprese leader, quelle rac-
contate ogni anno dal rapporto

' Unioncamere/Mediobanca, si

sono internazionalizzate, Osan-
do rappresentare e mettere in
relazionel'Ttaliadeiparchiedel-
la qualita dei prodotti tipici non
solo con il meglio del made in
Italy, ma con big players come
Unicredito, Eni, Fiat...
Campioni nazionali che han-
no dimostrato che I'ltalia pud
competere anche sulle reti lun-
ghe della finanza, del fare ban-
ca, dell’energia e anche del pro-
durre automobili, uscendo da
una crisi su cui nessuno avreb-
be scommesso. Reti lunghe di
un’Italia stretta che accompa-
gnaiterritori e le imprese nella
nuovaEuropa,in Russia, in Tur-
chia,inKahzakistan, L'Ttalialar-
ga dei soggetti del capitalismo
molecolare e del capitalismo di
territorio, 'Italia del secondo
popolo,degliartigianie deicon-
tadini che producono con sem-
pre pit attenzione al consuma-
tore pud rappresentarsi assie-
me all'Italia del primo popolo.
Come se, perla primavoltanel-
lastoriadel nostro paese, si fos-
se compreso che solo attraver-

so un sforzo di popolo, metten-
do assieme comuni polvere,
borghi, distretti, piattaforme,
capitalismo dellereti si pud pro-
vare areggere lasfida dellaglo-
balizzazione. ‘

Aben vedere questo ¢ oggi il
brand del made jinItaly. Unmar-
chio che tiene assieme storia,
cultura, paesaggio, creativita,
capacitamanifatturiera eretidi
commercializzazione e servizi
che promuovono e accompa-
gnanonel mondoil nostroterri-
torio. La mitica Campionaria
era la fiera in cui I'ltalia indu-
striale dell'Iri, della Fiat, della
Montedison e dell’Eni mostra-
va i propri successi e i propri
prodotti dalla 500 al Moplen, al
Settebello, agli italiani del
boom economico che ciaccom-
pagnava ad una transizione ac-
celeratadapaeseagricoloapae-
se industriale. La piccola Cam-
pionaria delle Nuove Qualita
Italiane, senza avere la potenza
fordista della Campionaria di
untempo, & un tentativo di rap-
presentazione di quel melting
pot postfordista in cui talento,
creativit, territorio sono sotto
sforzo per competere nella glo-
balizzazione. E una risposta a
quelli che per anni hanno scrit-
to e blaterato da profeti di scia-
gura di declino inesorabile del
nostro sistema produttivo. Di
voltainvoltadescritto come un
nano non in grado di compete-
re conigiganti del mercato glo-

bale.Non capendoche erainat-
to una metamorfosi del nostro
modo di produrre, di fare ban-
ca, di fare fiere, di fare impresa
cercando di tenere assieme il

pulviscolo diffuso dellartigia-
nato, delle piccole imprese, con
un lento processo di verticaliz-
zazione del sistema che si ade-
guava alla globalizzazione. E
stata una metamorfosi lunga e

-difficile. Tutt’altro che compiu-

ta. Per questo al di 14 dei facili
trionfalismi che spesso sono
Paltra faccia del declinismo alla
nuova Campionariase ne discu-
terd ampiamente. Ragionando
con le proposte governative di
Industria 2015 con il Ministro
Bersani, di creativita e made in
Italy col Ministro Rutelli, di
agricoltura con il Ministro De
Castro, di privato sociale con
Raffaello Vignali e Johnny Dot-
ti. Ospitando i lavori di istituti
prestigiosi come I'Aspen e la
Bocconi interessati ai temi
dell’italianita nella globalizza-
zione e dello stato dell’arte del
nostro capitalismo in deficit di
modernizzazione. Confrontan-
dosi con I'Italia stretta rappre-
sentata da personaggi come
Alessandro Profumo, che so-
stiene che piti labanca si fa glo-
bale pili deve essere in grado di
accompagnare e di radicarsi
nel locale, come Sergio Mar-
chionne che harovesciatol’ada-
gio vallettiano «cio che vabene
alla Fiat va bene al paese», nel
suo contrario «se vabeneil pae-
se,vabene anche la Fiat».

Senza dimenticarsi dell’Ita-
lia larga, della vibratilita del
margine, di quel capitalismo di
territorio che & un patrimonio
imprescindibile del nostro sa-
per fare. Insomma, una fiera
che, per dirla con Ermete Rea-
lacci Presidente di si
interroghi sul patriottismo dol-
cenecessario per continuare ad
andare nel mondo.
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