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Ilborgo sostenibile, resiste al terremoto e fabusiness

Daniele Kihigren ha creato un albergo diffuso restaurando le case abbandonate di Santo Stefano di Sessanio, uniche che hanno retto alle scosse
Emblema di un modello di sviluppo che non € fatto per pura estetica e filantropia, ma fa impennare il valore degli immobili e rifiorire ' economia

PAOLAJADELUCA

Roma
on & un soltanto un
<< N progetto estetico a
puri fini filantropici o
etici, & un modello di sviluppo
checrearemunerazioneeritorni
economicidatuttiipuntidivista.
Un modello replicabile che ora
stiamo applicando ad altri bor-
ghi abruzzesi completamente
abbandonati». Daniele Kihlger,
italo-svedese, ]’ artefice dellari-
nascita di quella parte di Santo
Stefano di Sessanio, il borgo
abruzzese ritenuto tra i 100 pii1
belli del mondo, che ha resistito
alterremoto de L’Aquila. Unmi-
racolo, &statodefinito. Manonsi
tratta di un miracolo. «E' un
esempio di normalita, nondiec-
cellenza», haspiegatoLelio Oria-
no Di Zio, architetto, partner di
Kihlger che ha contribuito al re-
stauro di quella
parte di paese
ancora integra,
ricostruita con
materiali- anti-
chi e compe-
tenze moder-
ne, solai di le-
gno e rispetto
delle murature.
Tuttoilrestoha
ceduto, com-
presa la Torre
Medicea (nella
foto), ristruttu-
rata negli anni

60-70 a colpi di cemento.
Daniele ElowKihlgren, 40 an-
ni, & un immobiliarista contro-
corrente. Invece di costruire vil-
lette a schiera, compra i borghi
abbandonati, li restaura ripristi-
nandoarchitetturacarrediorigi-
nari elitrasformain alberghidif-

fusi. E cifaisoldi. Il primo borgo
che harilanciato & stato proprio
Santo Stefano diSessanio, a1250
metrid’altezza, sottoil Gran Sas-
s0. Ci era arrivato una decina di
anni fa da Milano, dove & nato e
hasemprevissuto.L’hascoperto
girellando in motocicletta. Equi
si & fermato. Non ¢’erano alber-
ghi, le case erano diroccate, ri-
manevano 70 abitanti contro i
3000 di un tempo. In cinque an-
niunarivoluzione:laquotazione
deiruderi & aumentata di 20 vol-
te, non si trova piti un apparta-
mentolibero. Quellicherimane-
vano li hanno comprati inglesi,
belgi e francesi. Sono sorti oltre
una decina di bed&breakfast,
contro I'unico preesistente. I tu-
risti, anche stranieri, arrivano
pured’inverno, le presenze sono
schizzate a 7.300 I'anno. L'occu-
pazione ha ricominciato a cre-
scere, e tutto il territorio si & ri-
messo in moto. Con la sua so-
cieta, Sextantio, e il supporto
dello studio di architettura Di
Zio-Di Clemente, un architetto
locale, ha acquisifo edifici per
3.500 metri quadrati, tutti desti-
natiall’albergodiffuso.llborgoé
ritornato come era un tempo.
Ma Internet e connessioni wi-fi
convivono invisibili con le anti-

chestrutture.
Sotto Y'ala protetirice di Fon-
dazione guidatadaEr-

mete Realacci e FabioRenzi, che
promuove lo sviluppo della co-
siddetta soft economy, Sextantio
€ una degli emblemi della Cam-
pionaria delle qualitaitaliane, la
manifestazione promossa da
SymbolainsiemeaFieraMilano,
che si tiene dal 7 al 10 maggio:
una foto di gruppo delle eccel-
lenze imprenditoriali del made
inItaly. Appuntamento annuale
che vuole diffondere un sistema
economico che esprime valori

unici.

Messe insieme tutte queste
realta realizzano quasi la meta
del Pil. 11 44,3% del prodotto in-
ternolordoe&Piq, prodottointer-
no di qualita. La meta della ric-
chezza delnostro paese sidevea
prodottieservizidipregioedial-
toprofilo. Non 2unavalutazione
a spanne, la proiezione di para-
metri ideali che misurano beni
intangibili. 11 Pig & il nuovo indi-
catore messo a punto ormai da
due anni proprio da SielER
uno strumento di misura scien-
tifica, attraverso la valutazione e
lincrocio di diverse variabili,
qualil'innovazione, laricerca, la
creativita e i saperi territoriali,
tuttidistintividellasofteconomy,
economia cosiddetta leggera,
basata su una serie di parametri
chelasocietamoderna conside-
ra indispensabili: il rispetto del-
I'ambiente, l'approccio etica-
mente compatibile, I’esaltazio-
ne dei patrimoni locali,
lavalorizzazione del pa-
trimonio di conoscenza
e competenza delle ri-
sorse umane. La vera
neweconomy,vocesotto
la quale si ritrovano
aziende hi-tech, come
Technogym evitivinico-
le, come Arnaldo Caprai
eDonnafugata, alberghi
diffusi,-a quelle diriscal-
damento € condiziona-
mento. Ci sono- voluti
anniperaffermarecome
capisaldi delle organiz-
zazioni moderne il rispetto del-
I'ambiente. e della compagine
sociale e intellettuale. Ora, final-
mente, questi valori un tempo

considerati a livello puramente
teorico, compongono un panie-
re. Uno strumento quantitativo

atutti gli eftfetti,
calcolabile in
termini mone-
tarieperquesto
comparabile
congliaggrega-
ti settoriali e di
spesapubbilica.

«L’unicita
contro la seria-
lita. Anche nel
turismo & que-
sta 'arma vin-

‘cente del made

in Italy», ha
scritto il Finan-
cial Times parlando di Kihiger e
del suo modello di sviluppo eco-
nomico che si basa sul principio
esattamente opposto a quello
corrente: ricostituirel’originario
rapporto tra il borgo e il paesag-
gio agrario circostante. «Svilup-
po senza costruire», incalza The
Times,chehadedicatounapagi-
na alla sua storia. Il risultato: un
patrimonio unico, non inter-
scambiabile, il cui valore, come
un monumento, acquisisce con
il tempo livelli incalcolabili.
Kihlger ha messo in moto un
business che di solo tu-
rismo sviluppa 850 mila
euro, i130% di tutta I’at-
tivita che per il resto &
immobiliare. Ora vuole
esportare il suo sistema
in altri sei borghi del-
V'Appennino dove si ve-
dranno le potenzialita
di sviluppo di questo
modello applicato - su
larga scala. Pensare che

_era arrivato a Pescara’

perlavorare al cementi-

ficio di cui inonni dete-

nevano unaquota.Il ce-
mentlﬂcm &:stato ceduto. Ora
pagherebbe per buttare gil1 gli
edificiin cemento che deturpa-
noil paesaggio.
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TORRE MEDIGEA
Santo Stefano

di Sessanio prima
del terremoto

che hafatto cadere
latorre

Una dei casi il gruppo

del Made Sextantio

in Haly esportera

di gqualita lafilosofia

sotto immobiliare

Pombrello e turistica

di Fondazione _inaltri
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