Secondo Cna Bologna la quasi totalita delle pmi ricorre all’autofinanziamento
Innovazione a proprie spese
Tanti prodotti nuovi malgrado gli scarsi fondi statali
E
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Piwole e innovative, ma a pro-
prie spese. Cosi zono le im-
prese ba i, come emerge da
una ricerca effettuatd dalla Cna
di Bologna su un campione di
aziende associate presentata ieri
durante la «Giornata dell'eccel-
lenza nella piccola impresas, un
evento organizzato da Cna Bolo-
gna e giunto alla sua ottava edi-
zione. I soldi, infatti, arrivano
con il contagocee e solo dalla re-
gione e dalla camera di commer-
cio. Scarsi o nulli sono i fondi sta-
tali o di provenienza Ue.

Ma questo non scoraggia le pmi
bolognesi, uno spaccato del mon-
do produttive italiano imperniato
essenzialmente sulla piceola im-
presa. Secondo la ricerca, infatti,
la quasi totalita del ione (il

¢i per finanziare i propri progetti
di innovazione. In prevalenza si &

trattato di contributi della regio-  so

ne e dcl]a camera di commercio,
tenti quelli statali (di-

96%) ha dichiarato che per il futu-
ro & orientata all'innovazione: au-
mentera la gamma dei prodotti,
ne creerd di nuovi, migliorera i
servizi, cerchera nuove quote di
mercato all'estero. Glé oggi, inol-
tre, un gruppo il 40%

lIll«BB'I

mezzati negli ultimi cinque anni)
equelli europei. Anche per questa
ragione e per le difficolta nel rap-
porto col credito bancario, la stra-
grande maggioranza delle pmi ha
dmlnmbo che & costretta ad auto-

delcampxcme svolge attivita diri-
cerca, sviluppa nuove linee di pro-
dotti, nuove tecnologie di produ-
zione e nuove politiche di com-
mercializzazione. [nsomma sta
gia facendo innovazione.

Per essere innovative, in parti-
colare, le aziende investono in
tecnologia e in formazione. L'89%
delle imprese utilizza le pitt mo-

. derne tecnologie informatiche
della comunicazione (Ict) e I'80%
# dotata di un proprio sito inter-
net aziendale. Per quanto riguar-
da la formazione, un 49% di picco-
li imprenditori investe in forma-
zione pgofessionale e manageria-
le per s€ steggi e per i propri di-
pendenti. Ma quanto sono soste-
nute le piccole imprese nel loro
sforzo innovative? Il dato, questa
volta, non & cosi positivo: sola-
mente il 16% dichiara di avere
avuto accesso a contributi pubbli-

51 i propri progetti di in-

]J r:red:bo dalle bm:ehe [ conoes-

tramite i consorzi ﬁdz delle asso-
ciazioni imprenditoriali. Dallo
studio, d risulta evid,

della Cna di Bologna. <Una mag-
giore disponibilita di incentivi a
sostegno dell'innovazione, una fa-
cilitazione nella costruzioni di re-
ti di conoscenza e di mercato, 'ab-
battimento di barriere alla colla-
borazione con il mondo dell'uni-
versita e della ricercas.

La ricerca & stata presentata
durante la «Giornata dell'sccel-
lenza nella piccola impresas, pro-
prio perché quest’anno il tema
della manifestazione era «La sfi-
da dell'innovaziones. Per I'occa-
sione sono state premiate 12 pic-
cole imprese bolognesi che hanno
realizzato prodotti e servizi parti-
eolarmente innovativi.

Alla Giornata dell'eccellenza,
sono intervenuti, tra gli altri,
Gian Carlo Sangalli, in qualita di
presidente della camera di com-
mercio di Bologna, Romano Vol-

che le imprese impegnate nell'in-
novazione, da sole non possono
farcela. «I processi di trasforma-
zione richiedono un rapporto nuo-
vo con il mondo del creditos, spie-
ga Loretta Ghelfi responsabile

ta, del comi Con-
ﬁnduatria. Bruno Riced, presi-
dente T3Lab dell'universita di |
Bologna, Stefano Rossetti, diret-
tore regionale Emilia Est-Roma-
gadi UniCredit banca. (riprodu-

zione riservata)




