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BENEFICI PER INDUSTRIA E TURISMO

,ﬂ
L ECONOMIA
DELLA CULTURA

i
di STEFANO RAVASCHIO
uella dei «giaci- talottava provinciain Ita-

) menti culturali» € lia per valore della cultu-

“__stata un’interessan-  ra «prodottax, superando
te intuizione, rimasta pe- anche territori ben pitt ri-
r0 solo uno slogan. Lospi- nomati come meta turisti-
rito di questo progetto ca.
era che I'talia, carente di Che la cultura non sia
materie prime, a partire da considerare un lusso
dal petrolio, avrebbe po- improduttivo lo confer-
tuto far fruttare sul piano ma anche la constatazio-
economico quanto aveva ne che un’importante
maturato nella storia. E  quota del manifattariero
benefici ci sarebbero stati  ne fa parte a tutti gli effet-
anche sul fronte delloccu-  ti. Particolarmente signifi-
pazione: non a caso cativaé la classifica che ci
I'idea, a meta degli anni  vede quarti a livello nazio-
Ofttanta, era stata lanciata nale in un comparto, co-
dall'allora ministro del La- me quello della stampa e
voro Gianni De Michelis. dei libri, che é da secoli il
Lateoria pero, al diladel- principale veicolo della
la felice definizione, non trasmissione della cultu-
€ mai decollata: la cultura  ra. Anche in questa chia-
¢ stata sempre la Ceneren-  ve il salvataggio della Bi-
tola del bilancio e loéan-  blioteca Mai non € solo la
cora di pitt adesso in tem-  difesa di un simbolo, ma
pi di tagli. rappresenta la salvaguar-

La definizione di cosa dia delle radici di una fi-
sia la cultura meriterebbe liera che continua a pro-
un dibattito a parte. Cé  durre ricchezza per il ter-
pero un malinteso diffu- ritorio. Ugualmente, per
so che dal punto di vista un’industria musicale
economico considera la cherisulta addirittura ter-
cultura come un sinoni-  za in Italia dovrebbe esse-
mo di turismo. Che ci sia  re suo stesso interesse tu-
un collegamento impor- telare Teatro Donizetti ¢
tante é sicuramente vero. Conservatorio, che rap-
Oltre ai viaggiatori nelle presentano la vetrina e il
citta d’arte o attenti alla  futuro. Le amministrazio-
questione enogastrono- ni pubbliche dal canto lo-
mica, ormai rivalutata sot- ro hanno la responsabili-
to tutti gli aspetti come ta di preservare al meglio
parte della cultura di un  quello che € un valore dal
popolo, ¢’¢ un importan-  punto di vista storico, ma
te indotto che si crea in- anche un’assicurazione
torno alle mostre e che si  sul futuro, senza conside-
attende ad esempio come  rare la cultura come un fa- S
ritorno anche da Expo stidioso costo, ma come Bergamo
2015. E perd una visione un investimento. Coltiva-
decisamente parziale, co- re i «giacimenti cultura-
me ha rivelato la ricerca li», del resto, vuol dire
di Symbola-Unioncamere promuovere tutto quello
che stima in 1,7 miliardi  che fa gusto e stile italia-
di eurolaricchezza (tecni- no, uno degli elementi
camente il «valore ag- chedovrebbe caratterizza-
giunto») generata nel re inostri prodotti e ren-
2011 dalla cultura berga-  derli differenti dagli altri.
masca, con oltre 25 mila It difficile far vincere il
posti di lavoro, senza con-  «made in Italy» se non si
siderare tra I'altro pro- difende la cultura che lo
prio 'indotto nel turi- produce.
smo. Cosi Bergamo risul-
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