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Green economy

La fotografia. Presentato a Roma il Rapporto «Greenltaly 2018», realizzato da§
che misura la forza in Italia, anche in relazione al resto d’'Europa, di un seg;mento mergente dell'economia

La nuova economia. Nelle aziende italiane che scommettono su tecnologie e modelli di business
«attenti» all'ambiente crescono fatturati, export e assunti. Gid creati tre milioni di posti di lavoro

Linvestimento a prova di verde
dala carica al Made in Italy

Laura Cavestri

pprovvigionarsi  di
energia “pulita”, inve-
stire inmacchinari che
consumanooinquina-
nopoco,impararea “ri-
ciclare” i propri rifiuti.
Non éun capriccio per pochi. Maun
veroeproprioinvestimento. Che non
rendesolosul medio-lungo periodo,
ma fa maturare “dividendi” gia nel
breve termine. Lo dicono i numeri.

Chi ha investito nella cosiddetta
“green economy”, negli ultimi anni,
hafatturatodi pili, esportato dipitie
assuntodi pit. Unantidoto controla
crisiprima, eunostimolo peraggan-
ciare e sostenere laripresa poi. E an-
che un’arma in pit per contrastare i
mutamenti climatici, in linea con
quantoindicato dalrecenterapporto
dell'Ipce (Intergovernmental Panelon
Climate Change). Questo dimostra di
esserela greeneconomyitaliana, gra-
zieaquelleaziende, unquartodelto-
tale,che negli ultimi cinque annihan-
no fatto investimenti green.

Lo racconta Greenltaly 2018: il 9
rapporto di Fondazione :
Unioncamere — promosso in colla-
borazione con il Conai e Novamont,
con il patrocinio del ministero del-
I’Ambiente e presentato qualche
giorno faaRoma—che misuraepesa
laforzadella green economy nazio-
nale(oltre 200 best practiceraccon-
tate, grazieanchealla collaborazione
di circa trenta esperti).

Sono oltre 345milaleimprese ita-

liane dell’industria e dei servizi che
hanno investito nel periodo 2014-
2017, 0 prevedonodifarloentrolafine
del 2018 (nell'arco, dunque, di un
quinguennio)in prodottie tecnologie
greenperridurrel'impattoambienta-
le, risparmiare energia e contenerele
emissionidi CO2. Inpratica,1su4.E
nel manifatturierosono quasiunasu
tre(30,7percento). Solo quest’anno,
circa 207milaaziendehanno investi-
to,ointendonofarloentrodicembre,
stilla sostenibilita e efficienza.

Non e difficile capire le ragioni di
questi investimenti. Sesifariferimen-
toalleimprese manifatturiere (5-499
addetti), quelle chehannovistounau-
mento dell’export, nel 2017, sono il
34% frachihainvestito nel green con-
troil 27%di chinonlo hafatto. Queste
imprese, poi, innovano pittdel doppio

rispettoallealtre:il79%controil 43%
dellenoninvestitrici.llrapportoéim-
parianchesottoil profilo dell'innova-
zione 4.0: 26% contro 11 per cento. So-
spintodaexporteinnovazione,anche
ilfatturato cresce: unaumento del fat-
turato, nel 2017, ha coinvolto il 32%
delle imprese che investono green
controil 24%diquelle noninvestitrici.
Non solo. la green economy fa bene
all'occupazione. Sonogiaquasi 3mi-
lioni (2,9 milioni, per I'esattezza) gli
occupatiche, inltalia, applicano com-
petenze “verdi”, parial13% dell'occu-
pazione complessiva nazionale. Si
tratta, doprattutto, diingegneri ener-
geticieagricoltoribiologici, espertidi
acquisti verdi, tecnici meccatronicie
installatoridi impiantitermiciabasso

impatto. Profili cuianrebberoaggiun-
ti tutti quei ricercatori che — nel pub-
blico e nel privato—fannoricercae svi-
luppofinalizzataasoluzionisosteni-
bili conl’'ambiente eabassoimpatto.

Mailreport Greenltaly ciracconta
anche unarealtache spesso gli stessi
italianifaticanoavedere. Leimprese
del nostro Paese - incluse le Pmi -
hannospintol'nterosistema produt-
tivonazionale eil Paeseversounalea-
dership europea nelle performance
ambientali. Spesso traladistrazione
della politica e I'assenza di incentivi
pubblicistrutturati.

Ad esempio, Eurostat ci dice che
I'Italia con 307 tonnellate di materia
prima per ogni milione di euro pro-
dotto dalle imprese & molto pili effi-
ciente dellamedia Ue (455 tonnellate),
collocandosi 3°nella graduatoriadei
Ventotto. Siamo secondi tra i big
player Ue,dietroal solo Regno Unito,
per consumi energetici per unita di
prodotto. Mentre per ogni chilogram-
modirisorsaconsumatail nostroPa-
esegenera (a parita dipotered’acqui-
sto)4eurodiPil, controunamediaeu-
ropeadi2,2evaloritraz,3e3,6ditutte
lealtri grandieconomie continentali.
Non solo, nellaraccoltadifferenziata,
soprattutto dell’'umido, Milano pri-
meggia, in Ue, assieme a Vienna.

Tasselli chenon devono farci per-
dere divistaletante Jacune cheancora
permangonoinunaPenisolalungae
stretta, ma dovrebbero costituire le
avanguardie diunapoliticaambien-
tale ed economica nazionale e strut-
turata.Inattesa che questaarrivi, evi-
tiamo cambi di direzione.
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f Ethanol Di cosa parliamo.
: Lagreen
economy &
l'insieme delle
attivita
produttive che
mirane a ridurre
illoro impatte
sullambiente
attraverso nuove
fonti di energia,
innovazioni
tecnologiche
eriduzione degli
sprechi.
Alla base, ¢i sono
sempre cospicui
investimenti sia
inricercad base
cheapplicata
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L'intervista. Ermete Realacci,
presidente Fondazione Symbola

«Sfide che molte imprese
hanno saputo cogliere
ma la politica non vede»

futuro che negliannibui della crisi opportunita chelapolitica continua

e alluvioni e il “climaimpaz-
Zito”. 1 grandi flussi migra-
tori, figli non solo delle
guerre maanche di unAfrica
che sifa pinarida e dove siprosciu-
gano laghi e fiumi e la ricerca tec-
nologica votata a coniugare perfor-
mance erisparmio energetico. C’e
un “filo rosso” che lega le grandi
sfide che 'Occidente sta — tra paure
¢ chiusure - atiraversando. E sono
tutte siide che hannoache farecon
la sostenibilith ambientale, Ne &
convinto Ermete Realacci, presi-
dente di Fondazione Symbola ¢ —
onorario — di Legambiente, Sinoal-
1z scorsa legislatura & stato anche
presidente della commissione Am-
biente delta Camera ed esponente
del Partito Democratico. «Con il re~
<ente voto “locale” in Bavieracin
Assia — ha spiegato Realacci - la
Germania ha dimostrato che ¢’e
unapartita aperta e chelarisposta
al rischi ambientali, climatici e so-
clali deve produrre delle opportu-
nita per costruire un’ecenomia e
unasocieth innovativi € pitt inclusi-
vi. Delresto — haaggiunto Realacci
— i Verdi tedeschi gia guidano, in
coalizione, con il 30%, il Land pil
industrializzato delia Germania,
cioé il Baden Wiirttemberg».
E inItalia?
«Nel g°rapporto Greenltaly emer-
gonoalcuni elementi interessanti,
anche nel confronto con i nosiri
partner europei — haproseguito Re-
alacci -. Ad esempio, Milano e Vien-
na sono le due citth europee sopra
il milione di abitanti con le percen-
tuali pitt elevate di raccolta diffe-
renziata. Milano ¢ addirittura pri-
ma nella gestione delFumido. In
Ttalia, questo camming verso il fu-
turo incrocia strade che arrivano
dal passato € che ciparlano diuna
spinta alla qualita, all’efficienza, al-
Yinnovazione, alla bellezza. Una
sintoniz tra identita ¢ istanze del

& diventata una reazione di sistema,
1na sorta di missione produttiva
indicatadal basso, spessosenzain-
centivi pubblich, daunaguotarile-
vante delle nostre imprese. Una
scelta coraggicsaevincente. Perle
imprese, cheinvestendo diventano
pilt sostenibili e soprattutto piis
competitive, E per il Paese, che nella
green economy e nell'economia cir-

colare ha riscoperto antiche voca-
zioni (quella al ricicto e alluso effi-
ciente delle risorse) e ha trovato un
modello preduttivo che grazie al-
I'innovazione, allaricerca, allatec-
nologia nerafforza Fidentita, letra-
dizioni, ne enfatizzaipunti diforza.
Un modello produttivo e soctale che
offre al Paesela possibilita diavere
un rilevanie ruolo internazionale:
gid oggi 'Italia & una superpotenza
nell’economia circolares.

Perd i dati Istat del I1I trime-
sire 2018 mostrano una perfor-
mance stagnante dell’economia
italiana. Cosa sta facendo (o do-
vrebbe fare) la politica?

«1dati - haageiunto Realacci - ¢idi-
conoche il 30%delle impresehain-
vestitonella greeneconomyencha
tratto benefici. Non sono tutte le im-
Prese, ma una parte cospicua € im-
portante di esse. Per far siche quesd
numero aumenti & perd necessario
avereuna visione, un indirizzo poli-
tico. Incentivarela ricerca, gli inve-
stimenti tencologici e quelli che van-
no verso il isparmio energetico, le
energie “pulite”, lefficienza sosteni-
bile. Non vedo un piano, in questa
Legge di Bilancio, che vadain questa
direzione con coerenza e con. uno
sFOTZ0 ecomomico concreto e con-
vinto, Non sivince la sfida ambien-
trale puntandosullapaura-hacon-
cluso Realacci -. Male politiche am-
bientaliste sono suunbinarie morio,
Le imprese stanno cogliendo quelle

anon vederers,

—L.Ca.

& RIPRQDUZHDNE RISERYATA

«Non si vince la sfida
ambientale puntando
sulla paura»

Ermete Realacci

PRESIDENTE D1
FONDAZIONE SYMBOLA

Larecente
vittoria

dei Verdi

in Germania
mostra che
una visione
aperta

e inclusiva
del futuro

e condivisa
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