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PER LA RIPRESA
Ripartire
concretamente
dalla cultura

O tempora, O mores! - Che tempi!
Che costumi! Tuonerebbe Ciceronealla
vista di cotanto degenero cultural socia-
le deinostritempiein quantoarimarca-
re e potenziare codesta affermazione
potrebbe unirsi in coro anche un qual
certo Ovidio con un risuonante: «ignoti
nulla cupido, espressione usata per chi
non ha una certa cultura che lo porti a
pensare, a ricercare a dubitare: e si sa
che il dubbio é il principio della sapien-
za. Ela sapienza é legata ancora alla co-
noscenza; circolovizioso ciinon siscap-
pa
Saper chi tutto move e nulla teme..
Quel saper che porta credibilita e crea
un valore aggiunto.. la cultura e il pae-
saggio possono diventare un volano di
sviluppoeconomico esocialein unasta-
gione segnata dalla crisi economica e di
valori.

Il recupero della coscienza di sé, & que-
sto il vero problema che si ha di fronte
per far ripartire 'economia. Quell'iden-
tita che andrebbe recuperata in quante
& andata perduta. Problema culturale
prima ancora che politico ed economi-
co. Si dovrebbe far acquisire al Paese
maggiore consapevolezza della forza
chehaedituttelerisorsedi cuidispone,
perchéaverne consapevolezza éla chia-
ve giusta perutilizzarlenel modomiglio-
re, sviluppandone tutte le potenzialita e
assicurarne anche i migliori benefici.
Questa éla questione vera, e st questo si
basa laresponsabilita di tutti: chi gover-
na, il sistema della produzione culturale
eilsistemadelleimprese. Valenellama-
niera in cui il medesimo mostra la pro-
pria identita, la porge, la fa conoscere e
ne fa un punto di forza e affermazione.
Questo vuol dire soprattutto imparare
ad interpretare in modo pitl sano e ma-
turo il nostro tanto amato individuali-
smo.

Perché la cultura torni ad essere presa
sulserio ed amata dallanostra opinione

pubblica, deve riconquistare la sua va-
lenzadibene comune e nondi proiezio-
ne, per quanto splendida e affascinante,
di tanterealta autoreferenziali, come ci-
ta Pier Luigi Sacco professore ordinario
di Economia, e continua «& la riconqui-
sta di questo spazio comunitario la vera
priorita di questo difficile momento».
Beh che direse non un proverbiale... so-
lito dirsi che poi vien meno..

Fatte queste premesse ed obbligoesuo-
na quasi immediato chiedersi.. L'Ttalia
cheverra riparte dunque dalla Cultura?
Una domanda che suona quasi retori-
ca, ma ultimo rapportc Symbola/
Unioncamere restituisce un’Italia pro-
duttiva e strutturata nel settore cultura-
le che puotraghettareil Paesefuoridalla
crisi, solo a condizione che sitorniavalo-
rizzare eriscoprire la propria identita di
nazione operosaeingegnosa, senzaper-
dere le sfide internazionali. Speranza
sulla quale, nell'incresciosa incertezza
futura, ci si ancora fortemente. Non sa-
pendo se questo avverra o meno, nel
dubbio possiamo pero intanto chieder-
Ci... qual & dunque almomento il moto-
re trainante dell'ltalia? Dati alla mano
con grande sorpresa scopriamo che
non ¢ né la chimica, né tantomeno la
cantieristica, malupusinfabula.. in po-
le position troviamo la cultura: I'indu-
stria culturale e della creativita forma il
4,9% del Pil, occupa 1.400.000 persone
(il 5,6% del totale) e coinvolge 400.000
imprese. E frutta ogni anno 76 miliardi
di euro.

E quanto emerge da I'ltalia che verr3, il
Rapporto 2012 sull'Industria culturale
inltalia pubblicato daSymbola e Union-
camere. Certo, i 117 miliardi di Euro
(7,6% del Pil) prodotti dall'industriame-
talmeccanicarestano distanti, mala per-
formancedell'industria culturaleetrale
maggiori voci nella composizione della
ricchezza nazionale. E vale da sglamol-
to pitt di inteti settori del manifatturie-
ro. Insomma, & questo il petrolio a cui
dovremmo attingere. Carlo Cattaneo,
sostenitore del Federalismo, dichiarava
che«nonv'élavoro, né capitale chenon
cominci con un atto di intelligenza». La
recente iniziativa di ItaliaCamp con il
progetto Wethink ha riunito intorno al-
lostesso tavolo un’assembleaintergene-
razionale di realta associative, centri di
ricerca e fondazioni con il comune
obiettivo di diffondere «la cultura della

cultura», ovvero divulgare il dibattitoin-
torno al valore strategico della cultura
per il posizionamento del nostro Paese
nell'arena internazionale.
Ma veniamo dunque al concreto... La
ricerca di Symbola, Fondazione per le
qualita italiane e Unioncamere ha pre-
sentato«LItalia cheverra. Industria cul-
turale, made inItalye territori» nel semi-
nario annuale dal titolo «La Bellezza &
ecologica. Cultura e green economy
contro la crisi», a Treia in provincia di
Macerata. Non possiamo che puntare
su innovazione, ricerca, green eco-
nomy, e incrociarle con la forza del ma-
dein Italy.
Ilrapporto, realizzato descrive un trend
nelquale le performing arts e'arte con-
temporaneasolonel 2011 sono cresciu-
tedel1,3% in termini divalore aggiunto.
«In risposta alle sfide dell’economia si
sta affermando progressivamente un
nuovo modello di sviluppo - aggiunge
Ferruccio Dardanello, presidente di
Unioncamere - in cui e crescente l'inte-
resseversolavalenzastrategicadellacul-
tura e della creativita, con incremento
del 3,6% in termini di occupazione».
Fattele dovute premesse e introduzioni
generali arriviamo al punto cardine: co-
sasipuo farperincentivare e promuove-
rela cultura in Italia?
A mio parere le considerazioni dette fi-
notraservono comeinput propedeutico
a tale realizzazione. Ma da sole si sa...
non bastano....
Concretamente bisognerebbe attivare
forme di cittadinanza attiva promuo-
vendo eincentivando forme d’arte libe-
ra, teatri, musical.
Riscoprendo il patrimonio artistico cul-
turale, inscenando costumi e personag-
gi storici con monologhi anche in piaz-
ze perdiffondereil principio della cultu-
ra tradizionale letteraria.
Organizzandoitinerariludici estand in-
formativi disensibilizzazione, allarisco-
perta delle tradizioni, dietro progetti di
Comuni, territori e Regioni; con slogan
di tipo: educocultura «diffondi saper,
raccoglierai buon fruttor. Soltanto recu-
perandoilvalore della cultura siavvalo-
rera la cultura del valore che questo
grande Paese possiede, il qual storia e
antenati han tramandato come prezio-
sa eredita nel tempo.

Silvia Gilardoni
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