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La maison promossa a pieni voti nella classifica “The fashion duel” di Greenpeace

Valentino sceglie la moda sostenibile

La moda sostenibile e di tendenza e }
quella che non costa nulla al pia-
neta. E Valentino lo sa bene tanto da
essere 'unica casa di alta moda ad es-
sere promossa a pieni voti dalla clas-
sifica ‘The fashion duel’ di
Greenpeace. Ad essere boc- :
ciati: Prada, Dolce & Gab-
bana, Alberta Ferrett,
Cavalli, Chanel e Herme’s.
La campagna "¢ partita a feb- |
braio di quest’anno”, spiega
Chiara Campione di Green-|
peace. In particolare “ab- |
biamo chiesto a 15 case d’alta
moda, 11 italiane e 4 francesi, |
di rispondere a un questiona-
rio di 25 domande relative ai
loro processi produttivi, alla
deforestazione e all’inquina-
mento delle risorse idriche del
Pianeta”.

Ha risposto al questiona-
rio “quasi la meta delle
aziende ma soltanto una,
ossia Valentino, ha anche |
preso degli impegni for
mali, diventando parte
della soluzione”. 1’ azienda,
infatti, si @ impegnata a seguire po-
litiche di acquisto e produzione
‘deforestazione zero” per la pelle e |
il packaging e ‘scarichi zero’ nella =
propria filiera tessile. E non solo: .
"'si sono impegnati anche ad eliminare

.
dai tessuti le sostanze tossiche che ff,;bff;
.

quando finiscono in acqua hanno un ef-
fetto diretto sulla fauna e avvelenano le

linea la responsabile della campagna
di Greenpeace, “sicuramente raggiun-
geri i livelli di Valentino”. Gucci si @
da tempo impegnata a delle politi

I che di acquisto della pelle e della carta
~ che garantiscono la sostenibilita di
questi prodotti e dal 2009 ha attiva-
mente sostenuto la moratoria sul-
5 | espansione dell’allevamento bovino in
Amazzonia. Qualche mese fa, in-
fatti, “hanno lanciato la Hobo
bag fatta con pelle proveniente
| dall’ Amazzonia da allevamenti
| legali e sostenibili”.

| Adesso, aggiunge Campione,
| “stiamo lavorando anche sulle
| sostanze tossiche”. Armani e
. Versace, invece, “si sono im-
. peqnate solo sulle politiche di
acquisto ma stiamo aspet-
| tando che prendano posizione
- anche sull’utilizzo sulle so-
- stanze tossiche”. Tra 1 grandi
_ assenti: Prada, Dolce &
. Gabbana, Alberta Ferretti,
Cavalli, Chanel e Herme's
che “non hanno mai rispo-
sto al questionario”.
Uscendo dal campo
dell’alta moda, la re-
sponsabile della cam-
“pagna di Greenpeace,
sottolinea che “Benetton &
un’altra azienda italiana impegnata
nell’eliminazione delle sostanze tossi-
che. Questo dimostra che queste politi-
che si possono portare avanti”. Ma
Greenpeace non molla e promette:
~ “a settembre in occasione della setti-
- mana della moda aggiorneremo la clas-
' sifica e torneremo all’attacco con le
 aziende che non hanno risposto. Spe-
riamo siano reattive”.

. FIBRE: ITALIA SUL PODIO

PER LE CERTIFICAZIONI “B1o0”

Cresce nel settore del tessile 1’atten-
zione rivolta alle fibre naturali da

agricoltura biologica e alla conseguente
produzione e certificazione delle mate-
rie prime e dei materiali impiegati. Le
aziende che utilizzano fibre naturali da
agricoltura biologica certificate da Icea
(Istituto per la certificazione etica e am-
bientale) sono passate da 12 nel 2005 a
76 nel 2012. L'Italia mantiene quindi la
sua seconda posizione nel quadro euro-
peo, solo dopo la Germania. A tracciare
il quadro @ il rapporto Greenltaly 2012
di Unioncamere e Fondazione
Il rapporto evidenzia che questo tipo di
coltivazioni ha effetti positivi in termini
di diminuzione del contribuito inqui-
nante dell’industria tessile mondiale.
Solo per fare un esempio, se il cotone,
tra le fibre naturali pit1 utilizzate nel-
I'industria tessile mondiale, fosse solo
biologico, la percentuale di pesticidi,
concimi di sintesi e tinture artificiali, di-
minuirebbe del 92%. Prevalentemente,
le aziende che scelgono di produrre con
materiali biologici, appartengono alla
catena della fornitura nel suo com-
plesso: filature, tessiture, tintorie e via
dicendo.

Nella ricerca di nuovi filati la canapa ri-
sulta una delle materie prime pil1 ecolo-
giche, essendo una pianta che richiede
pochi fertilizzanti e insetticidi e che ha
un accrescimento rapidissimo. Dalle sue
fibre si ottengono tessuti sottili, morbidi
e robusti. Altrettanto antica e di basso
impatto ambientale come la canapa @ la
fibra di lino, con un ciclo di vita di soli
cento giorni e il vantaggio di richiedere
poca acqua e di essere quasi esente dal-
I’attacco dei parassiti. A questo si ag-
giunge il fatto che il lino & la sola fibra
originaria del continente europeo, che
ne assicura pit1 dei due terzi della pro-
duzione mondiale, senza necessita di
importazione.
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