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A, CHE SI SVOLGER A

2007, VUOLE DIMOSTRARE COME L ITALIA,
SE RIPORTA AL CENTRO DELL ATTENZIONE

LA QUALITA, PUO VINCERE LA SFIDA

CON LA COI

ABBIAMO PARLATO CON CARLO BASSI,

AMMINISTRATORE DELEGATO DI Expo C1S
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a qualita italiana in vetrina al polo feristico di Milano-
Rho. Qualita a “360 gradi”, dalla produzione artigianale
@ queltly industrinle, dagh arredi all’agroalimentare, per
«f finire alle macchine da caffé ¢ alle calzarure.

Prodotti, aziende ¢ uomini che hannoe costruito ¢ stanno
costruendo i successo del “made in ltalv™ a livello mondiale
saranno  protagonisti della Campionaria delle Qualita Ita-
lane. rassegna che si svolgera dal 22 al 25 marzo 2007,

Ne paliamo con Carlo Bassi, amministratore delegato di
Expo CTS, che insieme a Fiera Milano e a Syimbola ia Fon
dazione presieduta da Exrmete Realacci, ha ideato questa mani-
festazione, '
Com’e nata I'idea di realizza-

NEL MARZO

"CORRENZA STRANIERA. NE
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zioni manifatturicre ¢ artigianali a quelle industriadi di poota,
dalia ricerca del marketing territoriale, dall'archittettura ¢ dal
design al wrismo. dalle nuove teenologie alle eccellenze enolo-
giche ¢ agroalimentari, dalle produzioni culturali ¢ dalbinforma-
zione afla moda, dai servizi terriroriali ai distreti, dai parchi alle
innovative esperienze sociali ¢ imprenditoriali del terzo settore.
Qualita come parola d’ordine...

Direi proprio di s1. La Campionaria vuole infatti dimostrare come
Tralia pud essere un paese di riferimento a livello mntermnaziona-
le se decide di puntare principalmente sulla qualitd, st che s
varli di produzione industrinle e artigianale oppure ancora del

L'Ttalia deve puntare sulla qualith, intesa come prodotti, cultura,

re una rassegna sulla produ- — varrirorio e ospitalita. La Campionaria delle Qualita Italiane vuole

zione di qualita italiana?

Lr memifeszione o nat da | MELTETE in vetrina proprio questi tattori vincenti del “made in Italy

un'idea della Fondazione Sym-

bola, in particolare da Ermete Realacad, che su questi argo-
menti sta hattagliando da annt.

Ssvmbola ha raccolto, infatti, un gran numero di imprendi-
tori, in particolare defl'agro-alimentare, ma anche di alin
settort del non food, che hanno puntato sulla qualbita. E,
atrenzione non sto parlando di lusso, ma, lo ribadisco,
cpuadita,

Ma lu Campionaria, che pie che rassegna a me pilace defi-
nire mostra, & nata anche dallidea che sarebbe stato bello
far vedere chie cosa significa qualitd italiana, metendo
vetrina 1 prodotti delle aziende grandi, medic ¢ piceole del
panorama aliano,

Levento, quindi, sard il luogo d'inconuro fra chi in Italia
crea, produce ¢ otfre qualitd e chi da witto il mondo cerca
fa qualith italiana in tutte le sue declinazioni: dalle produ-
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manit disegnata da Piaindaring (eedi boxy ¢ o conclusione dei
Lavori ¢di recupero delle antiche cantine sotterrance,

“Ouesta hinea di spumanti, che comprende Ast, Proseoco © (R e
st contuga Fesperionza ¢ la lunga tradizione di Gancia con il
design di husso realizzato da Pininfaring — spiega Gancia — Sono
ovviamente prodotd destinati alla fascia alta delf'Horeca ¢ nei
DLOSSINL MCST suranno protagonist i una serie di eventi che

.......
- N

vedranno la nostra partecipazione ¢ quella di Pininfarina”,

La sceonda novita riguarda, come abbiamo detto, la rigualifica-
zione delle antiche cantine sotterrancee. SOno statl necessari due
anni i lavori ¢ un investimento di adeuni milioni di curo per
(uesto progetto di restauro. "Il nostro Museo, giil ospitato ned
sotterrane, st arrtcchisce quindi di queste splendide cantine, che
fanno parte del circuito defle “cattedrali soterranee — sottolinea
Gancia — I lavoro di recupero ha compreso opere di sabbiatu- .
L pavimentazione, ristrutturazione, pitiura, rigencerazione, sicu- B
rUzza e dltrezzaure, implantistica ¢ macchinar per ottimizzare
i produzione dei Metodi Classicr™, [ percorso sotterraneo com-
prende una sala presentazione, dove sono projettati i filmati sto- |
rich dellazienda, la sala d'emozione. uno spazio dedicato agli
Ospitt che puo contenere fino a 30 persone, il Gancia Club. detto
anche "Polveriera™. perché ¢ o cantina storica in cui il fondato-
e Carto Gancia, a4 meta "800, fece gli esperimenti per produrre
il primo spumante faliano ¢ non furono poche le bottiglie che
esplosero..,, Pinfernotto, una suggestiva cantina di inixio "800
dove fa famiglia Vallarino Guancia ha sempre conservato hottiglie
storiche ¢ i particolart vendemmie/millesimi ¢ dove 1 visitatori
POSSONO ammirdre un archivio
fotogratico  di grande  rilievo
storico, te Gallerie Gancia, can-
tine storiche che s osnodano
per circa un chtoretro, in pra-
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bea un dedalo sotterraneo che include una can-
tina funga da sola 100 menrt lincart, 300 metn
quadrati che ospitano una esposizione di mate-
riale storico. antiche attrezzature da museo ¢
ricordt di sponsorizzaziont Gancia, 400 metr
quadrati in cui sono posizionate pupitre storiche
con millesimat particolart i lunga matrazione
¢ harriques i rovere francese, dove matura
ving base per ke preparazione delle cuvee, ¢,
e, le Cartedrali sotterranee Gancia, 600 metri
quadrati di cantine con vole in mattone di inizio
SO0, dove avviene o pigiatora di uva in cassetre
da 22 kg i Chardonnay, Pinot Nero ¢ Moscato
per b1 produzione dei Metodi Classict,

Quali altre povith riserva il futuro delbazienda
di Cunelli? "Abbiamo iniziato un progelio in
Toscana, nella zona di Bolgheri, dove produr
remo grandi ving rossi — risponde Gancia -
Dopo fa Pugha ¢ fa Sicilia abbiamo tdentificato
unaltra grande segione vitivinicola per svilup-
pare progetti di grande qualita”™,
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mondo dell ospitalitia aristica e di quello dei servizi,

Ditalia ha infud tutte e carte in regola e le caratteristiche per
poler competere ¢ vincere la concorrenza degli altrt paesi solo
se riporta al contro dellattenzione la qualita, intesa come pro-
dotil, cultura, territorio, ospitalith. Questi fattori tosieme, con il
collante della qualita, possono cssere decisivi,

Sard quindi una fiera che dari spazio e visibilita a un merca-
to molto ampio ¢ che crediamo possa diventare un format
csportabile anche all’estero per promuovere il valore del siste-
i Tiakia.

Ouesto ¢ anche il motive per cui e stato scelto il nome di
“Campionaria delle Qualita Italiane™ Campionaria era infatti i
nome del salone che ha firmato il rilancio del nostro paese nel
dopoguerra e che fu un motore incredibile per Peconomia ita-
Liana.

Si puo quindi dire che il concetto della soft economy ¢
alla base di questa manifestazione?

F certamente uno dei pilasui portanti. 1l concetto di questa
nuova economia basata sul territorio, sulla cultura e sulla sto-
ria del nostro paese pud essere certamente il motore delto svi-
luppo dell'ttalia e in pitt pud garantire, durante { quatiro gior-

ni ¢l fiera, la possibilith di scoprire ¢ meravigliarsi di come
gquesto pacse abbia una qualita diffusa, a ogni livello.

La rassegna sara aperta solo agli operatori?

I primo giorno sara aperta solo agli operatori, mentre per |
due giorni del week-end, ovvero il 24 e 25 marzo, ¢i stiamo
organizzando per ospitare gt studenti universitart, che potran-
no cost toccare con manoe le mighiort produzioni italiane di
qualita.

Avete previsto convegni ¢ iniziative particolari all’ inter-
no della rassegna?

I programma degli incontrl, deghi eventi ¢ der convegni ¢
veramente ricco.

Tra gli incontri, molo importanti saranno quelli con gl
imprenditori, che racconteranno la loro storia ¢ illustreranno
come nascono i prodotti,

Organizzeremo inoltre alcuni dibauiti con le istituzioni: a
oggi hanno aderito tutti 1 principali ministerd, in primis att-
vita produttive ¢ commercio ¢stero, che saranno rappresen-
tafs dai ministri stessi.

Ci saranno anche una serie di confrontl con il mondo dell'im-
prenditoria, le avtonomie locali, le assoctazioni e le federazio-
ni delle varie I}I%‘thbﬁl{}ﬁi

Non teme che in un calendario saturo di fiere e
rassegne la Campionaria delle Qualita Italiana

Sym’bo!ﬂ & la fonduzione creata da Ermete Realacci per promuovers e valoriz-
zare le qualita italiane ed & tra le realtd promotrici della Campionaria delle
Quualita ltaliane. “In tutto il mondo In stile di vita italiano la qualita dei nostri pro-
dotti, 'immaginario !&gata ai nostri paesaggi e alle citté d’arte sono percepiti come
valori fortissimi, sono merce pregiata e ricercata: dagli Stati Uniti alla Cina, dove
da una parte cresce il numero di punti vendita di marchi italiani, dall’altra fioccao-
no le imitazioni del made in ltaly - spiega Ermete Reatacci - E su questi valori che

dobbiamo fare leva; nuove tecm!ag:e e saperi fradizionali, paesaggi, furismo e
ricerca scientifica, cul%urm e innovozione, coesione sociale e industrie d’avanguar-
dia. E la sfida della Soft Economy.

E la sfida di Symbola - Fanduzmne per le qualitd ltaliane. incontro con Expocts
e la nascita della Camp:amna delie Qualita ltalione sono un passaggio decisivo
di ques’rc progeto”.
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possa essere penalizzata?

Abbiamo un grande sogno: quello di far capire la
necessita di dare rappresentativita a certe realtd, nel
nostro caso imprenditoria di qualita waliana,
Inolire, non si deve dimenticare che uno det pro-
motori e organizzatori della mostra € Symbola, a cut
acleriscono oltre 100 soci, che hanno gia garantito
ta loro presenza.

A questo devo aggiungere che molte aziende hanno
gia promesso la loro partecipazione perche hanno
capito che il principio portante della manifestazio-
ne non ¢ guello commerciale ma il atto di prende-
re parte a un progetto sulla qualita in sieme ad altre
realfa importanti. =
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