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PROMOSSO DA

Facciamo business
al vostro fianco

1 SERVIZI OFFERTI DAL SETTORE DI PROMOZIONE COMMERCIALE (SECOM) DEL
CONSOLATO PER FACILITARE | RAPPORTI ECONOMICI E GLI INVESTIMENTI TRA BRASILE
E ITALIA

Editoriale di Luiz Henrique Pereira da Fonseca, Console Generale del Brasile a Milano

'EléLZEIHRiNRIQUE ando seguito al mio ultimo editariale, nel quale ho riassunto gli eccel-
DA FONSECA lenti servizi svolti dal Consolato Generale del Brasile a Milano, soprat-

tutto per la comunita brasiliana del Nord Italia, ora vi presento il Settore
di Promozione Commerciale (SECOM) del Consolato, che si propo-
ne di facilitare il commercio bilaterale e gli investimenti in Brasile.

Trattasi di un Settore molto importante, che dagli inizi degli anni ‘70 distingue il
Consolato a Milano, rispetto a molte altre rappresentanze diplomatiche, poiché &
una delle poche diramazioni all'estero del Dipartimento di Promozione Commerciale
del Ministero degli Affari Esteri, istallate solo in quelle citta considerate strategiche
per |'economia brasiliana. Tale Settore & responsabile della ricerca e divulgazione
di informazioni su investimenti, opportunita di affari e domanda di importazione
di prodotti brasiliani. Supporta le imprese brasiliane nell'individuazione di nuovi
mercati e affari, e nella partecipazione di imprenditori in fiere, missioni e altri even-
ti. Si occupa di analisi di mercato e di competitivita. Mette a disposizione tali informazioni sul BrazilTradeNet
(www.braziltradenet.gov.br), il pit grande database esistente in Brasile sia di offerte di esportazioni bra-
siliane sia di imprese straniere importatrici.

Inoltre, il SECOM-Milano diffonde online la sua newsletter BrasileAffari (www.brasilemilano.it/newslet-
ter/index.asp), con informazioni sempre aggiornate sulla legislazione brasiliana per il commercio estero
e notizie sulle imprese brasiliane che cercano partner in Italia. In sintesi, il nostro Settore di Promozione
Commerciale fornisce tutto il sostegno necessario a coloro che manifestano interesse nell'approfondire
rapporti economici bilaterali.

Quali esempi recenti dei servizi prestati dal SECOM, vorrei far riferimento all'appoggio offerto
all'Embratur (Impresa Brasiliana di Turismo) e ai 29 espositori brasiliani che hanno partecipato all'edizio-
ne 2010 della Bit-Borsa Internazionale di Turismo (www.bit.fieramilano.it), svoltasi a Milano dal 18 al 21
febbraio scorso. La Fiera, una delle piti importanti al mondo nel settore, ha ospitato 5.000 espositori pro-
venienti da 130 Paesi e ha raggiunto un pubblico di circa 150.000 persone. Il SECOM ha garantito la pre-
senza costante di un suo funzionario tecnico nello stand brasiliano, oltre a intervenire presso le autorita
competenti per le pratiche doganali relative al materiale promozionale destinato alla Bit. Durante Ia Fiera,
ho offerto un cocktail che ha riunito i partecipanti dello stand brasiliano, gli operatori turistici italiani, le
compagnie aeree TAM e TAP, rappresentanti del Comune di Milano, della Camera di Commercio, Industria,
Artigianato e Agricoltura (PROMOS) e della Brazil Planet, cosi come imprenditori, giornalisti e membri del-
la comunita brasiliana.

Vorrei citare, infine, un altro esempio del lavoro svolto attualmente dal SECOM-Milano: l'ottimizzazione
della partecipazione brasiliana alla fiera Micam ShoeEvent, dal 2 al 5 marzo, che riunisce in questa citta
i 1.600 piu importanti produttori del settore calzaturiero mondiale. Salone leader dedicato alle calzature
di livello medio-alto e alto, recente edizione del MICAM ha portato a Milano 570 imprenditori stranieri,
tra i quali circa 40 provenienti dal Brasile. Il SECOM ha organizzato incontri con buyer per gli industriali
dell'Associazione Brasiliana dell'Industria Calzaturiera — Abicalcados — e per gli altri partecipanti brasilia-
ni, oltre a promuovere eventi volti a dare maggjore visibilita al nostro stand in Fiera e cosl, come di con-
sueto, ampliare i risultati ottenuti.

Resto a disposizione di tutti i lettori per fornire altre informazioni sui servizi del Consolato Generale a
Milano.
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LUAmbasciatore Da Fonseca con Vivian Laube,
responsabile marketing del Brazilian Footwear in
occasione di un evento organizzato dalla SECOM

nell’ambito del Micam ShoeEvent

EDITORIAL

Fazemos negocios junto
com vocés

Os servicos oferecidos pelo Setor de
Promocdo Comercial (SECOM) do
Consulado para facilitar as relagées
econdmicas e os investimentos entre o
Brasil e a Italia

resumi os excelentes servicos prestados pelo Con-

sulado-Geral do Brasil em Mildo, sobretudo a co-
munidade brasileira no Norte da Italia, apresento agora o
Setor de Promogdo Comercial (SECOM) do Consulado,
que se propde a facilitar o comércio bilateral e os investi-
mentos no Brasil.

Trata-se de Setor muito importante que, desde o inicio
dos anos 70, vem distinguindo o Consulado em Mildo em
relagao a muitos outros destinos da carreira diplomatica,
pais constitui um posto avancado do Departamento de
Promocao Comercial do Ministério das Relacdes Exterio-
res, instalado apenas naquelas cidades consideradas estra-
tégicas para a economia brasileira. Tal Setor é responsével
pela captacao e divulgacdo de informacdes sobre investi-

D ando seguimento a meu dltimo editorial, no qual

68 :italia

mentos, oportunidades de negécios e demandas de im-
portagdo de produtos brasileiros. Apoia empresas brasilei-
ras em busca de novos mercados e negécios, bem como a
participacao de empresérios em feiras, misses e outros
eventos. Produz pesquisas de mercado, além de andlises
de competitividade. Disponibiliza tais informacdes no Bra-
zilTradeNet (www.braziltradenet.gov.br), o maior banco de
dados existente no Brasil de empresas estrangeiras impor-
tadoras e de ofertas de exportacdo brasileiras.

Ademais, SECOM-Milao divulga pela internet sua news-
letter BrasileAffari (www.brasilemilano.it/newsletter/in-
dex.asp), fomecendo informacdes constantemente atuali-
zadas sobre a legislacao brasileira para o comércio exterior
e noticias sobre as empresas brasileiras que procuram par-
ceiros na Italia. Em resumo, o nosso Setor de Promogao
Comercial oferece todo o respaldo necessario aqueles que
manifestem interesse em estreitar os lacos econémicos bi-
laterais.

Como exemplos recentes dos servicos prestados pelo SE-
COM, gostaria de referir-me ao apoio a Embratur (Empresa
Brasileira de Turismo) e aos 29 expositores brasileiros que
participaram & edicdo Bit - Bolsa Internacional de Turismo
(wwwbitfieramilano.it) realizada em Mildo, de 18 a 21 de
fevereiro. A Feira, uma das mais importantes do mundo no
setor, contou com 5.000 expositores provenientes de 130
paises e foi visitada par cerca de 150.000 pessoas. O SE-

COM garantiu a presenca de um funcionério técnico no es-
tande brasileiro em tempo integral, bem como prestou as-
sisténdia junto as autoridades alfandegarias para desem-
baraco do material promocional destinado a Bit. Promoveu
um coquetel de negdcios que reuniu os participantes do
estande brasileiro, os operadores turisticos italianos, as
companhias aéreas TAM e TAP, representantes da Prefeitu-
ra de Mildo, da Camara de Comérdio, Industria, Artesanato
e Agricultura (PROMOS) e da Brazil Planet, bem como em-
presarios, jornalistas e membros da comunidade brasileira.

Finalmente, ndo poderia deixar de mencionar, também
como outro exemplo do trabalho atual do SECOM-Milao, a
otimizacao da participacdo brasileira na feira Micam Shoe-
Event, de 2 a 5 de margo, reunindo nesta cidade os 1.600
maiores produtores do setor calcadista mundial. Salao lider
no segmento médio-alto e alto, o MICAM neste ano trouxe
a Milao 570 empresarios estrangeiros, dos quais cerca de
40 brasileiros. O SECOM do Consulado organizou encon-
tros com compradores para os industriais da Associagao
Brasileira das Industrias de Calgados — Abicalcados — e de-
mais participantes do Brasil, além de eventos para dar
maior visibilidade ao nosso estande na Feira €, assim, co-
mo de costume, multiplicar seus resultados.

Coloco-me a disposicao de todos os leitores para prestar
informacdes adicionais sobre os servicos do Consulado-
Geral em Mildo.
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Il know how italiano
all’Eco Business Show di

~ PATTO PER LA GREEN ECONOMY: PROMOS, FONDAZIONE SYMBOLA, LIBLAB E
BRAZIL PLANET, INSIEME PER LE PROSPETTIVE DELLINNOVAZIONE SOSTENIBILE
IN BRASILE. UNA COLLETTIVA DI AZIENDE LOMBARDE PARTECIPERA A QUELLO
CHE E CONSIDERATO IL PRINCIPALE APPUNTAMENTO BRASILIANO DEL SETTORE

12010 segna una tappa storica per i rapporti [talia-Brasile in materia di sostenibilita ambientale. Dal

31 agosto al 2 settembre, U'esperienza e la qualita della green economy italiana sbarcheranno per la

prima volta a San Paolo. Efficienza energetica, materiali bio, prodotti a basso impatto ambientale,

riciclaggio e molto altro ancora: una collettiva di aziende che operano in questi ambiti partecipera
alla fiera Eco Business Show, principale appuntamento brasiliano del settore.

La missione & organizzata da Promos (Azienda Speciale della Camera di Commercio di Milano) che
garantisce un’organizzazione logistica collaudata e relazioni agevolare tra i partner dei due Paest, in col-
laborazione con la Braxl Planet (Associazione per la promozione delle relazioni Italia-Brasile), con
LibLab (Agenziadi comunicazione che promuove 'economia verde), in sinergia con Symbola (Fondazione
per le Qualita Italiane) — coordinatrice scientifica e culturale delliniziativa, che presentera per l'occa-
sione una indagine sulla green economy.

[ promotori dell'iniziativa sono convinti che “la missione rappresenti un'opportunita decisiva per por-
tare innovazione di qualitd in un’economia in crescita esponenziale, che ha assoluto bisogno di compe-
tenze in materia di sostenibilita. Il Brasile mostra grande interesse nello sviluppo delle ‘tecnologie ver-
di’, costituendo ormai una delle realta internazionali dalle prospettive pitl promettenti in tema di ener-
gie pulite”.

Grazie alla formula collettiva, alla missione aderiscono anche piccole realta imprenditoriali, che rap-
presentano un fattore vitale di rinnovamento. La presenza a Eco Business & peraltro solo uno dei momen-
ti della missione, che include appuntamenti di orientamento e approfondimento, sessioni tecniche per
illustrare il valore delle proposte, azioni di promozione. Le attivita prevedono anche 'organizzazione di
una visita in Italia di operatori latino-americani, per accrescere la conoscenza brasiliana del mercato
italiano.

Per informazioni e adesioni (entro e non oltre il 20 Aprile 2010): Sergio Cacopardo Promos — Camera
di Commercio di Milano Resp. Iniziative Promozionali America Latina Tel. +39.02.8515.5375
E-mail: cacopardo.sergio@mi.camcom.it. ®

AZIENDA SPECIALE
DELLA CAMERA DI COMMERCIO

. DI MILANO
PER LE ATTIVITA INTERNAZIONALI

82 Symbola k.,

ZIONE PER LE QUALITA ITALIANE

an Paolo

MISSAO DE EMPRESAS LOMBARDAS
PARTICIPARA DO PRINCIPAL EVENTO
BRASILEIRO DO SETOR

Know how italiano na
Eco Business Show de
Sao Paulo

Acordo para a Green Economy:
Promos, Fondazione Symbola, LibLab
e Brazil Planet, juntos para as
perspetivas da inovacdo sustentavel
no Brasil

ano de 2010 marca uma etapa historica nas re-
O lagdes entre Itélia-Brasil em matéria de sustenta-

bilidade ambiental. De 31 de agosto a 2 de se-
tembro, a experiéncia e a qualidade da green economy ita-
liana desembarcarao, pela primeira vez, em Sao Paulo. Efi-
ciéncia energética, materiais biodegradéveis, produtos de
baixo impacto ambiental, reciclagem e muito mais: um
grupo de empresas lombardas do setor participara da fei-
ra Eco Business Show, principal evento do setor no Brasil.

A missdo & organizada pela Promos (Agéndia Especial da
Camara de Comércio de Mildo), que garantird a organi-
zacdo logistica e as relagdes entre os parceiros dos dois Pa-
ises, em colaboragdo com Brazil Planet (Associacdo para a
promogao das relacdes Itdlia-Brasil), LibLab (agéncia de co-
municagdo que promove a economia verde), em sinergia
com Symbola (Fundagao para as Qualidades ltalianas) —
coordenadora cientifica e cultural da iniciativa, a qual apre-
sentard, para a ocasiao, um estudo sobre agreen economy.

Os promotores da iniciativa estdo certos de que “a
missdo represente uma oportunidade decisiva para levar
inovacdo de qualidade a uma economia em crescimento
exponendal e que hd necessidade de competéncias em
matéria de sustentabilidade. O Brasil mostra grande inte-
resse no desenvolvimento de ‘tecnologias verdes; sendo
jé uma das realidades intemacionais mais promissoras na
drea de energia limpa".

Devido & férmula coletiva, também aderiram ao projeto
pequenas empresas, que representam um fator vital de re-
novagao. A presenca na Eco Business € apenas um dos
momentos da missao, que inclui encontros de orientagao
e aprofundamentos, reunioes técnicas para apresentar o
valor das propostas, agoes de promogao. As atividades pre-
veem ainda a organizacdo de uma visita de operadores la-
tino-americanos a Italia, a fim de contribuir no conheci-
mento brasileira do mercado italiano.

Para informacdes e adesoes (até dia 20 de abril de
2010): Sergio Cacopardo Promos — Cmera de Comércio
de Mildo Resp. Iniciativas Promocionais América Latina
Tel. +39.02.8515.5375
E-mail: cacopardo.sergio@mi.camcom.it
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DALLE CCIE ((y

LE REGIONI
EUROPEE PIU
INDUSTRIALIZZATE
HANNO
PARTECIPATO AD
INCONTRI D'AFFARI
CON IMPRESE
LOCALL A
WORKSHOP
TECNICL A
SEMINARI E AD
INCONTRI
GOVERNATIVI

aumentare notevol-
mente, nei prossimi
anni, i suoi scambi com-

I | Minas Gerais dovra

merciali con il conti-
nente europeo, diversi-
ficando le sue esporta-
zioni e creando nuove
opportunita per i diver-
si setrori produttivi ad
alto livello tecnologico
e di innovazione.
Questa & 'aspetrativa
dei partecipanti della
missione “Quattro Motori
per ’Europa”, svoltasi il
4 e il 5 febbraio scorso,
comprendente quasi 50
leader europei, tra rap-
presentanti di governi,
grandi universita, isti-
tuti di ricerca e aziende.
L’Associazione
“Quattro Motori per
I'Europa” & I'unione del-
le principali regioni euro-
pee —Lombardia (Iralia),

Il Minas Gerais
riceve la missione

“4 Motori per 'Europa”

Rhone-Alpes (Francia),
Catalogna (Spagna),
Baden-Wiirttemberg
(Germania) — e conta
sull’appoggio delle
Fiandre (Belgio) e del
Galles (Regno Unito).
Creata nel 1988, 'orga-
nizzazione mira a con-
tribuire alla coopera-
zione nel campo della
scienza, della ricerca, del-
I’istruzione, dell’am-
biente e della cultura.
La missione & stara

organizzata dal Governo
della Regione Lombar-
dia, attraverso la Promos,
Agenziadella Cameradi
Commercio di Milano,
con il supporto operati-
vo della Camera di
Commercio Italiana di
Minas Gerais.
Lincontro ha potuto
inoltre contare sulla col-
laborazione della Fe-
derazione delle Industrie
diMinas Gerais (Fiemg),
del Servizio Brasiliano

di Sostegno alle Micro
e Piccole Imprese di
Minas Gerais (Sebrae) e
del Governo di Minas
Gerais.

Oltre ad unire le forze
per favorire la crescita
economica, lo Stato pun-
ta inoltre ad ampliare le
esportazioni e il merca-
to estero, incrementan-
doediversificando i suoi
partner a livello mon-
diale.

www.italiabrasil.com.br

Minas Gerais recebe a missao “4 Motores da Europa”

As regides europeias mais industrializadas
participaram de encontros de negdcios
com empresas locais, workshops técnicos,
seminarios e encontros governamentais

inas Gerais deverd ampliar, consideravelmente, nos pré-
M ¥imos anos, o seu intercdmbio comerdal com o conti-
nente europe, diversificando as exportagdes e ariando
novas oportunidades para diferentes segmentos produtivos de al-

to nivel tecnoldgico e de inovacao. Essa é a expectativa dos partic-
pantes da missdo “Quatro Motores para a Europa; realizada nos

CAMARA iTALOBRASILEIRA DE

COMERCIO, INDUSTRIA E
ARTESANATO DE MINAS GERAIS]

Rua Piauf, 2019 - 5° piano - Funcionérios
30150-321 Belo Horizonte

Tel.: +55.31.32875143/2212 - Fax:+55.31.32872211
WWW.i il.com.br - ir italiabrasil.com.br
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dias4 e 5 de fevereiro de 2010, que trouxe cerca de 50 lideres eu-
ropeus, entre representantes dos govemnos, de universidades, ins-
titutos de pesquisa e empresas.

A Assodacao “Quatro Motores da Europa” é a unido de impor-
tantes regides europeias — Lombardia (Itélia), Rhone-Alpes
(Franga), Catalunha (Espanha) e Baden-Wiirttemberg (Aleman-
ha) — e conta com a parceria das regides de Flandres (Bélgica) e
Gales (Reino Unido). Criada em 1988, tem por objetivo contribuir
na cooperacio nas areas de déncias, pesquisa, educacdo, meio
ambiente e cultura. A missdo foi organizada pelo Govemo da
Regido da Lombardia, através da Promos, Agéndia Especiel da C&-
mara de Comeércio de Mildo, com a atuacdo da Cdmara de
Comérdio Italiana de Minas Gerais. O encontro teve ainda a co-
laboracao da Federacio das Industrias do Estado de Minas Cerais
(Fiemg), do Senvigo Brasileiro de Apoio &s Micro e Pequenas Em-
presas de Minas Gerais (Sebrae) e do Govemno de Minas Gerais.

Alémn de unir forcas para aumentar o cresdmento econdmico, 0
Estado busca também ampliar as exportages e 0 mercado exter-
no, dinamizar e diversificar seus parceiros a nivel mundial.

Un 2010
tra Dieta

Infrastrutture
portuali

QUESTE SONO LE TEMATICHE A CUI SONO
DEDICATI | PROGETTI CHE VEDONO
IMPEGNATA LA CCIE DI SANTA CATARINA

getti per I'anno 2010.
Infrastrutture portuali
e gastronomia sono gli
ambiti su cui si focaliz-
zeranno le nuove ini-

aCamera Italiana
di Commercio e
Industria di Santa

Catarina sta svilup-
pando due nuovi pro-

Mediterranea e

Um 2010 entre dieta
mediterrdnea e
infraestrutura portuaria

Esses sdo os temas dedicados aos
projetos desenvolvidos pela CCIE de
Santa Catarina

Camara Italiana de Comércio e Industria de San-
Ata Catarina est desenvolvendo dois novos proje-
tos para 0 ano de 2010. Infraestrutura portuéria e
gastronomia sao os temas focalizados pelas novas inidiati-
vas, que pretendem atrair ainda mais investimentos para o

CAMARA ITALIANA
DE COMERCIO E INDUSTRIA

DE SANTA CATARINA

Rua Darval M. de Souza, 703 - 1 andar, centro
Floriandpolis - SC

Tel: +55.48.3222-2898

info@brasitaly.org- www.brasitaly.org
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pubblici e privati del
settore — che saranno
valutati nel corso del

ziative, che puntanoad
attirare ancora piu
investimenti verso il
Paese sudamericano.
Il progetto “Porti:
aspetti infrastrutturali e
della logistica. Un’op-
portunita per le societa
italiane” sara realizza-
to in collaborazione
con le Camere di
Commercio Italiane di
Caracas (Venezuela),
San José (Costa Rica),
Quito (Ecuador),
Santo Domingo (Re-
pubblica Dominicana),
Montevideo (Uruguay)
e, inrappresentanza del
Brasile, le Camere di
Florianopolis, Rio de
Janeiro e San Paolo.
L'iniziativa mira a
favorire l'interesse del-
le piccole e medie
aziende italiane nei
confronti delle infra-
strutture portuali
dell’America Latina,
sostenendo la loro par-
tecipazione ai lavori

progetto.

Laseconda iniziativa
si intitola invece “La
dieta mediterranea —
Cultura e Gastronomia
Italiana a Santa Cata-
rina”, e intende evi-
denziare ['uso di prati-
cheediingredientidel-
lacucinamediterranea
nei ristoranti dello
Stato di Santa Cata-
rina, e incoraggiare la
preparazione di ali-
menti pit sani, gusto-
si e rispettosi della
tradizione mediterra-
nea.

Allo stesso tempo, si
sta valutando la rea-
lizzazione, in collabo-
razione con I'ISNART
(Istituto Nazionale
Ricerche Turistiche),
diun catalogo dei risto-
ranti italiani nello
Staro brasiliano.

www. brasitaly.org

pals sul-americano.

O Projeto “Portos: aspetos de infraestrutura e logistica.
Uma Oportunidade para as Empresas ltalianas; serd reali-
zado em parceria com as Camaras de Comércio ltalianas de
Caracas (Venezuela), Sdo José (Costa Rica), Quito (Equa-
dor), Santo Domingo (Republica Dominicana), Montevidéu
(Uruguai) e, representando o Brasil, as Camaras de Floria-
nopolis, Rio de Janeiro e Sao Paulo.

Ainiciativa pretende favorecer o interesse das pequenas e
médias empresas italianas em conhecer a infraestrutura
portudria presente na América Lating, reforcando a partici-
pacdo em obras publicas e privadas no setor — as quais
serdo verificadas no decorrer do projeto.

A segunda atividade & intitulada “Dieta Mediterrénea —
Cultura e Gastronemia Italiana em Santa Catarina” e bus-
ca evidenciar o uso das préticas e ingredientes da cozinha
mediterrdnea nos restaurantes catarinenses, incentivando a
elaboracdo de alimentos mais saudéaveis e saborosos, que
respeitem a tradicao mediterrénea. Concomitantemente,
estd sendo avaliada a realizacao, em parceria com o Isnart
(Instituto taliano de Pesquisas Turisticas), de um catélogo
dos restaurantes italianos no estado brasileiro.
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Vino: un “triangolo”
tra Argentina,
Rio Grande do Sul e Veneto

LINIZIATIVA, CHE VEDE PROTAGONISTA PER IL BRASILE LA
CAMERA DI COMMERCIO ITALIANA DI PORTO ALEGRE, FA
PARTE DI UN PROGETTO CHE PROMUOVE LE RETI DI

COOPERAZIONE NEL SETTORE

ttraverso la
Camera di Com-
mercio Italiana
di Rio Grande do Sul
(CCIRS), un gruppo di
imprenditori dello Stato
brasiliano e una rappre-
sentanza di produttori di
vino della Regione Veneto
hanno partecipato alla
“Fiesta Nacional del Sol”,
che si & svolta a San
Juan, in Argentina.
Liniziativa fa parte di un
progetto di cooperazione
tra la Camera, la Regione
Veneto, il Dipartimento
per lo Sviluppo e gli Affari
Internazionali dello Stato
brasiliano (Sedai RS) e il
Governo della Provincia
di San Juan.
L'eventodail viaad una
serie di azioni e attivita
che si svolgeranno a par-
tire da quest’anno, nel-
I"ambito del progetto
Urbal, co-finanziato

dallUnione Europea,
chiamata COCAP.
Lobiettivo & quello di
promuovere le catene di
produzione locali e lo
scambio di esperienze tra

la regione italiana del

Vinho: um tridngolo
entre Argentina, Brasil

e Véneto

Iniciativa, que tem como protagonista
a Camara de Comeércio Italiana de
Porto Alegre, faz parte de projeto que
promove as redes de cooperacio do

setor

“®

BRASILE

CAMERA DI COMMERCIO
ITALIANA RIO GRANDE DO SUL
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Teresa Rota, ha sottoli-
neato che il progetto mira
ad ottimizzare le impor-
tanti complementarieta
della catena di vini e
spumanti del Rio Grande
Veneto, lo stato brasilia-  do Sul, con la catena ita-

no del Rio Grande do Sul

e San Juan in Argentina,

liana, e a favorire le oppor-
tunitd di incremento del
business tra i mercati del
sud del Brasile e il Veneto.

www.ccirs.com.br

a partire dal settore dei
vini e degli spumanti.
1l Segretario Generale

della CCIRS, Janice

de do Sul (CCIRS), um grupo de empresérios do Esta-

do brasileiro e uma comitiva de produtores de vinhos da
Regido Véneto participaram da Fiesta Nacional del Sol, que
acontece em San Juan, na Argentina.

Iniciativa faz parte de um projeto de cooperacdo entre a Cé-
mara, Regido Véneto, Secretaria do Desenvolvimento e dos As-
suntos Internacionais do Estado (Sedai RS) e o Governio da Pro-
vincia de San Juan.

O evento abre uma série de acdes e atividades que aconte-
cerdo a partir deste ano, no ambito do projeto Urbal, cofinancia-
do pela Unido Europeia, denominado COCAP. O objetivo & de
promover as cadeias produtivas locais e a troca de experiéncias
entre a regido italiana do Véneto, o estado brasileiro do Rio Gran-
de do Sul e San Juan na Argentina, iniciando pelo setor de vin-
hos e espumantes.

A Secretéria Geral da CCIRS, Janice Teresa Rota, destaca que
o projeto visa otimizar as importantes complementaridades da
cadeia de vinhos e espumantes do Rio Grande do Sul com a ca-
deia italiana e as oportunidades de incremento nos negécios
entre os mercados gaticho e véneto.

B través da Camara de Comércio Italiana do Rio Gran-

s
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E QUI CHE SI
TROVA IL VERO
CUORE
ECONOMICO DEL
BRASILE, QUELLO
CHE HA PERMESSO
AL PAESE DI
DIVENTARE UNO
DEI TRE MAGGIORI
PRODUTTORI
AGRICOLI E

wuesmu - che molti non conoscono

di Luiz Carlos Perinotto, General Manager di TAM Airlines in Italia

| Brasile & noto per i suoi oltre 8.000 chilome-

tri di estensione di area litorale, conosciuta per

lasua esuberante bellezza naturale: le spiagge del

Nordest con le loro acque verde smeraldo, la
meravigliosa citta di Rio de Janeiro, fino alle bel-
lissime spiagge di Santa Catarina a Sud del Paese.
Vieé perd un Brasile che molti non conoscono, dove
si concentra una grande ricchezza e un potenziale
ancora da scoprire.

Non molto tempo fa, stavo chiacchierando con un
amico italiano innamorato del Brasile, il quale mi
diceva che, durante i suoi ultimi viaggi, era rimasto
veramente colpito dal boom immobiliare che ha
visto protagoniste diverse citta del Paese. Anzi, un
po’ preoccupato —a dire il vero—mi ha anche chie-
sto, visti i problematici antefattidell’economia mon-
diale, da dove provenivano queste risorse. lo gli ho
derto che potevo rispondere parzialmente alla sua
domanda, perché credo che il responsabile, in par-
te, di questo fatto sia il Brasile che pochi conosco-
no: il Brasile dell'entroterra, particolarmente dina-
mico e lavoratore. Penso agli agricoltori che han-
no coltivato le regioni pit interne di Sao Paulo, del
Parand, del Rio Grande do Sul e di Minas Gerais,
cosi come del Maro Grosso do Sul, del Mato
Grosso, di Goids e Tocantins. Cosa che ha fatto del
Brasile uno dei tre maggiori produttori agricoli e
agroindustriali del mondo: ¢ infarti leader nella
produzione di caffé, arance, canna da zucchero,
soia ed etanolo, il secondo maggior produttore di
carne bovina e il terzo di granoturco e pollame.
Nell’entroterra del Brasile & localizzato il maggior
produttore mondiale di succo d'arancia concentra-
to, cosi come una delle maggiori industrie del pia-
neta per la lavorazione dei derivati del pomodoro.
Senza tralasciare il fatto che in Brasile vengono quo-
tidianamente macellati — ¢ poi esportati in tutto il
mondo — circa 90 mila capi di bestiame, 45 mila di
suini e 900 mila di pollame. Le industrie, gli agri-
coltori e gli allevatori brasiliani sono inoltre alla
costante ricerca di innovazioni tecnologiche, ¢ le
universita sono centri di ricerca all’avanguardia.

Quandosi parladell’economiadellentroterra non
si devono poi dimenticare le ricchezze minerali, la
florida industria di trasformazione; e poi la fitta rete

72 aitalia

Aquele imﬁor que Brasil é conhecido pelos seus mais de 8,000 km de ex-

tensdo de area costeira, conhedida por sua exuberante

muitos nao conhecem beleza natural: as praias do Nordeste com suas guas
verde-esmeralda, a cidade maravilhosa do Rio de Janeiro, até as

belas praias de Santa Catarina no Sul do Pafs. Mas existe um Brasil

E ali que se encontra o verdadeiro que muitos ndo conhecem, onde se concentra uma grande

coracao econdémico do Brasil, o qual riqueza e um potendial ainda a ser descoberto. Nao muito tem-
permitiu ao Pais de tornar-se um dos po atrés, estava conversando com um amigo italiano apaixonado
trés maiores produtores agricolas e pelo Brasil, 0 qual me disse que, durante suas tltimas viagens, fi-

cou realmente impressionado com © boom imabilidric que teve
como protagonistas diversas cidades em todo o Pais. Na verdade,
um pouco preocupado me pediu, dada a problemética da economia mundial, de onde provinham esses recursos. Eu disse que
poderia responder parcialmente a sua pergunta, porque acredito que o responsavel, em parte, deste fato € o Brasil que poucos
conhecem: o interior do Brasil, particularmente dinémico e trabalhador. Penso nos agricultores que cultivaram as regides do inte-
fior de Sao Paulo, Parané, Rio Grande do Sul e Minas Geralis, assim como no Mato Grosso do Sul, Mato Grosso, Goids e Tocantins.

Realidade que fez do Brasil um dos trés maiores produtores agricolas e agroindustriais do mundo: € um dos lideres na producgo
de café, laranja, cana-de-acuicar, soja e etanol, 0 segundo maior produtor de came bovina e o terceiro de milho e aves. No interior
do Brasil esta localizado o maior produtor mundial de suico de [aranja concentrado, assim como uma das maiores inddstrias do
mundo para o processamento de derivados de tomate. Sem esquecer do fato de que no Brasil sdo abatidos todos os dias - e de-
pois exportados mundialmente — cerca de 90 mil cabecas de gado, 45 mil de suinos e 900 mil de aves.

As indUstrias, 0s agricultores e fazendeiros brasileiros estdo em constante procura de inovagdes tecnoldgicas e as universidades
constituem centros de pesquisa avancados. Ao falar sobre a economia do interior ndo devem ser esquecidas as riquezas minerais,
a prospera industria de transformacao e a vasta rede de distribuicao — redes de supermercado nacionais e intemacionais, negacio
de varejo e centros comerciais. Sabemos que o Brasil € um Pals muito populose, mas toda esta produtividade ndo € dirigida ao
mercado interno: 42% da producao agricola e agroindustrial é, na realidade, destinada a exportagao.

Com isso, ndo queremos dizer que tudo € perfeito: o caminho a seguir para equilibrar alguns contrastes e melhorar a nossa in-
fraestrutura bésica — satide, educacao, estradas, ferrovias — ainda & longo. Porém, na minha opinido, o Brasil esta no caminho cer-
to e oferece grandes oportunidades para aqueles que desejam investir.

agroindustriais do mundo

di distribuzione — supermercati di catene nazionali
e internazionali, negozi al dettaglio, centri com-
merciali. Sappiamo che il Brasile & un Paese molto
popoloso, ma tutta questa produttivita non & rivol-
ta al mercato interno: il 42% della produzione agri-
cola e agroindustriale viene infatti esportata.

Con questo, non vogliamo dire che sia tutto
perfetto: lastrada da percorrere per eguagliare alcu-
ni contrasti e migliorare la nostra infrastruttura
di base — sanita, educazione, strade, ferrovie — &
ancora lunga. Ma, a mio parere, il Brasile & sulla
strada giusta e offre grandi opportunita a chi voglia
investirvi. @
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IL GOVERNATORE PUCCINELLI PUNTA ALLA CRESCITA E ALLA MODERNIZZAZIONE DELLO STATO \\g)

Il Mato Grosso do Sul
scommette sul tessile

LA POLITICA DI INCENTIVI FISCALI - FINO AL 100% - PER LE IMPRESE DEL TESSILE
RENDE LO STATO UN POLO D'ATTRAZIONE PRIVILEGIATO PER IL SETTORE, A LIVELLO
NAZIONALE E INTERNAZIONALE

di Eunice Cappelletti

opo tre anni di guida da parte del Governatore André Puccinelli, il Mato Grosso do Sul

comincia a raccogliere i primi frutti di una gestione moderna e innovatrice, fondata sugli

investimenti diretti in infrastrutture, in servizi igienico-sanitari, nella logistica e nel benes-

sere della popolazione. Un esempio di questa filosofia & I'adozione di incentivi fiscali fino
al 100% per l'industria tessile — uno dei pitt grandi generatori di posti di lavoro diretti e indiretti —
che rendono lo Stato un nuovo polo di riferimento per il settore nel Brasile.

Liniziativa del Mato Grosso do Sul per la riduzione fiscale & stata celebrata dai rappresentanti del
settore tessile di tutto il Brasile. In una sua dichiarazione, il Sindicato das Indiistrias de Tecelagens de
Americana e Regido — uno dei pitt grandi sindacati del setrore tessile del Paese — ha definito la misura
una “vittoria” per la filiera tessile brasiliana.In base al nuovo Decreto di Stato n. 6.692/92, il settore
tessile sara esentato dal pagamento delle tasse fino al dicembre 2010 quando, progressivamente, l'e-
senzione si ridurra dal 95% nel 2011, al 75% dal 2015 al 2018, quando decadra la validira della leg-
ge. Il tasso dell'Imposta sulla Circolazione di Beni e Servizi (ICMS), che sara pagato a partire del
2011, sara ridotto progressivamente dal 0,6% —tra il 2011 e il 2015 —al 1,2% — entro il 2018. “Il prov-
vedimento & stato preso con i rappresentanti dell’industria, con le imprese e con il governo, al fine di
soddisfare gli interessi di tutti”, ha spiegato André Puccinelli.

Per il presidente della Federazione delle Industrie del Mato Grosso do Sul (Fiems), Sergio Longen,
il governo dello Stato ha assunto un ruolo decisiva nel migliorare le condizioni delle imprese. “Lo
Stato ha contribuito a garantire lo sviluppo e I'ammodernamento delle aziende gia presenti nella
regione, permettendo anche l'insediamento di industrie di altri settori”, ha dichiarato Longen.

Secondo il presidente del Sindacato delle Industrie di Abbigliamento e Tessile del Mato Grosso do
Sul (Sindvest/MS), José Francisco Veloso Ribeiro, la misura consentira alle imprese di creare posti di
lavoro ancora pit diretti. “Possiamo produrre gli articoli nel Mato Grosso do Sul in condizioni anco-
ra pit concorrenziali rispetto agli altri stati, e anche a livello mondiale”, ha commentato, sottoli-
neando che il settore tessile attualmente genera 12 mila posti di lavoro diretti e conta centri di pro-
duzione in diversi comuni. Negli ultimi tre anni, sono state installate 125 nuove aziende, a cui si deve
la creazione di 53 mila nuovi posti di lavoro diretti. [l Segretario di Stato per lo Sviluppo Agricolo,
Produzione, Industria, Commercio e Turismo (Seprotur), Tereza Cristina Correa da Costa Dias, ritie-
ne che questa politica abbia contribuito efficacemente alla crescita e alla diversificazione dell’area
industriale dello Stato. “Incoraggiamo lo sviluppo di progetti strategici per la crescita della nostra eco-
nomia — ha dichiarato — attraverso incentivi fiscali ed emissioni di fondi”. ®

O GOVERNADOR PUCCINELLI INVESTE
EM CRESCIMENTO E MODERNIZACAQ
DO ESTADO

O Mato Grosso do Sul
aposta no téxtil

A politica de incentivos fiscais - de até
100% - destinados as empresas téxteis
transforma o Estado em um polo de
atracdo privilegiado para o setor, a nivel
nacional e internacional

to Groso do Sul comega a colher os primeiros frutos de

uma moderna e arrojada gestdo, alicercada em inves-
timentos diretos na infraestrutura, saneamento, logistica e no
bem-estar social de seu povo. Umn dos exemplos desta filoso-
fia € a adogdo de incentivos fiscais de até 100% para a indls-
tria téxtil — um dos maiores geradores de empregos diretos e
indiretos — tomando o Estado um novo polo de referéncia no
Brasil. A iniciativa de Mato Grosso do Sul para a isencao fiscal
foi comemorada por representantes do setor de todo o Brasil.
Em nota, o Sindicato das Ind(istrias de Tecelagens de Ameri-
cana e Regido — um dos maiores do pais — definiu a medida
uma “itéria” para a cadeia téxtil brasileira. Em base ao novo
Decreto Estadual n.°6.692/92, o setor téxtil serd isento de pa-
gamento de tribuitos até dezembro de 2010, quando, gra-
dualmente, a isengao diminuird de 95% em 2011, para 75%
de 20152 2018, quando se condui o periodo compreendido
pela legislacdo. A aliquota do Imposto sobre Circulagdo de
Mercadorias e Servicos (ICMS), que passaré a ser paga em
2011, serd reduzida progressivamen-

te de 0,6% — entre 2011 e 2015 —

P assados trés anos do governo de André Pucdnelli, Ma-

ANDRE para 1,2% — até 2018. "A medida foi
PUCCINELLI

estabelecida com os representantes
da industria, empresas e poder pibli-
o, de modo a atender todos os inte-
resses’, explicou André Puccinelli. Para
o presidente da Federacao das Indts-
trias de Mato Grosso do Sul (Fiems),
Sérgio Longen, o govemo do Estado
tem tido papel decisivo na melhoria
das condicoes das indistrias. O Esta-
do tem contribuido para garantir o de-
senvolvimento e a manutencao das
empresas instaladas, possibilitando também a vinda de outras
industrias’, avalia Longen. Segundo o presidente do Sindicato
das IndUistrias de Viestuério, Tecelagem e Fiacdo de Mato Gros-
so do Sul (Sindvest/MS), José Francisco Veloso Ribeiro, a me-
dida permitira as empresas de criar ainda mais empregos di-
retos. “Podemos produzir artigos no Mato Grosso do Sul em
condi¢des ainda mais competitivas, em relagdo a outros Esta-
dos e a nivel mundial’, avalia, lembrando que, hoje, o setor
téxtil gera 12 mil empregos diretos e conta com centros de
producéo em diversos municipios. Nos Ultimos trés anos, fo-
ram instaladas 125 novas industrias, gerando 53 mil novos
empregos diretos. A Secretdria de Estado de Desenvolvimen-
to Agrario, da Producao, da Induistria, do Comércio e do Turis-
mo (Seprotur), Tereza Cristina Correa da Costa Dias, acredita
que esta politica tem contribuido efetivamente ao crescimen-
to e diversificagdo do parque industrial estadual. “Estimulamos
o desenvolvimento de projetos estratégicos para o cresci-
mento de nossa economia — declarou — através de incentivos
fiscais e liberagoes de recursos financeiros”,
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MICAM \/6‘&

onoscere meglio il compor-

tamento dei rivenditori euro-

pei. Questo & unodegli obiet-

tivi perseguitidalle 39 azien-
de brasiliane che hanno partecipato
al Micam ShoeEvent, uno dei pitt
importanti appuntamenti mondiali
dedicatoal settore delle calzature, svol-
tosi all'inizio di marzo a Milano.

La partecipazione da parte delle azien-
de & stata resa possibile grazie al Brazilian
Footwear — Programma di Promozione
alle Esporrazioni promosso
dall’Associazione Brasiliana delle
[ndustrie Calzaturiera (Abicalcados) e
graziealla collaborazione dell' Agenzia
Brasiliana di Appoggio e Promozione
alle Esportazioni (Apex-Brasil) .

Dlralia & il 4° mercato di riferimen-
to per le esportazioni brasiliane,
come ha tenuto asottolineare la respon-
sabile marketing del Brazilian Footwear,
Vivian Laube. “A breve —spiega—dob-
biamo mettere online un website in
lingua italiana, per avvicinare ancora
dipiti produttori e compratori di Italia
¢ Brasile”.

Sei le aziende selezionate per espor-

74 halia

Il Micam ShoeEvent
si tinge di verde-oro

re nell’Area Visitors, zona riservata ai
grandi marchi internazionali. Il grup-
po fa parte del progetto Design Brazil,
che vuole promuovere e rafforzare in
tutto il mondo il design brasiliano.
Michelle Lima, product manager di
uno di questi marchi, I’Alexandre
Birman, spiega che I'azienda investe
molto sul mercato estero: “Siamo
presenti negli Stati Uniti da due anni
e gia abbiamo avuto ottimi risultati.
Quest’anno puntiamo anche al mer-
cato italiano”.

Nel 2009, il Brasile ha esportato
126 milioni di paia di calzature, in pit
di 140 Paesi, per un valore complessi-
vo di 1,36 miliardi di dolari — 20%
della produzione totale dell'industria
calzaturiera brasiliana. ®

ALLEVENTO MILANESE HANNO PRESO PARTE 39 AZIENDE
BRASILIANE, IN RAPPRESENTANZA DI CIRCA 50 MARCHI, CHE
HANNO PROPOSTO LE LORO COLLEZIONI AUTUNNO/INVERNO
2010/2011

di Geneviéve Buffon

A Micam ShoeEvent tinge-se de
verdeouro

No evento milanés, participaram 39 empresas brasileiras,
representando cerca de 50 marcas, que propuseram as colecdes
Outono/Inverno 2010/2011

onhecer melhor o comportamento dos lojistas europeus. Este é um dos objetivos das
C 39 empresas brasileiras que participaram da Micam ShoeEvent, um dos mais impor-

fantes eventos mundiais dedicados ao setor do calgado, realizado no inicic de margo,
em Milgo.

A participacdo das empresas no evento foi possivel gragas ao Brazilian Footwear — Programa
de Promogdo as Exportagdes promovido pela Associacdo Brasileira das Indistrias de Calcados
(Abicalcados) e gragas & colaboracdo da Agéncia Brasileira de Promocgio de Exportacdes e In-
vestimentos (Apex-Brasi).

Altélia € 0 4° mercado de referéncia para as exportagdes brasileiras, como fez questao de en-
fatizar a responsavel de marketing do Brazilian Footwear, Vivian Laube. “Brevemente — explica
~ estard online um website em lingua italiana, para aproximar ainda mais os produtores e com-
pradores da Itélia e do Brasil".

Seis as empresas selecionadas para expor na Area Visitors, setor reservado s grandes mar-
cas interacionais. O grupo faz parte do projeto Design Brazi|, que visa promover e fortalecer
mundialmente o design brasileiro. Michelle Lima, product manager de uma destas marcas, a
Alexandre Birman, disse que a empresa tem investido fortemente no mercado exterior: “Esta-
mos nos Estados Unidos hé dois anos e ja tivemos excelentes resultados. Este ano, nos dire-
cionaremos também para o mercado italiano’”.

Em 2009, o Brasil exportou 126 milhdes de pares de sapatos, em mais de 140 paises, num
valor total de 1,36 bilhdes de dolares — 20% da producdo total da inddstria calcadista
brasileira.
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Rio 2016-
Vancouver 2010:

un’intesa per
I'ambiente

Lo scorso 27 febbraio, i sindaci di Rio de Janeiro, Eduardo Paes, e di
Vancouver, Gregor Robertson, hanno firmato un accordo di cooperazione
olimpica che prevede lo scambio di informazioni e di esperienze, e
I'interazione tra il personale tecnico della citta di Rio, che ospitera i Giochi
Olimpici nel 2016, e la sede canadese dei XXI Giochi Olimpici Invernali.
Era presente alla firma dell’accordo anche il Presidente del Comitato
Organizzatore dei Giochi Olimpici di Rio de Janeiro, Carlos Arthur
Nuzman. Secondo Eduardo Paes, i Giochi Invernali del 2010 sono stati un
esempio di rispetto per I'ambiente e dovrebbero essere d'ispirazione per
Rio. “La loro preoccupazione nel promuovere i giochi piti ‘verdi’ della
storia, dovrebbe essere anche la nostra”.

RIO 2016 - VANCOUVER edicao dos Jogos Olimpicos de
2010: UMA ALIANCA PARA O  |nverno. Evento contou também
AMBIENTE com a presenca do presidente do

No tltimo dia 27 de fevereiro, os
prefeitos do Rio de Janeiro,
Eduardo Paes, e de Vancouver,
Gregor Robertson, assinaram um
acordo de cooperagao olimpica
que preveé o intercdmbio de
informacdes e de experiéncias e a
interacdo entre as equipes
técnicas da cidade carioca, que
recebera os Jogos Olimpicos de
2016, e a sede canadense da XXI

Comité Organizador dos Jogos
Olimpicos de Rio de Janeiro,
Carlos Arthur Nuzman.

Segundo Eduardo Paes, os Jogos
de Inverno de 2010 foram
exemplo de respeito e valorizacao
do meio ambiente e devem servir
de inspiracdo para o Rio. “A
preocupacao deles em fazer os
jogos mais “verdes” da histéria
também deve ser a nossa".

e L e S R S PR S
La ceramica
Made in ltaly a
Revestir 2010

Suddivise in due spazi istituzionali
allestiti dall'lCE (lstituto nazionale per
il Commercio Estero), sono 18 le
aziende italiane partecipanti all'ottava
edizione della fiera “Revestir” di San
Paolo. Obiettivo della partecipazione
italiana, supportata anche da
Confindustria Marmomacchine e
Confindustria Ceramica, promuovere
presso il mercato sudamericano il
comparto Made in Italy delle pietre
ornamentali e delle ceramiche da
rivestimento, e i rappresentanti
eccellenti del nostro Paese nel settore
dell'edilizia e della corrispondente
tecnologia per la produzione e
lavorazione dei materiali.

A CERAMICA MADE IN ITALY NA REVESTIR 2010

Divididas em dois espacos institucionais elaborados pelo ICE (Instituto
Italiano para o Comércio Exterior), sao 18 as empresas italianas
participantes a oitava edicdo da feira “Revestir” de Sdo Paulo. Objetivo
da participacdo italiana, apoiada também pela Confindustria
Marmomacchine e Confindustria Cerdmica, promover no mercado sul-
americano o setor Made in Italy de pedras ornamentais, revestimento
ceramico e representantes excelentes do pais no setor da construcdo e
da tecnologia correspondente para a producdo e processamento de
materiais.

( ) NEWS BRASILE

e e e
Embratur porta il Brasile alla Bit 2010

Anche quest'anno ['lstituto Brasiliano del Turismo (Embratur) ha presentato al mercato
italiano le novita dell'offerta turistica di questo “Paese Sensazionale’; che di anno in
anno incanta sempre piis turisti del Belpaese. Dal 18 al 21 febbraio, il Brasile ha infatti
accolto operatori e grande pubblico della 30° Bit-Borsa Internazionale del Turismo,
presso il proprio stand di 200 metri quadrati, in cui erano presenti 28 espositori, tra
rappresentanti degli Stati, vettori, hotel e tour operator. “!ltalia — ha commentato Liane
Galina, Direttrice dell'Ufficio Brasiliano del Turismo in Italia — si conferma per noi un
mercato di altissima priorita: nella classifica degli amivi intemazionali in Brasile, infatti, gli
italiani sono al 3° posto nel mondo e al primo posto tra i Paesi Europei”.

EMBRATUR LEVA O BRASIL A BIT
2010

Também este ano o Instituto Brasileiro
de Turismo (Embratur) apresentou ao
mercado italiano as novidades das
ofertas turisticas deste “Pais
Sensacional’, que a cada ano encanta
sempre mais turistas da Italia. De 18 a
21 de fevereiro, o Brasil recebeu
operadores e grande ptiblico na 30° Bit -
Bolsa Internacional do Turismo, com um estande de 200 metros quadrados, no
qual participaram 28 expositores, entre representantes dos Estados, transporta-
doras, hotéis e operadores turisticos.

“A Italia — comentou Liane Galina, diretora do Escritério Brasileiro de Turismo na
Italia — se confirmou como um mercado de altissima prioridade: na classificacao
das chegadas internacionais no Brasil, os italianos estdo no 3° lugar no mundo e
no primeiro entre os paises europeus”.

- -
Italia-Brasile:
commesse da 10
miliardi
Il settore navale, la sicurezza e i progetti
sull'alta velocita: questi gli ambiti
dell'economia brasiliana verso cui
Finmeccanica, per voce del suo
Presidente Pier Francesco
Guarguaglini, ha dimostrato il
maggiore interesse. Un partenariato,
quello tra Italia e Brasile, che potrebbe
dare vita a rapporti di business, per le
aziende italiane, per un valore di 10
miliardi di euro, coinvolgendo anche
altri importanti nomi della nostra
industria, come Fiat e Fincantieri.

“Per noi il Brasile costituisce un
mercato abbastanza nuovo”, ha

aggiunto Guarguaglini, che ha espresso
in particolare l'interesse del Gruppo
verso i progetti sull'alta velocita tra Rio
e San Paolo e le gare, in materia di
sistemi di sicurezza, in vista dei
Mondiali di Calcio del 2014 e delle
Olimpiadi del 2016.

ITALIA-BRASIL: INVESTIMENTOS DE 10 BILHOES

Setor naval, seguranca e projetos de alta velocidade: estes sao os campos da
economia brasileira que Finmeccanica, através seu presidente Pier Francesco
Guarguaglini, demonstrou mais interesse.

Uma parceria entre Italia e Brasil poderé dar vida a relacdes de negécios para as
empresas italianas, totalizando o valor de 10 bilhdes de euros, envolvendo
também importantes nomes da industria, como a Fiat e Fincantieri.

"Para nés, o Brasil é um mercado relativamente novo”, acrescentou Guarguaglini,
que mostrou um particular interesse do Grupo nos projetos de alta velocidade
entre Rio e Sao Paulo e nos jogos da Copa do Mundo de 2014 e as Olimpiadas
de 2016, em matéria de seguranca.
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