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Il sistema produttivo del comparto vale 80 miliardi di euro
Nonostante il clima recessivo, durante la crisi I'export del settore
¢ aumentato del 35%, pari al 10,7% di tutte le vendite all'estero

La cultura si mangjia e fa tanto bene. Ai conti

Patrimonio

di PAOLO CONTI

aramente uno slogan coniato
dalla politica si ¢ rivelato pii1
falso, fuorviante e avulso dalla
concreta realta economica del
nostro Paese. L'idea che «con
la cultura non si mangia» non solo ¢ lon-
tana dalla verita ma nega il nucleo pit vi-
tale e maggiormente rivolto al futuro del-
la nostra 1mprend1tona Larecente nc'er—
ca fo sono cultura. I, Tialia delfa quaiiia e
della bellezza, realizzata da Symbola, la
Fondazione per le qualita italiane, con
Unioncamere in collaborazione con la
Regione Marche dimostra il contrario.
Prendiamo le quote di turismo. Nel
Nord-Est I'8,6% del flusso turistico ha una
motivazione culturale, nel Nord-Ovest é
dell'ns, 6%, al Centro siamo a quota 21,6% e
al Sud al 14,8%. E chiaro che nel peso del
Centro ¢’® Roma, con tutto cid che rap-
presenta (prima tra tutte la presenza del-
la Santa Sede, con Papa Bergoglio formi-
dabile catalizzatore mediatico). Ma sono

cifre importantissime. Prendiamo il caso
dei turisti giapponesi: il 68,8% dei loro ar-
rivi ha una motivazione culturale (pro-
prio dal Paese che, nel dopoguerra, pun-
10 tutto sulla tecnologia).

Altre cifre. 1l sistema produttivo cultu-
rale vale 8o miliardi di euro (tra non pro-
fit e pubblica amministrazione), denaro
che riesce ad attivare — si legge nella ri-
cerca — 134 miliardi di euro arrivando
cosi a costityire una filiera culturale, in
senso lato, di 214 miliardi di euro. E cosi il
sistema produttivo culturale passa dal
5,7%, come incidenza, al 5,3% , conside-
rando l'intera filiera del resto dell'econo-
mia attivata. Insomma, con la cultura si

mangia: e come. Ne sanno qualcosa i 289

mila occupati in Lombardia nel settore, i
160 mila del Lazio e del Veneto (cifre
identiche), i 107 mila in Toscana, i 60 mi-
la della Sicilia, cosi come lo sanno rispet-
tivamente le 84.495 imprese culturali

della Lombardia, le 53.482 del Lazio e le”

38.136 del Veneto, le 34.729 delia Toscana
e le 26.828 della Sicilia. Interessante sot-

tolineare come il settore dell'architettura
piloti con il 34,1% l'intero settore delle
imprese culturali nel comparto creativo,
mentre l'audiovisivo si ferma ad appenail
2,7% ¢ i videogiochi-software sono a quo-
ta 10,2%, superati (incredibilmente anco-
ra)dal comparto libri e stampa, alf 11,2%.
Nella ricerca si legge anche che, nono-
stante il clima recessmo, lexport legato
alla cultura durante la crisi & cresciuto del
35%: era di 30,7 miliardi nel 2009, nel
2013 € arrivato a 41,6 miliardi, totalizzan-
do il 10,7% di tutte le vendite oltre confine
delle nostre imprese. Prima di inventare
un altro slogan-scorciatoia sulla cultura,
studiare le carte e le cifre.
6li autor]
La visualizzazione di questa settimana éa
cura-di The Visual Agency, agenzia di Mifano
specializzata nefla visuafizzazione dei dati,
£ firmata dagli information designer
Francesco Pontiroli € Benedetta Signaroldi.
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La visualizzazione fotografa il sistema
produttive culiurale italiano nel 2004,
concentrandosi su 3 fattori: Tincidenza
del turismo culturale sul totale del
Musso turistico: lincidenza delle
imprese culturali in ogni regione ed
infine la distribuzione del patrimonio
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@ Migliaia di occupati
© Vulore aggiunto in milioni di euro

© Imprese culturali

RAPPORTO IMPRESE OCCUPATT  _ 1
E IMPRFSE/ VALORE AGGIUNTO

SCALA COLORE:

DIFFERENZA TRA % DI
IMPRESE E % DI OCCUPATI

IN EVIDENZA: v Valoriminimi = Wil

mm [ M PR ISTITUTI E VISITATORI

1. ARCHITETTURA » 34,1%

2. PRODUZIONE | i )
DI BENI E SERVIZI > 24,2% : Visitatori
3. COMUNICAZIONE : o

EBRANDING > 74% . Densita

- di Istituti

4. DESIGN >3,3% 0.3%
PATRIMONIO
TAMP,
5. LIBRI E STAMPA 5 11,2% STORICO- | .
6. VIDEOGIOCHI ARTISTICO
ESOFTWARE  »10,2% = 10

7. FILM, VIDEO, RADIO-TV »2,7%

8.
8. MUSICA >0,5% 6,1%
9. RAPPRESENTAZION| ARTISTICHE, pemhﬂgﬁ
INTRATTENIMENTO, CONVEGNI VISIVE
€ FIERE 24,6%
10. MUSEI, BIBLIOTECHE, INDUSTRIE

ARCHIVI, GESTIONE DI LUOGHI

CULTURALI
E MONUMENTI STORICI X

FONTIL: “lo Seno Cultura, 2014" Symbola | “Minicifre della Cultura, 2013", Ministero dei Beni e delle Attivita Culturali




