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LARICERCA. Secondo un rapporto di Unioncamere & la terza provincia italiana per ricchezza derivante da operazioni cultural rispetto al totale delfeconomia

Vicenza produce cultura per 1,9 miliardi

Arte, artigianato, design:
I'industria creativa € un business
e ilfatturato assoluto il 5° dopo
Milano, Roma, Torino e Firenze

Nicols Negnn S

Altroche digiuno. Conla cultu-
ra si mangia, eccome. Soprat-
tutto a Vicenza, dove fare desi-
gn piuttosto che comunicazio-
ne o cinema é un vero e pro-
prio business. Gia, perché la
provinciaberica élaterzareal-
t4, alivello nazionale, in quan-
to ricchezza prodotta dall'in-
dustria della creativita e delle
arti. I numeri parlano di quasi
2 miliardi di euro, corrispon-
denti al 7,8 per cento del valo-
reaggiunto prodotto comples-
sivamente dall’economia_del
territorio. In Ttalia solo due
provincie,in percentuale, han-
no fatto megtio.

LARICERCA.E un rappor; -

to di Unioncamere e

della Fondazione Sym-

bola a documentare il
business prodotto dal-

la cultura vicentina.
Unadel]eplured- -
ditizie anche

in termini as-

soluti. Se para-

gonata alle al-

tre citta della

penisola, Vi-

cenza si situa

al quinto po-

sto dopo Mila-

no, Roma, Tori-

no e Firenze.

Dindustria culturale berica
produce per la precisione
1.876.071 euro, mentre quella
meneghina 9.168.059. Sono in
ogni casole percentuali, rispet-

toaltotale dell’economia, a fa-
rela differenza. La nostra pro-
vincia conquista la medaglia
di bronzo con il 7,8 per cento
di incidenza, rispetto al 4,9 re-
lativo alla media nazionale. I
risultati si vedono anche sul
piano dell’occupazione che ve-
deil 9,4 percento deilavorato-
rivicentini impiegati nel siste-
ma produttivo culturale. Cid si-
gnifica, in termini assoluti,
38.848 occupati,

LA COMPOSIZIONE. Snocciolati
inumeri, resta da capire quali
sianoin particolare i setto-
ritrainanti della cultura.
Unioncamare e Fonda-
zione Symbola hanno
suddiviso la torta in
quattro fette: le indu-
strie creative, quelle cul-
turali in senso
stretto, le atti-
vitd legate al
patrimonio
storico - artisti-
co e le arti visi-
ve. Il cavallo
trainante, nel
caso vicentino,
& Tindustria
creativa. Che
racchindel’architettura, I'arti-
gianato, la comunicazione, il
brandingeil design. Perinten-
derci si fa riferimento al “ma-
de in Vicenza” delle indusirie
artigl'anali piuttosto che alla
comumcazmne globale delle
aziende in,
grado di
competere
e primeg-

i ¥ Lanostraterra

| &riccadiidee, di
| professionalitae

B capacita

§ Siamo orgogliosi
B FRANCESCALAZZARI
B ASSESSOREALLA CULTURA

giarealivel- '

lointernazio-
nale. Senza di-
menticareil de-
sign e il
brand; pa-
role d’or-
dine
del settore orafo maanche del-
Tabbigliamento. Parliamo
quindi di industrie creative in
grado di produrre il 76,8 del va-
Jore aggiunto dell'intera indu-
stria culturale. Alcuni gradini
pit sotto si posiziona la cultu-
Ta in senso stretto: cinema, li-
bri e radio che coprono il 21,5
per cento della torta. Le “per-
forming arts”, come vengono
definite dal rapporto di Union-
camere, e il patrimonio
storico-artistico,  ri-
mangono indie-
tro nella spe-
ciale classifi-
ca. Il wvalore
prodotto & ri-
spettivamente
del 1,3 e dello
0,4 per cento.
Insomma, se
con la musica
si rischia di fa-
re la fame, con
il design ela comunicazione si
torna a casa con la pancia pie-
na. Un esempio concreto & for-
nito dai dati occupazionali
che vedono I'industria creati-
va dare da mangiare al’80 per
cento dei vicentini che si occu-
pano di cultura.

PAROLA AL DESIGN. Cleto Mu-
nari sorride. Limprenditore

ha fatto del design la sua prio-
rité, raggiungendo i massimi
risultati in campo internazio-
nale. Bastaricordarclesuecre-
azioni al Metropolitan mu-
seum e al Museo di arte moder-
na di New York. «Non & un ca-
so-afferma-cheVicenzasitro-
vi sul terzo gradino del podio.
Questl sono i risultati della ci-
viltd contadina degli anni ’50,
che ha lavorato giorno e notte.
Il design berico ha riscontrato
successo alivellointernaziona-
le proprio per guesto motivo:
serietd, qualiti e voglia di fare.
Mantenendo il rapporto con
Yartigianato. Non & un caso
che all’estero venga posta con
orgoglio Ia bandiera italiana
sui prodotti manifatturieri».

DOMINA LARTIGIANATO, Indu-
stria creativa vuol dire anche
artigianato. «Il settore dell’in-
novazione - comnmenta Agosti-
no Bonomo, presidente di Con-
fartigianato Vicenza - ha rag-
giunto la leadership a livello
nazionale e internazionale.

Nell'ultimo periodo Tindu-
stria orafa ha subito un rallen-
tamento, tuttavia i risuliati so-
no eccellenti», Senza dimenti-
carelaculturain senso stretto.
«Abbiamo sempre supporta-
to le arti - conclude Bonomo -
riservando a questo settore
spazi importanti»Soddisfatta
Tassessore alla cultura France-
sca Lazzarl. «@Questo é il rico-
noscimento del lavoro svolto.
Lanostraterraériccadiideee
dicapacita». +
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contare che si potrebbe
andare avanti all'infinito
proseguendo perl'industria
tessile di Marzotto. Insomma,
un lungo corridoio che
rappresenta, in termini di
design, brand e innovazione,
il punto di riferimento
del¥industria creativa
mondiale.

A NS RTN, . x¢ Per quale motivo, secondo lei,
Cristianc Seganfreddo le aziende vicentine
primeggiano in questo
ambito?

CRlSTIANO SEGAJNFREDDO ) Il segreto é rappresentato

dalla capacitd di mantenere

«Daannile aziende e

riuscire ad inserirsiin un

Sono innovaﬁve)) ‘ contesto internazionale.

Inche contesto sinserisce la

cultura?
icenza capitale, . concettoemersonegliultimi  Acquisire competenze in
(( s ; 0 quasi, ternpi. Da anni le aziende ambito di architetturae
dell'industria beriche sono sinonimo di design significa esserea
culturale? Lavevo qualita e innovazione». conoscenza del territorio e
pronosticato qualche anno della realtd in cui si vive.

faw. Cristiano Seganfreddo,si  Cosaintende con
sa, éunvicentinoalpassocon  “metropolitana di superficie™ E quindi?

itempi. O meglio, in anticipo  Semplice, il percorso parte «Solo cosi si possono
rispetto ai tempi. I1 direttore dalla rotatoria di Vicenza anticipareitempie prevedere
di Fuoribiennale e curatoredi  Ovest. Dapprima silascia quello che succedera. Leggere
mostre conosce bene sulla destra il “cubo nero il mondo in modo diverso. Per
l'industria creativa vicentina.  dalla Dainese”, dove & guesto motivo le industrie
E dunque non & sorpreso di presente il laboratorio creative vicentine producono
vederla primeggiare, in automatizzato pili grande tantaricchezza. Sanno come
quanto produzione d’Europa, successivamentesi  sievolveil mondo e sono
economica, alivello incontra Morseletto, poi consapevoli dei passi che
nazionale. Campagnolo,cheha devono essere fatti».

«Nel 2007 -racconta-avevo  inventato il cambio della . _
parlato di unametropolitana  bicicletta, Bottega Veneta, E questo che collega l'arte al
di superficiein grado di punto di riferimento del design?
collegarele industrie presenti  fashion, Fiera di Vicenza, Certo, se vuoi essere
nellazonaovest di Vicenza. Valbruna e Beltrame, competitivo a livello
Hosempre detto, infatti,che  Zamperla, i1 Cuoa, una delle internazionale devi avere una
ilvicentino é il cuore prime business school, e “attrezzatura culturale”
dellindustria creativa Bisazza, sinonimo della avanzata che ti permette di
mondiale. Manon ¢ un * Jacuzzidel 2000. Senza _ capire cosa accadra. ¢
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to produce la cultura

" ISETTORI A

TICO-CREATIVI

T Industrie industrie Patrin_\or:io Performing
el creative culturali storico artfearﬂ
con artistico ve_sive
VICENZA 1.876.071 7.8% 76,8% 21,5% 0,4% 1,3%
ITALIA 68.114.153 4,9% 49,3% 44,6% 1,3% 48%
«' i ke 9
Agostino Bonomo Cleto Munari
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