DO
DI RMEN

Settimanale

paa  02-09-2012
Pagina 33
Foglio 1 f 2

LA VERA VIA PER TORNARE A CRESCERE

Cultura, perché non ci crediamo?

Siamo vittime di una dissonanza cognitiva:

le evidenze sono inequivocabili, come dimostra
laricercadi Ma che la cultura possa
essere leva di sviluppo agli italiani sembra utopia

di Pier Luigi Sacco

1fenomeno delladissonanza cogniti-
va & stato molto studiato dagli psico-
logi ed & supportato da un’ampia ba-
se empirica e sperimentale; essen-
zialmente, esso mostra come le per-
sone, difronteafenomenicherisulta-
no incompatibili con le proprie convinzioni
moltoprofondeeradicate, preferisconoigno-
rare V'esistenza del fenomeno che confuta le
proprie convinzioni piuttosto che rimettere
indiscussionegueste ultime. Nelcasodell'im-
patto della produzione culturale e creativa
sull’economiaitaliana, la dissonanza cogniti-
vaé&Punico fenomeno che pudspiegare come
e perché I'opinione pubblica italiana sia e re-
sti scettica sul potenziale economicodellacul-
tura malgrado una messe di datie diricerche
che éliadimostrare esattamente il contrario.
Significativo in questo senso & il caso del
Rapporto Figel del 2006, che, su iniziativa
dell’allora Commissario europeo alla cultura
Jan Figel, dimostravacheil settore culturale e
creativo & uno tra i piu grandi e dinamici
dell'intera economia europea: un risultato
cheinaltriPaesihasuscitatoscalpore ehaas-
sicurato uno spazio crescente alle strategie di
sviluppo dell'industria culturale nelle politi-
¢he economiche nazionali, ma che da noi &
passato pressoché inosservato, ricevendo
unadebole e frammentaria coperturamedia-
tica. Altri rapporti si sono susseguiti, tra cui il
Libro Bianco sulla cultura curato da Walter
Santagata, che offrivauna panoramica piutto-
sto approfondita e interessante della realty
italiana della produzione culturale e creativa
neisuoivari settori; acuihannolavoratomol-
ti degli specialisti operanti nel nostro Paese ~
ancora una volta rimasto lettera morta dal
punto di vista della sua concreta traduzione
in scelte di politica culturale (e quindi amag-
gior ragione del tutto ignorato dalla politica
economica nazionale).
Evidentemente, idea che la cultura possa
davvero diventare una colorma portante di
unnuovomodellodi crescitaper il nostro Pae-

seciturbapitidiquantosiamodispostiadam-
mettere, e suscita atteggiamenti di rimozio-
neche ovviamente stupiscononon poco que-
gli osservatori internazionali che si aspetta-
no ingenuamente da noi un ruolo di primo
piano a livello globale su questo fronte. Mal-
grado segnalicosipoco incoraggianti, Pattivi-
tadiricercaediesplorazione delle potenziali-
tadellaculturaperlosviluppo del nostro Pae-
seprosegue, e haprodottodirecente undocu-
mento che fornisce ulteriori elementi di un
cerfointeresse: laricerca promossadaFonda~
zione € Unioncamere, e coordinata
scientificamente da chi scrive, dal titolo LTta-
lia che verrd: cultura, economia esocietd.
Laricerca, cheriprende eaggiornaunapri-
ma edizione presentata lo scorso anno, trac-
ciaun quadro statisticamente articolatodella
produzione culturale e creativa italiana, gra-
zie anche alla grande capacita diraccoltae di
organizzazione dei dati sul territorio del no-
strosistema camerale, Alcuni datidi fondo:le
industrie culturali e creative, con Paggjunta
delfatturato del patrimonio storico-artistico,
delle arti visive e dello spettacolo dal vivo (il
cosiddetto nucleo non industriale della pro-
duzione culturale) valgono il 4,9% del Pil e il
5,7% degli occupati al 2010. Con Yeccezione
del fatturato del patrimonio storico-artistico,
nel periodo 2007-2010 tutti i macro-settori
hanno registrato unasostanziale espansione
del valore aggiunto e dell’occupazione - an-
chesefannoriflettere laperformagce negati-
vadelsettore deivideogiochi, che purealivel-
1o globale & una delle aree pili dinamiche e
redditizie, e quella dell’artigianato, sulle cui
potenzialith in un Paese come il nostro ci sa-
rebbe moltissimo da puntare. Sempre nello
stessoarcotemporalediriferimento, nelqua-
dro di una performance generalmente buo-
na di tutte le macro-aree geografiche tanto
per valore aggiunto che per occupazione,
spiccail risultato occupazionale moltonegati-
vo del Mezzogiorno: un dato particolarmen-
te preoccupante, se si pensa allg quantita di
fondi strutturali europei messia disposizio-
ne proprio per migliorare tali performance, e
aquanto pare poco o male utilizzati - unen-
nesimaoccasione perduta. E poiinteressante

notare come, in termini diincidenza percen-
tuale sulvalore aggiuntoalivello provinciale,
lageografiadei territori a pittalta specializza-~
zione culturale ricalchi in gran parte quella
dei distretti produttivi in trasformagzione,
con punte di eccellenza nella Terza Italia che
sembra dunque riconfermare la sua vitalita
(Arezzo, Pordenone, Vicenza, Pesaro, Pisa,
Treviso, seguite subito da Milano, Roma e Fi-
renze).

Per chiavesse vogliadileggerequestidatie
di comprenderne le implicazioni, il quadro
che si disegna é piuttosto chiaro: i settori cul-
turali e creativi sono piti che attivi, e stanno
avendo un ruolo importante nei processi di
adattamento strutturale dei distrettiun tem-
poverticalmente integrati. Il puntoé che, nel-
lo scenario attuale e attraverso le lenti della
cultura industriale dell'Italia di questi anni, i
settori culturali e creativi diventano visibili
soltanto nelle loro espressioni manifatturie-
re piti classiche come il design € lamoda, non
distinguibiliinsenso né concettuale né tanto-
meno strategicodall’industriatradizionale, e
quindiinvisibilinellaloro specificitd. Il poten-
zialedellaproduzione creativainItaliasareb-
beenorme, ma perimotividetti prima - 'im-
possibilita di pensare il nostro sviluppo in
senso culturale, anche di fronte all'evidenza
dei fatti - finisce per disperdersi in mille rivo-
linellapititotale assenzadi unavisione strate-
gicaorganica alivellosia nazionalecheregio-
nale, Crediamo, e ¢i si perdoniil bisticcio, che
sia una questione di cultura: la nostra classe
dirigente, al di ladellaretorica di circostanza,
nonhaideadicome si possa produrre davve-
ro valore attraverso la cultura, "non ci crede"
etutto sommato non gliinteressa. Nonc’eéba-
gno di realta che tenga. Peccato che sia uno
deipochi macro-settori in cui abbiamo anco-
ra delle chances importanti. Dungue? Dun-
que, come disse un grand’uomo in circostan-
ze ben pitt drammatiche di queste, accada
quel che puo.

' @PierLuigiSacco
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Nonostante la carenza di scelte
strategiche, che lascia interdetti
gli operatori stranieri, il settore
nutre gia oggi un indispensabile
adattamento strutturale

DI CULTURA S1 MANGIA | Mauricio Kagel, «Acustica», 1968-70
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