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Aumentano le presenze nei
teatri, alle mostre, al cinema

L afonte e inesauribile (e pulita) proprio
come il calore che ci viene dal sole;
ma esattamente come quest’ultima, per
poterla trasformare in energia (e quindi
lavoro e reddito) servono investimenti. Il
nostro sole, in Italia, si chiama cultura,
ed & fatto non solo di aree archeologiche,
archivi storici, chiese e musei, ma anche
di una vera e propria industria di beni
culturali e creativi.

%

(Cristina Scaletti, Assessore Regionale Cultura

tura non si mangia”. | dati ci raccontano
tutt’altro. Agli “Stati generali della cultura”,
evento organizzato da “ll Sole 24 Ore” lo
scorso novembre a Roma, & emerso che
il 2011 ha contato su ben 22 milioni di
ingressi agli spettacoli dal vivo: «Sono
200.000 i lavoratori dello spettacolo - ha

simo Monagci -, molti di pit dei lavoratori
Fiato Alitalia, un colosso dell'economia del
Paese, per decenni trascurato». Secondo
il Rapporto annuale di Federculture, nel
2011 sono cresciuti consumi e domanda
di cultura: la spesa delle famiglie italiane
per cultura e ricreazione ha raggiunto i
70,9 miliardi di euro ed & aumentata del
2,6% rispetto al 2010. Bene anche musei
e mostre: nel 2011 nei siti statali sono
entrati oltre 40 milioni di visitatori, il 7,5%
in pitl dell’anno passato; e le prime dieci
mostre piti viste dell’anno hanno raccolto
un pubblico di 2,5 milioni di persone.

Insomma, non & vero che “con la cul-

spiegato il direttore del Teatro Eliseo, Mas-

Gia 500 anni fa Lorenzo il Magnifico
faceva della cultura il motore principale
per lo sviluppo economico del suo territo-
rio, e da li bisognerebbe prendere esem-
pio. Se lo sono detti sempre a novembre
glioperatoridelsettoreriunitiaFirenze per
Florens 2012, la “Biennale internazionale
dei beni culturali e ambientali”. Anche
qui, dati alla mano - grazie allo studio La
Toscana che verra a cura di Fondazione
Symbola, Unioncamere e Fondazione
Florens -, in Toscana, nel 2011, la cultura
ha generato un valore aggiunto di 5.166
milionidieuro,parial5,3%dellaricchezza
prodotta in regione, dando impiego a
circa 110.000 persone, equivalenti al
6,3% degli occupatiregionali. Unrisultato
raggiuntograziealleoltre 34.700imprese
culturali presenti in Toscana, equiva-
lenti all'8,3% delle imprese totali della
regione. Firenze, Arezzo e Pisa sono poi
nella top ten nazionale della graduatoria
provinciale per densita imprenditoriale
dei sistemi culturali, con Firenze in vetta
alla classifica, Arezzo in quinta posizione
e Pisa in settima.

Insomma, la Toscana ci crede. Nell'e-
state 2012, in tempi di crisi perdurante e
patto di stabilita, la Regione ha varato un
piano quadriennale di spesa perlacultura
toscana di 170 milioni di euro, finalizzato
a sviluppare la fruizione del patrimonio
storico culturale, la qualificazione dell’of-
ferta culturale e la valorizzazione del
patrimonio.

«Non un euro & stato tagliato al bi-
lancio della cultura, anzi continueremo
adinvestire conancorapiticonvinzione»,
ha ribadito infatti I’'assessore regio-
nale Cristina Scaletti alla presentazione
dellastagione della Fondazione Toscana
Spettacolo, che quest’anno offre un
cartellone di oltre duecento titoli che
arriverannointuttelearee della Toscana
econunapoliticadei prezzimoltoattenta
(i biglietti partono da 5 euro). Perché la
cultura non & un lusso, ma «un biso-
gno primario: bisogno di contenuti, di
valori, di strumenti per interpretare la
realta, e — perché no? — anche di svago
e di leggerezza, quella leggerezza che
consente di affrontare con un sorriso
anche i temi piu difficili e spinosi», dice il
presidente di FTS, Beatrice Magnolfi. «II
teatro puo, - aggiunge il direttore Patri-
zia Coletta - con i propri mezzi, aiutarci
a non dimenticare che uno dei nostri
bisogni necessari & pensare il futuro.
Condizione irrinunciabile per una vera
crescita sociale e morale». [X]

Federculture www.federculture.it
Fondazione Florens www.fondazioneflorens.it

Fondazione Toscana Spettacolo www.toscanaspetiacolo.com
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