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Pescara si rilancia con la soft economy

La citta creativa guida uno sviluppo fondato su tecnologia, paesaggi e prodotti tipici
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Provate a mettere 1nsicme
I'elettronicaavanzata, la Maiel-
la e 1] Gran Sasso; unite centri
diricerca e centn storici, bagna-
tel1conlconde dell’Adniaticoc
con fiumi di Trebbiano e Mon-
tepulciano doc; infine shakera-
tc con autostrade d’asfalto, del
mare € multimediali. 11 tutto
condito con olio loretese doc ¢
guarnito con un capo firmato
Brioni: servito sul tavolo vi
ritrovercte

’Abruzzo In

tuttele sue mi-

ghor1 poten-

zialita. Lo di-

ce la “soft cco-

nomy . nuo-

va rotta del

progresso nel-

I'cra della glo-

balizzazione.

In tale conte-

sto una citta

su tutte s1 ponc ncl ruolo guida;
Pescara, citta creativa per eccel-
lenza e dunquedcale cabina di
regia per promuoverc strategie
fondatc su “energie alternati-
ve  alla tradizionalc industria
di oge1 1n torte declino.

A parlare di “soft eco-
nomy , assegnando a Pescara
la copertina per I'Abruzzo. era
g1a stato venerd: a Perugia Lu-
ciano D’Alfonso al convegno
dello Studio Ambrosetti sul fu-
turo delle cit-
ta nella com-
petizione glo-

balc. Il sinda-

co ha npetuta-

mecnte  posto

"'accento sul-

la vocazionc

della sua *'Pe-

scaracittacre-

atrva”  guar-

dando 1n pro-

spettiva:

«Creativi

non sono solo

1 designer o
ghstiisti-hade..o. — . coicaon
ma tutti coloro che operano in
modo innovativo nei camps
della scienza, dellingegneria.
della ricerca e dello svilup-
po..». Una citta crcativa sa
attrarrenuovitalenti, e policen-
trica ¢ scnza periferie, ha ag-
giunto 1l stndaco spirandosi ai
modellh di Londra, Dublino o
Barccllona.

Paladin1 della “soft eco-
nomy "~ sono Ermete Realacet,
deputato dclla Marghenta ¢
presidente onorario di Legam-
biente, ed 1l giornalista Anto-
nio Crancrullo. I due sono da
mest i giro per 'ftalia per
diffondere 1a nuova fede nel-
I'imprenditoria ¢, non guasta

mali. 1l loro libro sul tcma. A
Pescara tanno tappa dopodo-
mani. dalle 15 al musco Colon-
na s1 discutera delle potenziali-
ta dcl capoluogo adnatico ¢
della rcgione der parchi per
un’'cconomia “pulita” fondata

sulla promozionc dcl paesag-
gio e der prodotti tipici, poten-
z1ando al tempo stesso teenolo-
gie ¢ servizi ¢ puntando sulle
eccellenze che qui non manca-
no. Lin1ziativa ¢ promossa da

w fondazione di cui
o stesso Realacer ¢ presidente.

La relazione introduttiva sara
aftidata a Roberto ' Vinceen-
zo. ammiimistratore dt Svinbo-

la ed editorce di Carsa: «Identi-
ta e innovazionc sono le parole
chiave per la soft cconomy - ha
dctto -. Come per 1l “madc in
[taly™ occorre puntare sul pro-
dotto per nilanciare 1l luogo:
tante aziende di diverse attivi-
ta contribuiscono all’immagi-
ne del “made in Abruzzo” ed ¢
guesto 1l nostro obiettivow.
Importante e la conoscenza
dcl sistcma-impresa: «Si tratta
di impostarc una politica di
marca - spicga D1 Vincenzo -
con soggettidiversi e ben anco-
ratial territorio: citta, turismo.
vino, vestiti ma anchc aziendce
d1 teecnologia innovativa e ser-

VI1Z1 vanno cucitt IMsICIne e so-
stenutl con una forte azionce di
lobbyingy.

Symbola s1 propone solo di
mecttere certe realta al tavolo o
puo ftarc di pin? «Symbola ¢
nata lo scorso lugho ma ha gia
un accordo con la Fiera di
Milano e guarda con interesse
alla ficra campionaria del 2007
per oftrire una vetrina impor-
tante alle azicndey.

(he ruolo giocano le infra-
strutture e qual e la concorren-
za da fronteggare? «Le infra-
strutturc sono fondamental -
rispondc Roberto D1 Vincenzo
-. autostrade, ferrovia e porti

ma anchce quelle tecnologiche:
poch¢  aziecnde pescares: ¢
abruzzes: sfruttano al megho
itcrnet. L.a concorrenza @ mi-
Cro ¢ macro - aggrunge - perché
la sott cconomy parte dal bas-
s0, da1 territori ¢ dalle citta ma
attraverso la promozione del
prodotto singolo deve mirare
a1grandimercati puntando sul-
la qualita».

Altenomenodclla “softeco-
nomy’ guardano con interesse
gl imprenditor: di casa nostra,
non a scatola chiusa pero:
«Avendo un territonio limitato
Pescara  dcve puntare ad
un cconomia alternativaai nor-

malti insediamenti industriali -
afterma Michclc Russo, presi-
dente regionale det glovani 1n-
dustnali -. La ricerca va in
questa dirczione, il sindaco
stesso ha parlato di citta creati-
vama va individuata una voca-
zionc forte, capace di darc iden-
tita, comce ha fatto ad escmpio
Parma diventata oggr la citta
del gusto dal settorc alimentare
a quello farmaceutico. Per que-
sto - conclude Michele Russo -
al sindaco abbiamo proposto
duistituirc un tavolo permancen-
te con l¢ forze economiche isti-
tuzionali per scegliere e svilup-
PATC UnN Percorso Comune.
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Pescara e l'intero Abruzzo hanno nel paesaggio una delle risorse piu pregiate per puntare su un’economia alternativa alla tradizionale industria
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Michele Russo

. presidente dei giovani industniali

MICHELE RUSSO

8 86 1 cconomia alternativa
. ; §  appare un passo obbligato
ﬂ | ma dobbiamo individuare

€ Segulre una vocazione 953

i ;

22a i prodotti tipici
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