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L’Onu diventa sponsor di Fiera Milano

L’a.d. Ferrari: le Nazioni Unite sosterranno il lancio dei saloni Build Up, Tuttofood e di una rassegna medica

MILANO m Nasce un’inedita alleanza
in campe fieristico. L'Onu, attraverse
I'agenzia Oceam (la solz agenzia delle
Nazioni Unite che abbia sede in Italia
g, per la precisione, a Milano), ha sigla-
to un accordo di collaborazione con la
Fiera di Milano per promuovere, a li-
vello mondiale, aleune grandi rassegne
che il pole espositive lombarde lancera
nel 2007: Build Up (il salone dell urba-
mistica e delle costruzient), Tuttofood
(alimentare) e una owova rassegna nel

settore medico-sanitario che verra an-
nunciata @ breve. Lintesa & estesa an-
che al mondo dell’avdivisive com 1l
coinvolzimento del Mifed.

L’accordo Onu-Fiera Milane sara illu-
strato pubblicamente il 20 e 21 aprile
prossimi a Wew York in una conferenza
intemazionale ospitata dal Palazzo di
vetre. I lavor, a cwl interverra anche
Piergiacomo Ferrari, amministratore de-
legato di Fiera Milano Spa, saranne tra-
smesst in videoconferenza a Milano, Pa-
rigi. Ginevra, in Brasile, Peri, Madaga-
scar, Repubblica Dominicana e in altr
Paesi ancora. Ferrari (69 anni) anticipa
al Sole-24 Oge 1 contenuti operativi

esempio, |z domanda di auovi ospeda-
Li, di scoole, di nuewi wvillaggi e nei
guali & necessanio rafforzare la coopera-
zione anche in campo alimentares.
L'accordo, nei piani dell’ amministra-
tore delegato, potrebbe avers un duplice
risvolto per le aziende italiane. Da un
late la collaborazione e il sostegno assi-
curati dall’agenzia Onu diretta da Pierpa-
ole Saporito dovrebbe far confluire, alle
esposizioni milanest, voa nuirita schiera
di visitatori stramert; dall*altro potrebbe
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dell’accordo, che ha carattere wesclusi-
vow, nel senso che 1'Onu ha niservato
Uesclusivita det suol servizi 1o materia
fieristica alla sola Fiera di Milano.

«Le nuove fiere che stiamo lancian-
do nei settont dell’edilizia, dell alimen-
tare e in campe medico-sanitario —
spiega  Ferran sono  gindicate,
dall’agenzia dell'Onu, di grande rile-
vanza sociale e, soprattutto, di notevo-
le interesse per i Paesi in via di svilup-
00, Sono 1 Paesi dove & fortissima. oer

schindere delle opportunita di business
pet gli operatori ttaliant — nei campi
dell’ediliza, dell’alimentare & della sani-
ta — nelle economie dei Paesi emergen-
ti. E il cinema? «In questo caso —
aggionge Ferrari — si vuole offrire Iop-
portunitd ai Pvs di costruirsi in easa
un’industria dell’andiovisivon.

Lotta ai falsi. 51 rafforza intanto 1"im-
pegno di Fiera Milano Spa per contene-
re la piaga della contraffazione. Teri Mi-
chele Perini, presidente di Fiera Milano

Al timone.
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Spa, ha firmato un accorde biennale con
il Cenfro studi anticontraffazione per
cofitrastare 1 cast di duplicazione di mar-
chi, modell e brevetti che vengano alla
Ince nell’ambito delle mosire ospitate
nel pole milanese. L'intesa prevede che
all’mterno delle manifestazioni fieristi-
che venga creato, con il consenso
dell’orgamizzatore del salone, unoe spor-
tello legale per la tutela dei dintt di
proprieta industriale e intellettuale.
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