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La Rete e Peconomia

Piana del Sele, il web
promuove I'Italia ricca

[ punti di forza del territorio
la prima analisi-pilota in Italia
effettuata nel Salernitano

Antonio Manzo

Che potenza, il web. Ma anche che
straordinaria conferma della storia di
un territorio con le sue dinamiche at-
tuali, dall’economia al sentimento
collettivo. La piana del Sele diventa
cosi la prima area italiana ad essere
promossa dal web per le sue qualitae
la crescente dinamica di sviluppo. E
la prima ricerca che esplora il senti-
ment generale del web per sedici co-
munidella piana del Sele, individua i
principali temi di discussione preva-
lente legata al territorio e conforta il
giudizio positivo sulle dinamiche di
svilupponei comunistudiati conrigo-
rosi metodi scientifici: Battipaglia,
Eboli, Capaccio, AltavillaSilentina, Al-
banella, Bellizzi, Serre, Postiglione,
Campagna, Controne, Pontecagna-
no Faiano, Giffoni Valle Piana, Giffo-
ni Sei Casali, Montecorvino Rovella,
Montecorvino Pugliano, Acerno. Lo
studio ha analizzato i contenuti delle
conversazioni sui social media per
questo territorio delimitato. Per tredi-
cimesi, dal 1° gennaio 2015al 31 gen-
naio 2016 sono stati analizzati
229,025 post suisocial media con una
distribuzione per fonte: su Twitter
(51%), news (21,4%), blog (10,9%), fa-
cebook(5,6%) forum (5,3%) altro
(9%). La ricerca, che Il Mattino ¢ in
grado di anticipare, sara presentata
lunedi prossimo 18 luglio, presso la
Camera di Commercio di Salerno.

Se cinquantatré anni fa l'inviato del
Corriere della Sera, Piero Ottone,
avesse potuto beneficiare della tecno-
logiasviluppata dal Politecnico di Mi-
lano sulle innovazioni tecnico-stati-
stiche, implementatanell’ascoltodel-
le opinionidel web e neigiudizidi va-
lore su sedici comuni della piana del
Sele, avrebbe ricavato ancor pit ele-
menti sui paesi che lui visito, ed era-
no collocati dalla geografia, ieri come
oggi, nell’ultimo cuore verde dell'Tta-
lia. Piero Ottone visito la piana del Se-
lemetro permetro, aziendaper azien-
da, con laguidastraordinaria di Alfon-
so Menna, il sin-
daco di Salerno

Laricerca cir:e cilra ?tatg an-
che il «fondato-
ll\D/Iol_dello_ re», nel 1929, del-
olitecnico | ciuadiBattipa-

.8 as P
di Milano glia. Era il 1963, i
per I'analisi sifimi del «nira-
; E g colo  economi-
di Sedl(?l co». Ma, anche a
Oomun_' quel tempo, le
dellaPiana carte geografiche
erano le stesse:
basta vederle an-

cora oggi con un po di attenzione per
accorgersiche, dopo Napoli e finoal-
la punta estrema dello Stivale, "ulti-
ma macchia di verde ¢& la piana del
Sele, estesa quanto l'altra area verde
italiana della pianura padana. Maco-
me & cambiata la piana del Sele? Co-
me vengono percepite dagli italiani e
dal web queste citta produttive che
portano il loro marchio sull’ortofrut-
taitaliana, sui grandi prodottidel mer-
catoalimentare, sui circuiti disucces-
so anche della cultura contempora-
nea?

La ricerca porta la firma dm
la Fondazione per le Qualita Italiane
ed ¢ stata promossa dalla Federazio-
ne Campana Banche Credito Coope-
rativo edalle Bee diBattipagliae Mon-
tecorvino Rovella. L'idea ¢ stata quel-
ladicreareattraversouna prima espe-
rienza pilota sviluppata nell'area dei
16 comuni interessati dalla Cra/Bcc
di Battipaglia e Montecorvino Rovel-
la una modalita di promozione terri-
torialeattraverso lesue eccellenze im-
prenditoriali e associative. Il modello
sara poi applicato ad altri territoriita-
liani con I'obiettivo di implementare
la conoscenza dei punti diforza e de-
bolezza della Campania, accrescere
laconoscenzainterna ed esterna del-
le qualita imprenditoriali e associati-
ve del territorio, rafforzare la capacita
competitivadelleimprese e contribui-
re all'innalzamento della qualita di
benie servizi. Il progetto & stato lancia-
to a Salerno a marzo 2016. E questio-
ne di algoritmo nella ricerca sociale
contemporanea, ed ¢ proprio cosi.
Perch‘e*.\tilizza lacosiddetta
tecnologiaiSA, sviluppata dal Politec-
nico di Milano e utilizzata per lo stu-
dio della stessa Fondazione

e Voice from the blog, E la classifica-
zione tramite codificatori umani di
un training.set, cioé lo studio delle

opinioni con classificatori statistici
con un modello che stima |'indagine
su una particolare sequenza di paro-
le.

Ma vediamo laricercaneidettagli. Le
classifiche relative ai principali temi
di discussione evidenziano quali so-
no i punti di forza del (erritorio, sia
nella percezione degli abitanti
dell'area, sia in quella esterna. Eventi
efestival fanno la parte del leone, con
circa88 milacommenti(otali, lamag-
giorpart(e deiquali proveniente dal re-
stod'Italia. Undato che trovaunacon-
ferma, a livello micro, nella leader-
ship del Giffoni Film festival, oggetto
di ben 45 mila commenti circa di cui
oltre 10.000 in lingua inglese. Oltre
che di eventi, nel web si discute an-
chedicibo, come dimostrano glioltre
25 mila commenti totali, meta dei
quali sono focalizzati sul fiore all'oc-
chicllo della gastronomia locale, la
mozzarclladibufala. Con pitidi40mi-
la commenti totali, siti archcologici ¢
cultura sono, rispettivamente, il terzo
c il quarto argomento gencerale di cui
si parla di piu, risultato riconducibile
soprattutto all’attrattivita dei templi
di Pacstum scguita a distanza dalla
Grotta San Michcle.
Leprincipalidicciaziende del territo-
rio, scconolaricercasono cosiclenca-
te: Blumatica; Sabox; Finagricola; Ca-
sabufala. it: Madonna dell’olio; Pry-
smian; Fornace Falconc; Le Torte di
Renato; Rosmundo; Giancappetti.
Tra i comuni oggetto della ricerca, le
variazioni medic annue del prodotto
2009-2013 sono positive quasi ovun-
que (fanno cccezione con datilegger-
mentenegativi GiffoniSci Casali e Bel-
lizzi). Spiccano per performance (ma
occorre sottolineare laridottadimen-
sioneche condizional’entita delle va-
riazioni percentuali) Acerno (+6,0%),
Olevano sul Tusciano (+3,6%) ¢ Serre
(+3,4%), masono buonianche i risul-
tati di comuniun po’ piti grandi come
Montecorvino Pugliano (+1,5%) ¢
Pontecagnano Faiano (+1,4%).L agri-
coltura cresce ad Eboli (+8,2%), Belliz-
7i (+6,4%) e Campagna (+5,7%). Nel
terziario le dina-

miche piu positi-

ve riguardano

Acerno  (7,6%),

Olevano sul Tu-

sciano  (5,8%),

Serre (4,8%) e
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Montecorvino prodotto nella provincia di Salerno
Pugliano (4,2%). (dato 2013), valore che nel 2009 era
TISistema produt- paria 18,9%. A contribuire non ¢ tan-
tivodell’area con- to la dimensione terziaria (il sistema
tribuisce per il incide sulla provincia per il 18%),
19,3%alla forma- quanto quella industriale, contribui-

zione del reddito

sce per il 20,1% e soprattutto agricola,

La classifica
€ Gioni Fim Festva @ Concerio String Quaret
49 Festadella Speranza
o Paestum lg Battipaglia
Mozzarella di butala A3 Grotta di San Michele

Borsa Mediterranea
Turismo

e Pala Sele

0 Basket Baftipaglia

o Castelluccia di Battipaglia

Alburni Jazz Blues
Festival Serre
Botteghe d'autore
Albanella

@ Fiume Tusciano

Festa del Carcicfo Capaccio
A 'chiena di Campagna

Acquafarm Battipaglia

Moa Museo Operation
Avalanche Eboli
Sagra della Castagna
Acerno

Vertical Summer
Tour Ebali

Sagra del Fagiolo Controne

«<entimerri

La caccia
alla Qualita
ltaliana

resieduta

Realacci,
nasce nel 2005 con
I'obiettivo di
promuovere un
nuovo modellodi
sviluppo orientato
allaqualitaincui si
fondonotradizione,
territorio, maanche
innovazione
tecnologica, ricerca,
design. Inunasola
parola, la soft
economy:
un’economiadella
qualitain grado di
coniugare .
competitivitae Il top
z:[;;‘afmd" : Dall'orafo
cieditasoohoiaiod al ceramista
erispetto 'elenco
dell’ambiente. : delle dieci

La Fondazione eccellenz
svolge la sua attivita ell ©

prevalentemente presenti
attraversoricerche, : nei social
fracuiil PIQ, :

Prodotto Interno di

Qualitae BQl, Banca

delle Qualita Italiane.

Lafondazione &

presiedutada

Ermete Realacci.

perlaquale rappresentapitdiun ter-
zo dell'economia provinciale (36%).
"elevato contributo delsettore prima-
rio al sistema locale (9,5%, in Italia & il
2,3%), condizionail dato del prodotto
pro capite, che pone l'areasu unvalo-
re Italia=100 di 57 (ma nel 2009 era
56,7). E I'ltalia ricca promossa dal
web.
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