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CONFINDUSTRIA PREVEDE

UNA LEGGERA CRESCITA
NELL'ULTIMA PARTE DEL 2013
DOPO CHEALUGLIO LA BILANCIA
COMMERCIALE HAREGISTRATO
SALDO POSITIVO DI 18 MILIONI.
IMILIONISAREBBERO STATI 50
SEL'ITALIANON DIPENDESSE
DALL’APPROVIGIONAMENTO
OLTRE CONFINE PER L’ENERGIA

Marco Frojo

Milano

Dasempreuno deipuntidifor-

za dell’economia italiana,
I'export & probabilmente rimasto
I'unico vero punto diforza del siste-
ma Italia da quando la crisi ha az-
zoppatoiconsumiinterni. Leazien-
de votate all’esportazione godono
generalmente di buona salute, an-
che se non possono pii1 approfitta-
redelle periodichesvalutazionidel-
la lira. In dlcuni settori (e in molte
nicchie) I'Italiaresta il Paese dabat-
tere sia per qualita del prodotto che
per tradizione.

Nei primi sei mesi di quest’anno
lacombinazione di consumiinterni
incaloeesportazioniinaumentoha
portatolabilanciacommercialeita-
liana a far segnare un saldo positivo
di 12 miliardi, nonostante la bollet-
ta energetica abbia pesato per ben
27 miliardi. A luglio I'avanzo & ulte-
riormente aumentato salendo a
quota 18 miliardi, contro i +4,2 mi-
liardi fatti segnare nello stesso pe-
riodo del 2012. Se I'Italia non fosse
dipendente dall’estero per l'ap-
provvigionamento energetico il
surplus sarebbe stato addirittura di
50miliardidieuro.Secondoidatire-

si noti dall'Istat, nel mese di luglio
sonocresciutein particolarmodole
esportazionidiarticolisportivi, gio-
chi, strumenti musicali, preziosi,

strumenti medici e altri prodotti
(+12,5%), di articoliin pelle, escluso
abbigliamento (+11,8%) e di artico-
li farmaceutici, chimico-medicina-
li e botanici (+8,5%).

A livello geografico i Paesi che
hanno incrementato maggiormen-
te I'acquisto di merci italiane sono
stati Cina (23,4%), Belgio (+19,3%),
Russia (+17,2%) e Giappone
(+16,4%). I settori in cuil'Italia con-
tinua a essere uno dei maggiori
playermondialisonoil tessileel’ab-
bigliamento, le calzature, I'agroali-
mentare, il vetro e le ceramiche, i
mobili e 'arredo, la gioielleria. Al-

I'interno dell’agroalimentare, il set-
tore di maggior successo conunva-
lore complessivo dell’export di 34
miliardidieuro (7% nel 2013 secon-
do i calcoli di Coldiretti), spiccano i
formaggi, il vino ela pasta. «Nel pri-
mo semestre del 2013, il 53,8% dei
nostri prodotti manifatturieri ha
raggiuntoimercati dell’'Unione Eu-
ropeaeilrestante46,2% &statoven-
duto nel resto del mondo — ha det-
todirecenteil segretario generaledi
Confartigianato Cesare Fumagalli
—Inostridaticonfermanochel’Ita-
lianon & soltanto terra di conquista
per gli altri Paesi. Le nostre imprese

sanno conquistare i mercati esteri
conl'altaqualitadiprodottimadein
Italy che nascono inlarga parte nel-
'artigianato e nelle piccole aziende
ben radicate nei territori italiani. E,
anche grazie alle nuove tecnologie
abilitanti, le piccole aziende riesco-

Un Paese aggrappato all’export
brindisi di fime anno grazie all'estero

no asuperare limiti e vincoli, diven-
tano sempre piti imprese globali.
Madobbiamo faredipitiper preser-
vare e valorizzare questo nostro
modello produttivo».

1l Centro studi di Confindustria
stima che il Pil italiano possa torna-
re a crescere verso la fine dell’anno
ma solo grazie all’export: «La ripre-

sa & attesa nel quarto trimestre di
quest’anno, quando iniziera un de-
bolerecupero chesiconsolideranel
2014 grazie soprattutto all'impulso
dell’export», silegge in un report di
viale dell’Astronomia. Sempre se-
condo l'associazione degli indu-
striali, le esportazioni torneranno
sopra i livelli pre-crisi nel corso del
2014, anno durante il quale dovreb-
bero crescere di una altro 2,4%. Se-
condo il rapporto “LT.ALLA. —
Geografie del nuovo madein Italy”,
realizzato da Fondazione Symibola,
Unioncamere e Fondazione Edi-
son, visono poi alcuni settori meno
conosciuti ma altrettanto impor-
tanti per il successo dell’export ita-
liano: «Traiprodotti periquali gua-
dagniamo unamedaglia peril saldo
commerciale troviamo le tecnolo-
giedel caldoedelfreddo,lemacchi-
ne perlavorareillegnoelepietre or-
namentali, oppure i fili isolati di ra-
me e gli strumenti per la navigazio-
ne aerea e spaziale».

Per il presidente di Unioncame-
re, Ferruccio Dardanello «la piccola
impresadiffusacherealizzaprodot-
ti unici al mondo & una delle nostre
maggioriricchezze. In essa dobbia-
mo continuare a credere einvestire,
utilizzandoanchelascure,seneces-
sario, per ridurre il forte carico bu-
rocratico e fiscale che ne comprime
le possibilita di sviluppo».
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L'EXPORT MADE IN ITALY

Esportazioni di merci e servizi, quota in % del Pil
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A luglio sono in
particolare
cresciute le
esportazioni
di articoli
sportivi, giochi,
preziosi,
strumenti
musicalie
“medici
(+12,5%)
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