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i, Dalla Green economy
2 anche nei settori tradiz

jonali »

Agroalimentare. Vino buono si purché

sia «carbon free».

PER COMMERCIALISTI E CONSULENTI DEL LAVORO
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Pianificare il futuro. Il nostro punto di forza il saperfare artigianale dei connazmnah si sposa con innovazione e banda larga

L’Ttalia deve fare l’Italia

11 Paese accetta la sfida del cambiamento, facendosi forte dei cromosomi antichi

—

Primato. L Tiali iale pi

di Ermete Realacci

nacrisilunga e du-
ra, aggravatadalla
perditadicredibi-

e delle istituzioni.
Per affrontarla ITtalia ha biso-
gno di pane ma anche di rose.
Ha bisogno del pane di una
buonapoliticain grado di fron-
teggiare, senzanulla nasconde-
redelle realidifficolri, i proble-
mi aperti. Non solo il pesante
debito pubblico ma i nostri ma-
Li ancichi: lillegalic e 'evasio-

brevetti e

re dal dalla mes-

i in chimica verde

do high-tech e territo-

sa in rete dei tanti talenti
dell'Tealia che c'd. Certo, guar-
dandola con le lenti giuste, che
nonsonosoloquelle delleagen-
zie di rating o della finanza in-
ternazionale. Uno sguardo che
non sia pigro, vecchio o ostile.
Perché, per dirla come Proust,
«un vero viaggio di scoperta
non & cercare nuove terre, ma
avere nuovi ocehis.

quello che in quest anni
cercano di fare la fondazione
Symbola e Unioncamere, in
pardcolarecan lapporto Gre-

ne fiscale, le di
nella distribuzione della ric-
chezza, il Sud che perde contat-
to, una macchina pubblica
spesso inefficiente, una buro-
crazia soffocante.

Servono perd anche le rose
di una visione m‘ibijzjosa. non

enlraly.1

deinteresse per chi nmwogln
farsi ipnotizzare dal mantra
del declino e delladelocalizza-
zione. Emerge un'ltalia che,
purnelledifficolti del momen-
to, ha accettato lasfidadel cam-
biamento, facendosi forte dei
nostri i antichi. In

za al Paese e sia in grado di mo-
bilitare le migliori energie. Di
metterle in campe nelle sfide
del futuro legate all'affermarsi
nella politica e nell'economia
‘mondiale di grandi Paesi che
ne erano ai margini, ai cambia-
‘menti tecnologici, alle questio-
niambientali. Ma, pernonesse-
re velleitari, & necessario parti-

ccuila green economy va oltrei
pis classici setrori delle fonri
rinnovabili, dell'efficienza
energetica, del ciclo dei rifiuti
edellnprubezwn:dl:lhmkurn.
Unfiloverde che attraversa, i in-

ri, cultura e bellezza. Un'Italia
dove il saper fare artigianale si
sposa con linnovazione e la
banda larga. Del resto, diceva
Mabhler che «tradizione non &

NO A RATING E FINANZA
Marcel Proust diceva che
«un vero viaggio
discoperta non @ cercare
nuove terre, ma avere
nuovi occhin

GRUPPO FOLTO

Le imprese che in questi

anni stanno investenda in
tecnologia e prodotti green
rappresentano il 23,6% delle
ditte industriali e terziarie

culto delle ceneri ma custodia
del fuocon.
Deci imprese

sechei investono m ecososteni-

Céstarain lalia una provin-

‘bilith h: innova-
zioni di prodotto e di servizio,
contro il 18,3% delle alwe. Il
37.4% delle imprese green
cspartano, conera il 229 delle

perle moti-
vnmmchah:nnnspmm il sin-
daco di New York, Michael
Bloomberg ad annunciare il
suo endorsement per Obama in

imprese che non i
nell'ambiente. Esempreda que-
ste imprese Yengono quest'an-
no circa il 385 delle assunzioni
previste. In alcuni z::ns.\ come

oS

ne pits difficile produrre in Ita-
lia belle auto o vendere auto-
mobili italiane all'estero.

Il presidente Monti nelle
scorse settimane ha parlato
dell'importanza  del  soft
power per |1no¢(ro Paese, co-
mebase h

cora pitt miope perché da noile
seclieperlasostenibilitl chein-

quella che chia
miamosolfteconomy,edell'op-
portunitd che Expo 2012 sia

nellefont
ditodiimpostadel 535 perilre-

ne, quahta ¢ bellezza sono un

P 5
la politica ha favorito tali pro-
cessi. In molti altrino ¢ ainne-
scarli non & stata solo una nuo-
va sensibilich ambientale ma la
ricerca dinuovi spazi per inno-
wvare e rendere pilt competitivo
ilMadein Italy.

In alcuni casi questi proces-
si, per le imprese di piccole di-
mensioni, sono stati favoritid

ile serumento per ri-
manere e rafforzare quella do-
‘mandadilaliache

unavetrina deelsa-
perfareitalico in versione gre-
cn. Non mi pare francamente
che questo dlugno traspaia

no.Lavi-

Protagonisti. Il presidente di Unioncamere

Economia verde
asso nella manica
degli imprenditori

= [l terzo anno consecutivo
che Unioncamere e Fondazio-
neSymbolapresentanoilrap-

ri dell'economia, Un cambia-
mento di pelle della nostra
struttura produttiva nel senso

porto Grccn]lily Un proger-  della mode: , in una logica
toar conl'obiet- di ioni di rete crescen-
tivo di i con un oc- itrai set-

chio diverso ﬁ sfide e le op-
portuniti da cogliere per 'Tta-
liainrisposta ai colpidellaeri-
si economica. Le motivazioni
diquestarinnovata collabora-
zione le spiega il presidente
di Unioncamere, Ferruccio
Dardancllo.

«Alla base del progetto -
esordisce-c’eralaconvinzio-
ne profonda che nonostante i

“mali antichi" Lch; l'affliggo-

tori, rerritori. Quello che nel
rapporto viene definito pro-
cesso di eco-convergenza, ov-
vero la tendenza virtuosa da
parte di numerose filiere del
Made in Italy a puntare
sull'eco-efficienza.

Infine - ed & questa la rerza
sottolincatura - green eco-
nomy significa anche lavora,
spesso di qualitd. Le imprese
green dimostrano un' dcciso

0 - debito illegali-
tddiffusa, burocraziaipertro-
fica per citarne solo aleuni -
I'ltalia, ancora una volta, sa-
pra farcela. Grazie all'impren-
ditorialith che & tipica degli
e che sisposaalla tra-
ne, alla qualita e all’im-
maginazione».

o Ry

diun fu-

or
zione del capitale umano e,
purinuno scenario particolar-
mente difficile del mercato
del lavoro, continuano a crea-
re occupazione, investendo su

OTTIMISMO
D : «ll nostro Paese

turo diversoe possibile, quin-
di, in cui le decisioni potran-
no contribuire a migliorare
I'ambiente in cui viviamo e a
lasciare, a chi verrd dopo di
nol, qualcosa in pid e non
qualcosa in meno.

11 messaggio della green
‘economy & guesto: assicura-
re un benessere diffuso, se-
condounmodello chenel per-
seguire unamaggiore compe-
titivitd mette al primo posto
la sostenibilitd risperto
all'uso delle risorse e al terri-
torio ¢ la valorizzazione del-
la persona umana, delle suc
idee e delle suc capacita.

«E proprio in questo senso
- riprende Dardanello - che
“l'economia verde" pud rap-
presentare una leva potente
per uscire pib fortl da questa
crisi. Con un tessuto econo-
mico pilt sano, sia nel senso
dei bilanci sia nel senso del
etico dell'attivitd

que nel mondo, ma che non &
certo una rendita acquisita.

sione, le rose, di cui il Paese ha
blsngnnnonmnnpem appan-
lo diun Governo, dei

scontatomanon écosinéinpo-

p:mn odeimedia.
affrontare con

Mi ha colpito la barrura su
Firenze, in seguito parzial-
mente. smentita, di Sergio

nuovereti. Inaleri
tounruoclo importante ru:lcnz—
are nuova economiale ammini-
strazioni locali. E accaduto ad

dal Nord al Sud in questi anni
stanno investendo in tecnolo-

nova e rende pilt compy
eutti i setrori della nostra eco-
nomia, compresi quelli pid ra-
dizionali del Made in ITraly, in-

tanoil23,6e delleimprese indu-
striali ¢ terziaric ¢ sono spesso
lepitivitali 1137,9% delleimpre-

pio nella Pollica di Ange-
lo Vassallo: quasisempmhucp

irritaro dagli sfer-
zanti giudizi del sindaco Ren-
zi su Firenze, Mi ha rmordato

<ucccsso le difficili sfide dei
prossimi 150 anni se sapremo
muoverciinsieme senzalascia
re indietro nessuno, metrerci
in gioco senza perdere la no-
stra anima. Gr::n lmy dlmo-
strache si

dell'impresan.

“Tra i tanti aspetti messi in
luce dal rapporto, tre sono
quelli da sorrolineare in mo-
do particolare. Innanzitutto
il fatto che la Greenltaly & lo
specchio diun'Italia pit unita
e coesa. Un modello che sta
avendo successo al Nord co-
me al Sud, in territori molto
d.vem ma in cui le imprese
che la sfida della

queifilm di
anniCinquanta, n:uqual

battere la crisi, che le radici

cempcmmci si vmcn inve-

sapra farcela affiancando
I'approccio ecosostenibile
atradizione, qualita
eimmaginazionen

OBIETTIVI
Greeneconomy

significa lavoro, spesso
diqualitd, valorizzazione
del capitale umano e
creazione di occupazione

figure professionali a clevata
qualifica e specializzazione.
Basti pensare che la strada
green viene seguita oggi da
una quota significariva diim-
prese in fase di start-up, nel
manifatturiero come
nell'agricoltura, nel terziario
come nel turismo.
Ilrapporto, insomma, offre
il ritrareo di un'Italia delle im-
prese che si muove, e che va
nella giusta direzione. Come
in altre occasioni della storia
iraliana, & il mondo produtti-
vo che prende su di sé la
sponsabilitd di cambiare, di
provare a fare nuove cose in
modi nuovi. Come le impre-
se, lo Stato, le istituzioni, la
pubblica amministrazione si
stanno rendendo conto che
non si pud piti restare fermi e
che é- arrivate il momento di
i passo. Riorganiz-

dividual'alieno

e praticl

unparll-
gate allambicnte si spmann :olnrc. il colore degli occhi,
un'anomalia Sesi

con innovazioni
e valorizzazione dei talenti e
deirerritori.

pensa a Firenze come a «una
cittd piccola e poveray, divie-

te forti ma che vanno indivi-
duate ¢ curate. C'¢ spazio per
noi in un mondo che cambia,
se I'talia fa Ilalia.

v et

srendo in sempre
piliavanzate ¢ in maggiore so-
stenibilitd ambientale.

1l secondo aspetto & che si
tratta di un modello che rende
pili coesitraloro anche isetto-

zandosi ¢ facendo cfficienza
in una direzione, anche in
questo caso, pil green.

De.D.

INTERVISTA

Mario Catania

M1mstro delie Pahtlche agncole ahmentan eforestali

Le Pmi italiane vincono con la quahta

di Deborah Dirani

reen Economy e agri-

coltura: fino a qualche

anno fa, ¢ nemmeno
poi tanti, sembrava impossibi
le farle convivere. Oggi, com-
plice una corretta informazio-
ne e le conseguenti richieste
dei consumatori sempre pit
esigenti quando si tratta dico-
saviene messointavola, lacon-
vivenza non solo & possibile,

alimentari ¢ forestalirilegge di

‘seguito le tappe fondamentali

che han noportato allatrasfor-
T |

inlta-

cesso negli ultimi venti an- |
ni tra gli agricoltori del no- |
| fatto, poi progressivamente |
uesta sua preminenza & an- -

stro Paese?
Una

lia: da "addicted" dei pesticidi
e dei diserbanti a "green ad-
dicted”. Il suo campo di mag-

oggi l'agri

himica la protagonisa delle ©
colture, questo & un dato di

coltura si muove sempre pit | dataincalandofinoadarriva-

nella direzione della green

. cconomy. Venti anni fa era la

gior experzise &, turravia, la po-

litiea agricola comune (Pac),
della quale si occupa, a oggi
senza soluzione di continuitd
dal 1987 e 1a cui frequentazio-
ne pluridcccmule lo qya]iﬁ::a

lidandosi, Mario Catania, mini-
stro delle Politiche agricale,

simi espertiin Italia.
Ministro, che cosa & suc-

STRADE PRECLUSE
«Per essere com|
himpr!se dell’:gru-

| reai nostri giorniin cuile im- ;

i prese hanno cambiato rotta.
‘Checosa significacambiato

rotta?

Significa che, corrispon- |
| dendo alle richicste dei con-
suma(wﬂ che sulle proprie ta-
! vole vogliono prodottidiqua:
} ﬂ e prnvammu dauna flm—

sce qualitd, appunto, aidenti-
raerritoriale: un mix virtuo-
so in linea con i dettami
dell'economiaverde. Manon
© etutto:anche 'uso dienergie
rinnovabili che sta prenden-
i do sempre pit piede va letto
! In questo senso come un pas-
1 80 avanti. Non mi riferisco
| certamente al fotovoltaico,
ma a quelle piccole & medie
mprese di allevamento del
Nord Italia, dislocate per lo
sull: Pianura padana, che

puntare su cnstl o volumi» |

Jm'hnccam la strada che um-

Ibiogas.

QJAesto, Ministro, per

Mario Catania. Dal 1977 al
ministero delle Politiche agricole

quanto riguarda presente e

passato; ma che futuro si
pud ipotizzare per le impre-
seagricole? Punteranno an-
cora a una economia green,
o si rischia l'inversione di
tendenza?
Non credo

goche quello tracconomiaver-

de e territorio sia un rapporto
di scambio vantaggioso in en-
trambi i sensi.

Cosasignifica?
Significa che se da un lato il

© produttore trae wmrzggm da

un tipo di

che si corra il rischio di un'in-
versione di tendenza e questo

per un mativo evidente: il tes- |

suto imprenditoriale che carat-

dallaltranc tracanche lterrito.

: riocuil'agricoltore appartiene.

Detta cosi allora verrebbe
dapenmrechechmdedam

e & caratterizzato da piccole e
medie imprese che se vogliono
essere competitive sul merca-
to devono per forza puntare
mi.l:gu:]l:l_d:lprudnno.nu:-

non possa
hiafto brvotestion & green
economy.

Consideri solo questo: la lar-
ga maggioranza delle imprese
del settore sono allineate in un

o diproduzi i

enonsu
costlavolumn. Per questo sono
convinto che si proseguird su
questa strada. Non solo: riten-

bile. Detto cid sicapisce larispo-
staalladomanda.
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di Francesca Biffi

alla chimica alla farma-

sitivi sulla creazione di nuova
occupazione: basti penurer.h:

inferiore, ad Assisi, Anche in posti importanti

Green economy per uscire dalla crisi

Sempre pit1 diffusa la riconversione in chiave «eco» dei comparti industriali tradizionali

e e
Scenari. Presentata ['edizione 2012 del Rapporto Greenltaly della Fondazione Symbola e Unioncamere

ebellezza, hitech e territori

effetti di questa erisi perduran-
teabbia Lndmml‘imrmaisum:

cirea il 30% deﬂ:

ceutica, dal |

do all' Ingh tcch dalla
concia alla nautica, passando
per lagroali l'indu-

non
comple: ssw:mtr dalle impre-
s¢del settore privato per il 2012

stria cartaria, tessile, edilizia,
minerali non metalliferi, per la
meccanica, l'elettronica e i ser-
vizi. Oltre che i pis classici set-

&perfigure i legate
allasostenibiliti.

Le imprese della green [taly,
inoltre, sono quelle che hanno

delmodel-
lo di sviluppo in direzione di
una maggiore sostenibilitd am-
bientale, di una ma;

vazione, qualitd ed efficienza.
Tanta che quasi un'impresa su
quattro (il 23,6e del totale, ov-

al-

1a maggiore pr

mere - pub rappresentare una  esteri, buona parte del Madein - dotto a1,7% nel terziario. Trale  deidistrettimanifaurieriitalia-  bientali di questa esperienzat
chiave strategica per superare veallear-  ni abbattere Nei primi anno
la crisi. Grazic a un modello di  ne grr.cn per c:ranrm:ldu: di tivied sostanzialmente connes- mente i costi di Ie  le. dech i
sviluppo che si fonda sui valori  qualiti e dibellezzan. seall' uu:rgu (produm pclru]r emissioni di Coz, risparmiare = progetto hanno pereorso 9m|1a
i dbl tarrirast das i analisi evidenziano inol- feri e gp ceano tempo, personale, mezzi e car-  Km rispettoai 2omiladeliostes-
stemi produttivi italiani di pic-  treunprocessodi’ lafiliera delk b i " so periodo dell'anno passato
eola impresa: qualith, innova-  genza" nel nostro sistema, ov-  stica,la iminera- di i i traazien- il izl it di
zione, eco-efficicnza, risperro  vero una tendenza virtuosa 2 li non metalliferi, quelle della de della stessa filiera produtti- | vimentazione merci, ben meno

dell'ambiente. Una ricetta che
oggi dimostra di saper sposare i
wvalori mc: alln eampclmvzm €

della natura. Tante sono le de-
clinazioni dell:

zioni di prodotro o di mrvnzm

nelzon,

iraliana. Un fil de ¢ dinami-

co,cheattraversa, innovaeren-
de pils competitivi tueti i setcori
dellanostra economia, compre-
siquelli pitimaturi e tradiziona-
1i. E quanto emerge dall'edizio-
ne 2012 del Rapporto Greenl-
taly della Fondazione Symbola
eUnioncamere.

Lapeculiaritd dellagreen eco-
nomy italiana, infatti, sta pro-
prionellariconversione inchia-
ve ecosostenibile anche dei
compartitradizionali dell'indu-
stria italiana di punta. Intrec-
ciandole vocazionidelle comu-
niti con lateenologia e labanda
larga, la filiera agroalimentare
di qualitd con il Made in Italy e
lacultura. Lagreen Italy, insom-
ma, unarivoluzione verde che
giA oFzi interessa il 23,65 delle
imprese industriali e terziarie

1 dipendenie,che

prese che
«ll rapporta Gn:enh.lly &
quest'anno- spiega il professor
Marco Frey, direttore dell'lsti

turo superiore di Management
della Scuolasuperiore Sant'An-
na di Pisa - evidenzia come il
2012 sia stato caratterizzato da
unarilevante attenzione dedica-
ta dalle imprese a un uso offi-
cientedelle risorse, inparticola-
e energia e materiali, 11 I'are

za shln(ermmxdlsesrembnlnu
dellosviluppo, e come tale for-
temente auspicata dalla Com-
missione curopea nella strate-
gie al 2020, sia dal lato delle im-
prese per far fronte adeguata-
mente allacrisi».

Il rapporto Greenltaly 2012 -
realizzato con il Patrocinio dei
ministeri dell’Ambicnte ¢ dello
Sviluppo ico e con la

Imilwog:ﬁ:uuh:nnoinwi—
0o

partnership di Wired, Cmm:l:n
e Fiera Mil

eprodottigreen. Conri.ﬂus:pn-

denziacome 1 profondied degli

Leimprese del settore sono
quelle che hanno la maggiore
propensione all'innovazione;
sonoil 38% del totale contro
118,3% delle non green

SUL TERRITORIO
Laclassifica regionale
per numero di societa verdi

tori delle fonti dellei ito di favori-
delci- i -505tEni- i . relacoesione traiterritori. Una
clo deirifiutie della protezione  bilith hanno introdotto innova-  [LPRIMATO coesione che coinvolge miglia-

Ia di piccole e medie imprese,
sempre pilt spesso operanti in
rete traloro, nel dare vita a que-
sto che & ormai un vero ¢ pro-
prio "laboratorio verde” dell'Tta-
liadi domani».

Lagreen economy & un inve-
stimento st ico anche sul
fronte della competitiviti e del-
Ia propensione all'export, pro-
vane siachela maggiore presen
zasui mmlirs!\'lv:l delle; impr‘e-

Costruire sostenibile. Habitech protagonista

Parte dal Trentino
l'edilizia di qualita

- Oltre 300 tra i imprese, enti lesignifica tmﬂtﬂure}ls:m:
diricer ubbliche, ~ver diproget-
8milaaddetti in totale e un vo- : tare, costruire ¢ riqualificare gli
lume daffari di circa un miliar- * edifici, caratterizzato da una ri-

do di eura. E questo il biglietto
da visitadi Habitech, il Distret-
to tecnologico Trentino per
T'energia e I'Ambiente nato nel
2006 a Rovereta ¢ riconosci
toanche dal Miur.
Slin‘m]m filiere produttive

- prio al Distretto tecnologico

- per la certificazione Leed (Lea-

duzione dell'impatto ambienta-
leaccompagnata adun aumento
del comfort e della salubriti de-
gliinterni. Non & uncaso se pro-

Trentino si deve la nascita del
Green building council Italia

‘bile, fonti rinnovabili ¢ teenclo-
gie intelligenti per la gestione
delterritorio ® lamissione chessi

da subito il distretto. Cos
Habitec ha iniziato lapropria at-
tivith puntanda sul rasferimen-
to di know-how dagli enti di ri-

+ ambientale degli edifi

dership in energy and environ-
mental design) di sostenibiliti
Una
cerrificazione che sibasa suuna
serie di criteri sviluppati negli
Usa e applicati ormai in oltre
cento aesi per la progettazio-

cerca presto
Jll.nrg.nm 11 proprio campo di

ne, costruziol
fici sostenibili dal punmdjvbn
ambientale, sociale,

azione ai sistemi di
ne per L'udilm:l sostenibile e di
i certificatori.

edellasalute. I risultati? Sidevo-
f earonidi

Habitec & ormai un punto di
riferimento di rilevanza euro-
pea per l'edilizia, l'energia e la
mobilita sostenibili. Un succes-
50 costruita grazie aunavisiane
lungimirante. Nel distretto tec-
nologis
sostenibilit & interpretata co-
meun'opportuniti disviluppoe
diaffermazione territoriale.

PerHabitec edilizia sostenibi-

del Trentino, infatti, la -

8 dei13 edifici iraliani sostenibili
elaprima certificazione diunsi
to scolastico in Europa. Oltre
che nelle rinnovabili, il distretto
& attivo anche sul fronte della
mobilitd sostenibile. Primo
obiettivo: rendere la Valle del
Primiero una oil-free-zone in
cui la mobilith sard alimentata
solo da fonti rinnovabili locali,

Car sharing. Micro Green Logistic ideato da Cna

Marche innovative
nel trasporto merci

= Come possono le i

1 vantaggi economici e am-

incrementare ilivellidieco-ef-
ficienza laddove gli impatti
ambientali delle atrivitd eco-
nomiche appaiono pitt accen-
tuati. Tranne poche eccezio-
ni, sono infacti molti i setrori
‘manifatturieri che registrano
riduzioni sul versante degli
input energetici adoteati, del-
oni atmosferiche ge-
dei rifiuti prodotti,
sempre pit riciclati: in sintesi,
una eco-tendenza positiva.
Nello sviluppo di comporta-
menti virtuosi in campo green,
sia sul versante degli investi-
menti che  dell' occupazione,
una lcva sempre pil utilizzata
ella della logi-

& guidata dalla Lombardi
(69mila) seguita da Veneta
(34mila) e Lazio (33 mila)

no un addetto e circa 214mila
deiservizi conalmenounaddet-
to) ha realizzato negli ultimi tre

anni, o realizzerd entro
questann

ti. Ben il 37.4% delle imprese
chei i logi

qu
ca i rete, dello sviluppo cioé di

en vantano una presenza sui
mereati esteri, contro il 22,29 di
quelle che non investono. «La
green economy - afferma inve-
ce Edo Ronchi, che proprio og-
g apre a Ecomondo a Rimini
"Gl stati generali della Green

dotti ¢ tecnologie che assicura-
TI0 un maggior risparmio ener-
getico o un minor i impatto am-

Economy* proces-

so internazionale in corso ¢ in

Tralia disponedibuoni potenzia-

lidisviluppo. Numerose impre-
facendo del

una comune, se-
condounalogica dinetwork e di
integrazione difiliera. Lo dimo-
strail diffusoutilizzo del contrat-
to di rete: a meta settembre di
quest'anno un contratto di rete

cartae della stampa, della mee-
canica, mezri di rrasporto,
dell’elettronicae strumentazio-
ne di precisione, dove la quota

va? Superando il sistema tradi

zionaledando viraasistemilogi-

stici integrati di distretto, E

‘quanto hanno farto 40 aziende
iere del

diimpr
stimenti green va ben oltre la
media, con una punta record
del 41% nel casn del comparto
chimico-farmaceutico,
LagreenTealy, inolere, & diffu-
sainmodo pervasivo in wtto il
Paese,daNord a Sud. La classi-
fica regionale per numero del-
le imprese green sul totale &
guidata dalla Lombardia, che
contasu 69 mila che investono
nel green, seconda posizione
peril Veneto con quasi 34 mila

el e
del Fermano che hanno aderito
al progetto "Micro green logi-
stic", ideato ¢ promosso dalla

e che vede la partecipazio- |

ne di Manas, brand del nostro
made in Italy, con le imprese
contoterziste ad essa :nllegam

umilaKmeonunariduzionedel-
le distanze percarse pari al 6%,

Importante anche l'abbatti-
mento delle emissioni di Coa,
benil 42.7%. Conil sistema tradi-
zionale nei primi tre mesi
dell'anno le aziende interessate
avrebbero prodotto 3.075 Kg di
Coz, rispetto agli attuali L76z ¢
consumato 1465 lierd di carbu-
rante invece di 93,7 (-3Bs). In
altre parole il nuovo sistema lo-

¥ nata cosi una pi
novativa che vede le aﬂend.:

preseunrisparmio traigmilaei
il d deiri-

viaggio delle merci mdmando
numero dei colli, tempi e desti-
nazione. La ditta Tws, Traspor-

sparmi carburante, pari al
1736%, sul personale e su quota
parte dei costi fissi. E se venisse

imprese, rerza per il Lazio con tie Logisticaprovvede al ritiro ¢ :d.olraw da tutee Je aziende del
33 mila impresc. Anche per 1l i (] urtcrrrbbr un usﬁn
quanto riguarda I' dei semil Nabasedelle = delie idi

lagreen cconomy sembra pos- indicazionifornite daunsoftwa- . late, un risparmio sul carburan-

sedercuna mareiain pitic tene-
re meglio ai venti della crisi,
tanto che il 38,2% delle assun-
zionicomplessive programma-

bientale. L verde -
secondo Claudio Gagliardi, se-
gretario generale di Unionca-

vazione una chiave dirilancioe
anche di sviluppo sui mercati

su cinque (87 dei sistenti)  te (stagionali inclusi} da twtte
pubd essere considerato “green”.  le imprese italiane dell'indu-
Per quanto riguarda i settori, stria e dei servizi per I'anno in
‘questo approccio strategico in  corso si deve alle aziende che
rispostaalla crisie, i i ie green.
pibt diffuso nella La i del rap-
ey o Tealy 2012 dsulgi-
alizzano investimenti preensu- — towww.symbola.net.

pera il 27% afronte di un piti ri-

e

Le opinioni degli addetti ai lavori

F%

Dumhu Sturabotti
Direttare delly Fandazione Symbola
per e aualitd italiane

materanuta

ivan Lo Bello
Vice prs-m’mc Canfindustria

* per ['Educal

Leopolda Frayrie
Presidente det Consigtio nazionale

degliarchitetti

Ad di Novemont, azienda chimice
con sede a Novara

Corrado CIInI

,mm odiRegio Emilla rluDOOO

"Ambiente, della Tutela
del territorio e de! Mare

re realizzato dall'Universith di

Camerino, cheelaborale preno-

tazioni al fine di ottimizzare
tempi e percorsi.

* te di oltre 1omilioni e una ridu-

zione di pit: di 7omila Km per-
corsi ognianna.

Produzioni. Dal Veneto Stone italiana

Produrre pavimenti
dagli scarti altrui

mm Conciliare riciclo degli
Jealta qualith, utilizzare 1

Ie della pietra naturale. Un pro-

fiuti per realizzare pavimenti

dilussochehanna rivestitoine- :

gozidi Giorgio Armani e Louis
Vuitton, la metra di Dubai,
Musei capitolini. £ questa I;
specialitd di Stone Italiana,
azienda veneta che parten
da Zimella & diventata uno dei
nomi piti affermati del design
‘madeinltaly, graziealla produ-
zione di superfici per pavimen-
& piani da cucina inq i

* le lavorazioni delle pictre semi-

marme e resine. Ben presto
‘azienda ha iniziato a utilizzare
altri m:bcmh. trasformando gli
i di produzione, destinati
‘magarialladiscarica-daitrucio-
i di ottone agli scarti della pro-
duzione di bottoni, dai resti del-

preziose al vetro verde ricavato
dai fondi di bottiglia, ai pem di
q‘mhmdmvmmdal ode-

gliap

composto a cui
wvia via clementi nuovi, che dal-

la fase post-consumo o post- |

produzione riprendona vi

T numeri parlano da soli: 38
milioni di fatturato nel 2011, il
20% in‘ i rispetto al 2010, 170

Tenziataurbanae persino ai tubl
catedici delle vecchic tv-, in pa-
vimenti in prado di coniugare
qualitd estetica ¢ ambientale. I1
urto sicuro per I'vomo e per
Tambiente, tantoche,oltread es-

nuali in R&S paria circa il 6%

. ne&Dnaurbano, lastra costitui-

neltaliana contribulsconoall'ot-

tenimento del eertificato di so-

stenibilit edilizia Leed.
L'ultimoarrivatoin casaSto-

ta per quasi il 60% dalle terre

«Dal recente rap i e stili di vita st he se pure per di lodella”smartgrid” &ormai | «Il gaverno Monti, pur nei limiti dei ricavi, due stabilimenti
. i e h iche dibloncio, kaaperts praduttivi.
for le Temi energeticad 1  lavita della pr ita. Si Stone Italiana & statala prima
pre p Germania, anche da na, sulla scorta - trattadi di pm al mondo a produrre lastre di
che una produzione rispettosa qualita, d!s'sn.mdmnnuupen della stradatracciata da Bolzano, marmo ricomposto, grazie a |
dellambis i prepiiipiede  agricoltura, chimic: “ snergiae di rete 5.m.nm perdare ‘intui; del suo fondate
» sia lachiave p lagr ile. L gnodi £ ilprimo passo perla mppreszmanzaalh!ﬁnmh Roberto Dalla Valle. Fu lui, nel
‘economia. ' ac d ] con la ri s 1979, 3 investire in un prodotto
d ogniterritorio: rlanci quellainc che imitasse il granito, aun co-
fattore quanto sipud industri capacidi prods ia in h ynmrnmrp
ecoConvergenzan. [ i Paesen. autosufficienzas. rispettoa quel-

graniglia che si depasita sui

marciapiedi.
articoliacuradi Loura Genga,
schede o lato di Beboreh Dirani
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Soft Economﬂ

di Deborah Dirani
& un vento nuovo
chesoffiatraifila-

<(C,n delle vigne e le

mura delle cantine italiane ed
& un vento “verde"». Cosi Fa-
bio Renzi, Segretario Genera-
le della Fondazione Symbola,
commenta la tendenza che
progressivamentevaprenden-
do sempre pits piede anche tra
iproduttori divino.

Una tendenza che va letta

=

Vignati a Schenna, in Sud Tirolo. [ riconversinne

oggi la nuova tendenza & una

men nei processi produttivi & Ly nuova frontiera del sattare o1

ipercoibenrata che non neces-
sith di refri ione in estate

domanda
ca le emissioni nell'ambien-
tew. Si tratta davvero di una
‘nuavatipologiadiconsumata-
ri che, partita dagli Stari Uniti,
si & sparsa a macchia d’olio in
tutto 'Occidente. «Ora per
corrispondere a queste esigen-
ze serve una certificazione
“carbon free". E il vinoitaliano
&ingradodidarlan.

Va letra cosi lesperienza
Sf]! :\zlendn agricola Salcheto

e riscaldamento in inverno e
che prende luce dallesterno e
1a riflerre all'interno attraver
30un gioco di specchi ¢ lucer-
nari, al packaging. I
ma bevuta, quelli invecchiati
12 mesi, ad esempio possono
essere imbotrigliati usando
materialidiricicloo anche'al-
luminio che necessita di poco
tempo per raffreddarc.
Dipitt: anche il consumato-

tadilettura dei mercati e di in-
terpretazione delle esigenze
dei consumatori, sempre pily
arrenti non solo a cid che man-
gianoma anche acidche bevo-
no.«Delresto-ricordaRenzi-
ilvinoitaliano siprestaad esse-
re metafora esemplare di una
scelta di qualiti.

Se si pensa che 20 anni fa il
nostro Paese fu investito dal-
lacrisi del meranolo e che og-
B :unnnbz]zmmprcumnan—
te, la voce "vino” & la prima
esportazioni ¢ vale
di di euro con una
crescita sul 2on di 4,5 pund
percentuali, si capisce la ra-
gione per cui I'enologia non
sia pilt una nicchia produtti-
va, ma un motore capace di
trainare un intero settore,

«Certo - conferma il segre
tario - molte imprese che ope-
rano in altri ambiti hanno pre-
so esempio dalle esperienze
dei produttori di vino it:
nin, Esempio da tenere a ma
te anche circa la capacita di
terpretare le tendenze: «Oggi
dai mercari ¢ dai consumarori
emerge una richiesta di guali-
tadiprodotto pilt inclusiva e at-

1ano (in provin-
ciadi Siena), la

lto i qunsn politi-

del serrore enologico al mon-

NEW GREEN REVOLUTION
Capraidi Montefalcao ha
trasposta su un intero
ternitorio, 1" al mondo, cid
che Salcheto ha realizzato
per prima al suo interno

SETTORE PUBBLICO

Ein pista anche un progetta
di sostenibilita della
viticoltura del ministero
delle Palitiche agricole
alimentari e forestali

do ad avere prodotto la "car-
bon food print*, una certifica-
zione (IS0 14064) allaluce del-
laquale emerge chell, trale col-
line toscane, per produrre 750
centilitri di Rosso Nobile ven-
gono immessi nell'ambiente
183kg di anidride carbonica.
«Quello chf hanno fatto

una
applicazione sul proprio tele-
fonino chi beve questo vino
pudcaleolare quantaCQ, & sta-
ta immessa nellambiente se,
ad esempio, hastappatolabot-
tiglia a San Francisco o Shan-
gay e trovare un modo per rie-
quilibrare le emissioni facen-
domagari un po’ di chilometri
a pledi. e lasciando a casa la
macchina, o limitando l'uso
delcomputers,

Non solo Salchero e non so-
lo Tusunna. Vltalia tutta dei
ades-

I vumeri

-40%

Agroahmentare. Salcheto di Mnntepulcmnﬂ pnma lmpresa al mondo ad avere consegmtn la Iso 14064

Vino buono si ma deve
essere «carbon free»

Dettano legge i consumatori Usa: compro da chi abbatte la Co2

coltore possiede un'area bo-
schiva attigua a quella di pro-
duzione e lavora immertrendo
nell'ambiente un certo quanti-

tativo di sostanze nocive non

Oggi produciamouna
consistente percentuale in
meno di vino rispettoalla
meta degli anniBO(-60%)
ma il valore delsuo export &

pui ¢
uundu glicttar uhbusco»
Ultimo, ma solo in ordine di
tempo, & ilprm,u[t(v disosteni-
biliti dellaviticolruradel Mini-
stero delle Politiche Agricole

4,5milionidi euro nel 2011.

1,83

Kgdico2
DaSalchetolaprima scarbon
food prints perilvino: 1,83 Kg.
di CO2emessi per 750 mldi
Nobile di Montepuleiano
ronfezionatiinvetro.

23,6%

Societd green,
Quasiun'impresasu
quattra (il 23,6% del totale,
ovvero quasi 360mila
imprese, oltre 144mila

sere eco-friendly,

«Penso all'esperienza di
Marco Caprai di Montefalco
in Umbria dove si produce il
Sagrantino, penso al proger-
to denominato the New Gre-
en Revolution che ha traspo
stosuunintero territorio, p
mo al mondo, cib che Salche-
0 ha realizzato per prima al
Suo interno».

Ancora una volta I'attenzio-
ne alle esigenze del mercato
ha portato alla produzione di
una cenn’mione carbon free

to con la nnl]abn:izmna delle
universird di Perugia, Placen-
zae Torino ¢ diversi produtto-
ri tra i quali Gancia, Antinori,
Masi e Mastroberardino.
Tutti i segnali per leggere
una svolta green nel settore
della produzione vitivinicola
cisono. Del restola strada non
poteva che essere, in questa
settore come in tanti altri, che
quesra. Complice la crisi, o
molto mplicemente la
voglia di vivere con uno stile
chepuntaallasaluteealbenes-
sere e allontana, per quanto
possibile, ¢id che di sano non
& il risultato & che oggi chiun-
que voglia essere competitivo

addettoe circa 214mila dei
servizicon almeno un
addetto) ha realizzato negli
ultimitre anni, o realizzera
entroquest'anno,
investimenti in prodottie
tecnologie che assicurano
un maggior risparmia
energetico o un minor
impatto ambientale.

27%

Manifattura
Perquemnﬂguarda!semri.

sul deve pensare e agi-
re nel rispetto dell'ambiente.
1 passo successivo & che la
certificazione diventi omoge-
neaperiproduttori,come con-

mun::‘lpgiom "

Liguria. Verallia, societa del gruppo Saint-Gobain

Riciclato il 60%
del vetro prodotto

-1l
sm 3 mune. :lmerm in cam-
edi

i lea-
d:r del settore. Nel 20m, nei sei
cuilavora-

mantenere inalterate le caratte-

guerrasuscalamondiale per
il lavoroci hanno portato a
unaslmazsnneprsginmdngh
anni 70. £ doveroso, tuttavia,
nanarrendersie cercare
strade nuove, avere una

ristiche dei pro-
dotri che contiene. Ma se, oltrea
conservare intatto tutto 'aroma
e il gusta di un buon vino, una
bottiglia in vetro fosse anche
amicadell'ambiente?Forse & sta-
toconquestointerrogativointe-

no L5 persone, ha prodam: 32
miliardi di contenitori in vetro
per uso alimentare, di cui una
partesignificativa - oltreil Gose -
ottenuta dal riciclo di Goomila
tonnellate divetro.

Grazie alla ricerca continua

. sono nate le linee GreenJar e

capacity divisione. Possiame sta che I'antica vetreria fondata Emv:\ l;npmnnéunal.mad.wa—
farlo se dedicheremo ogni aCar a3 unadelle con oltre
risorsa biziose opere incij italianedel ve- © ilgosedi lasecon-

diricostruzione del futuron.
CarloDe Benedetti, Einaud,
pagg. 88,10€

GreenItaly
Eunafotodigruppo
dell'Ttaliachefailsuo
mestiere, fermandnsi ad
asservare davicino modelli
diimpresa, mestieri e talenti
perscnaliche racciano
E’mnmnnpermcnre\a

trocava md:lagsgfapmmu
gruppo I’m_nccs: Sam_l -Gobain,

| daginvecerealizzata invetroal-

leggerito. Grazic a questa Imra
Verallia risparmi

delle 4-R (riduzione, raccolta, re-
cupero, riutilizzo) e di produrre
barattoli e bottiglie con veero ri-
ciclato, nonché di ridurre la

tre 17 mila tonnellate di marerie
prime. Perilo13 laziendasié po-
stal'abiettiva diriuscireadalleg-
gerire 14: sue bomﬁ fino azgo

i450diunabotti-

qu

zo.Il tuttoa pan:hd;quai.ld.
Verallia ha dunque puntato

con decisione sul riciclo del ve-

gliatradizionale,
Laura Genga

[ ——

1l premio/1.Cerimonia il 14 dicembre a Milano

Ad Amica ambiente
di scenale alleanze

s Ttitolodi - 1

 sitate e all

na giu-

sfidacheci
tunnel dellacrisi. Con
imprenditori non conosciuti
constorieoriginaliedi

vazioni mze]hgrml Ia forza dﬂ

ri:cnslitui da!prama{rL

territori, can
nix. Si tratta della XII edizione

i pma dellecirtie dm territoriita-

successo. dell'annuale Premio i
D'nme!\‘mlﬂrt.t amica dell'ambiente - organizza-
pogg. 336,15€ todal i e Symbola -il
primoe pii: partecipato premioak

lul.nn’imhl.l

lerealizzazioni,

prese, comunitd ed
per produrre innovazioni capaci
difutura. Cihaimpressionato an-
in questi anni di crisi,la capa-
ditan-

litiche, che h

bientein tutti questi anni. Ad illu-
strarnei dettagli di questa edizio-
ne ¢ Andrea Poggio, presidente
della;

ti s itori di produrre beni
‘nuovieduraturi, di erogare servi
ziinnovativi. Vale per P'ecceziona-
B: wlluppu delle :mnov:hull co-

deliciclo, peri

novazione. La cerimonia di pre-
miazione si terrd il g dicembre a
Milano pressa il salone di Asso-
lombarda, mentre la scadenza
dell i o st chi

me per Iind
biomateriali come per lenoga-
stronomia, La meccanicacome la
‘manutenzione degli edifici, Spes-
50 hanno trovato lechiavidivolta

do proprio in questi giorni (vedi
ioir ione.legam-

per T protag
nisti nella globalizzazione, Que-
i e

di
::rtrvuumom impaurita dal
futuro, Invece sono convinto

biente.org): anche quest’anno un
i parteciparione, con
did, vyt

chel’
unma grandso:ras!onrm

scitaverde.
DeD.

rhlnmdmn!sn:i unanuava
stagione. Epusnhnrzusnmda
unviaggin nell ltalia della
grande crisi pil ottimisti di
prima. Perchéc'é un Paese che
allacrisiresiste, e che riparten.
Aldo Cazzulle, Mandaderi,
Pogg.218,15.90€

ferma in Fabio
Renzi: «Visti i risulrar fin qui
ottenuti credo che sia giuntoil
momento di far convergere

L
«la culturafrutta al Paese
quasiil5,4% dellaricchezza
prodorta eqqulenreauuast

Il premio/2. L'Oscar green di Coldiretti

Piemontese vince
con un bambuseto

= Oscar green eil
incui Coldiretti giovaniimpresa
raccoglie le esperienze e le sto-
riedellinnovazione inagricoltu-
ra (www.oscargreen.it). L'idea
natanel 2007 parte dal presuppo-
stochel'ltalia pertornare a esse-
re competitiva nell'economia

agistris el suo primo b:
seto tutto made in Traly biologi-
co; per la caregoria esportare il
territorio 'Oscar & della ligure
Marta Lugano con il suo spu-
mante prodotto nel profondo
delmare; pernonsolo agricolu-
rahavintolavenetaGiulia Lova-

ordinarie idee dei propri abitan-
i sulla loro capacitd diessere pe-
niali e di saper trasformare in
bellissime e redditive realth del-
Ie {qm asie ‘c.hc per molti restano

utte queste nella
sceltadi norme di certificazio-
ne certe, trasparenti ¢ ricono-
sciute a livello internazionale,
affinché quella che & una ric-
chezza non si trasformi in una

nell’azienda

difarci per-

dinario-continua Renzi-han-

nalavorato non

cazioni dell' O[Vn:helmncmn—
todelle ‘his Peres-

realizzanainvestimenti green
rail

it chis

launvi
o, bi

salubre, tipi-
gico o biodinamico,

glio: dalla cantina interrata e

pitschiari - aggiunge llse-

27%afrontediun p.mmnnu

2,7%

dere il primato mondiale nel
green wine al quale ¢i stiamo
avvicinandoo.

, e dd lavoro
a1,4milionidipersane,
ovvernal 5,6% del totale degli
octupati del Paesen.
Allargandolo sguarda
all'intera filiera della culturail

valore aggiunto passa dal 5,6
al15% del totale nazionales,
Fondazione Symbolae
f{nfnnmm!rfiﬂmﬂnmmzlnm

conla

Per il 2012 oltre 1.200 parteci
panti per le sei cateporie
dell'Oscar green. Per la catego-
ria stile e culrura d'impresa ha
vinto Luigi Adinolfi, calabrese
«che dalle olive tira fuori un pro-
dotto amaro venduto in tutto il
mondo tramite un porrale infer-
net; per la caregorie Ideando ha
vinte il piemontese Andrea De

toperlasua de dedizione ai
bambini diversamente abili
all'interno della sua fattoria
dartica; per la categoria Campa-
gnaamicahavintoCristina Scap-
paticci nel cui agriturismo si 0s-

+ servanolestelle conl'Osservaro-

rio dello spazio di Campocatino
e, infine, per la categoria in filie-
ra & stata premiata la campana
Teresa Palmieri della Tenura
Vannulo per la capacith di chiu-
dere l'intero cielo della produ-
zione passando dalle morzarel-
lealla lavorazione della pelle.
De.D.

s [ riciclodi carta e cartone &
un protagonista di primo piano
della green econamy ¢ Comicco
punta sulla ricerca applicata al
packaging perpassare dal prima-
to della quantitd a quello della
qualita. Laraccolt:

domanda internadanna vitaaun
forte export di carta da macero.
Negli ultimi anni, indotta dalla
crisi cconomica globale, & emer.

ciclo & sempre migliorato nel
tempo ¢ continuaa migliorare: si
raccoglie e ricicla percentual-
mentedi pianche quando i rifiu-

saesid una nuova
tendenza. Il mercato dei consu

«Grazie allimpegno delle fa-
miglie, delle i dei Comu-

del materiale cellulosico & stata
inmediadi 50,6 kg per abitante, -
afferma Carlo Montalbetti, Diret-
tore Generale di Comieco - L'Tta-
lia ha raggiunto un tasso di rici-
cla del 79,6% di carta ¢ cartone,
cifrache

inltaliaé un'abitudine consolida-
faci dati contenuti nel 1i7° Rap-
parta Comieco confermano che

to ed & calata di conseguenza la
‘produzionedi packaging, che so-
noun mdlca(owe dlrrﬂu dell'an-

nelzou si
d:am:Bnnidnwnellmdl'néba!
e

Inquesm
seenario recessivo, - 0,9% i be
-2,5%] rifiuti urbani

che consolidato il sistema indu-
striale ed economico impegnato
nel “ciclo del riciclo™ 3.400 tra
piattaforme di selezione, cartie-
re. trasformatori asscciati a Co-
mieco che oltre a soddisfare la

prodorti, si registra perd una so-
smﬂrunum iqunusmlll:mi

ni italiani e al lavoro di Comieco,
nel 201 la raccolta differenziata

MONTALBETTI (COMIECO)
«Nel 2011 la raccolta
differenziata di materiale

a differenziata i imballisgi dr

llulosico & stata in media
di50,6 ki i

il us(emz;rzl:ll!od.lraccnlmeh—

per abitanten

percentuale diimballaggi immes-
si al consuma che vengono usati
perla Il dato,

hallaggi di carta ¢ cartone su 1o

di carta e cartone si conferma un
casodi successonelsettore della

onsiderando

ione e l'indotto, il valo-
re della malenn prima generata
dal riciclo e il risparmio dei costi
di is i benefici che il

green ecnnem

che ci posiziona sopra la media
europea, & in crescita dello 0,9%
sull’ anna prccedenm Se a que-

\:- qmlad.n pro-

sistema ha prodotta nelzon sono
pari a 478 milioni, mentre dal
m:;.) ad nggzmnn stau dicircaq

inter-

duzione

azie alla rac-

d:ll:fru}.nm:mnr iclabile de-

gl scarti, il tasso di recupero

complessivo del mareriale rag-
giunge 187.6m, vale a dire g im-

cnlu differenziata, si & evitata Ja

costruzione di ben 248 nuove di-

scariche, 26 solonel zon.
Questo positive risultato ha

dato nuovalinfa ¢ ispirazione al-
la*prevenzione” nellaproduzio-
ne di rifiut, vale a dire alla ricer-
caapplicata nel settore degli

sempre jin performanti e susze

Liindustria cartaria ¢ Comic-
o hanno convenuto che 'unico
campo sul quale & possibile mi-
gliorare ancora i risultati & quel-
lodellaqualitidel packaging che
deveesseresempre piii riciclabi-
le. Ad esempio molte confezioni
dicarta e cartone di prodoted al
‘mentari sono in realti deipoliac-
«coppiati ciod il foglio di cellulosa
viene unito a materie plastiche
ed altri materiali non riciclabili
E cid comporta inevitabilmente
unn sprecm Di qui lo sforzo co-

Raccolta differenziata. | dati contenuti nel 17 * Rapporte Comieco confermana che anche nel 2011 & stato superato il traguardo ditre milioni di tonnellate di imballaggi recuperati e riciclati

Lanuova frontiera del riciclo di carta e cartone

-

Tlriciclo di

g!: :mh:lhgr rkldﬂhll
miando materiale e prevenendo

carta e cartone si conferma un caso
di successn nella green econamy

allafontela formazione di rifiuti.
Con questi obiettivi, Comiecoha
attivato il Club Carta e Cartor
unluoga diincantro e formazio-
neriservatoalleaziende utilizza-
trici di packaging cellulosici per
promuovere e diffondere le pity
interessanti best practice italia-
need internazionali in termini di
innavazione ¢ sostenibilitd, nel
rispetto del consumatore e delle
sue esigenze di praticitd e sicu-
rezza, a cui si affianca "Best
Pack®, banca dati online (reperi-
bile sul sito Comieca) in conti-
nuo aggiornamento che riporta

losici premiati per la sostenibili-
tainItalia e nel mondo.
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(REDIAMO NEI
+UTURO

PER QUESTO CONTINUIAMO A

RICICLARE

(ARTA £ (ARTONE.

Lavorare per |'ambiente ogni giorno. Anche questa & Green Economy.

Ci occupiamo del riciclo e del recupero di materiali cellulosici, e lo facciamo
al meglio, grazie all'impegno dei cittadini e dei Comuni che ci aiutano nella
raccolta differenziata. Per questo non abbiamo intenzione di fermarci. Perché
sappiamo che il buon riciclo porta benefici economici, sociali e ambientali.
Insomma, conviene e converra sempre di piu. A tutti. Vai su comieco.org




