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Protagonisti. [l presidente di Unioncamere

Economia verde
asso nella manica
degli imprenditori

mm 11 terzo anno consecutivo
che Unioncamere e Fondazio-
ne NN B presentano il rap-
porto Greenltaly. Un proget-
to avviatonel 2010 conl'obiet-
tivo di investigare con un oc-
chio diverso le sfide e le op-
portunita dacogliere per I'Tta-
liainrispostaai colpidellacri-
si economica. Le motivazioni
diquestarinnovata collabora-
zione le spiega il presidente
di Unioncamere, Ferruccio
Dardanello.

«Alla base del progetto ~
esordisce ~¢’erala convinzio-
ne profonda che nonostante i
"mali antichi” che l'affliggo-
no - debito pubblico, illegali-
tadiffusa, burocraziaipertro-
fica per citarne solo alcuni -
I'Ttalia, ancora una volta, sa-
prafarcela. Grazie allimpren-
ditorialita che & tipica degli
italiani e che si sposa allatra-
dizione, alla qualita e all'im-
maginazione».

L’immaginazione di un fu-
turo diversoe possibile, quin-
di, in cui Je decisioni potran-
no contribuire a migliorare
Pambiente in cui viviamo ¢ a

OTTIMISMO

Dardanello: «Il nostro Paese
sapra farcela affiancando
Uapproccio ecosostenibile

a tradizione, qualita

e immaginazione»

oBIRTTIVE

Green economy

significa lavoro, spesso
di qualita, valorizzazione
del capitale umano e
creazione di occupazione

lasciare, a chi verra dopo di
noi, qualcosa in pill e non
qualcosa inmeno.

Il messaggio della green
economy € questo: assicura-
re un benessere diffuso, se-
condo unmodello che nel per-
seguire una maggiore compe-
titivita mette al primo posto
la sostenibilita rispetto
all'uso delle risorse e al terri-
torio e la valorizzazione del-
la persona umana, delle sue
idee e delle sue capacita.

«E proprio in questo senso
- riprende Dardanello - che
"I'economia verde" pud rap-
presentare una leva potente
per uscire pilt forti da questa
crisi. Con un tessuto econo-
mico pili sano, sia nel senso
dei bilanci sia nel senso del
contenuto etico dell’attivita
dell’impresa».

Tra i tanti aspetti messi in
luce dal rapporto, tre sono
quelli da sottolineare in mo-
do particolare. Innanzitutto
il fatto che la Greenltaly ¢ lo
specchio diun’Italia pitt unita
e coesa. Un modello che sta
avendo successo al Nord co-

me al Sud, in territori molto
diversi ma in cui le imprese
capiscono che la sfida della
competitivita si vince inve-
stendo in tecnologie sempre
piltavanzate e in maggiore so-
stenibilitd ambientale.

1l secondo aspetto & che si
tratta diun modello che rende
piticoesitraloro ancheisetto-

ri dell'economia. Un cambia-
mento di pelle della nostra
struttura produttiva nel senso
della modernita, in una logica
diconnessionidirete crescen-
tietrasversalitraimprese, set-
tori, territori. Quello che nel
rapporto viene definito pro-
cesso di eco-convergenza, ov-
vero la tendenza virtuosa da
parte di numerose filiere del
Made in Italy a puntare
sull’eco-efficienza.

Infine - ed € questa la terza
sottolineatura - green eco-
nomy significa anche lavoro,
spesso di qualitd. Le imprese
green dimostrano un deciso
orientamento alla valorizza-
zione del capitale wmano e,
purinunoscenario particolar-
mente difficile del mercato

del lavoro, continuano a crea-
reoccupazione, investendo su

figure professionali a elevata

qualifica e specializzazione.
Basti pensare che la strada

green viene seguita oggi da

‘una quota significativa diim-

prese in fase di start-up, nel

manifatturiero come
nell’agricoltura, nel terziario
come nel turismo.

Ilrapporto, insomma, offre
ilritratto diun’ltalia delle im-
prese che si muove, e che va
nella giusta direzione. Come
in altre occasioni della storia
italiana, & il mondo produtti-
vo che prende su di sé la re-
sponsabilitd di cambiare, di
provare a fare nuove cose in
modi nuovi. Come le impre-
se, 1o Stato, le istituzioni, la
pubblica amministrazione si
stanno rendendo conto che
non si pud pilt restare fermie
che ¢ arrivato il momento di
cambiare passo. Riorganiz-
zandosi e facendo efficienza
in una direzione, anche in
questo caso, pili green.
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