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LTtalia che funziona
in dieci «scatti» positivi

Symbola: da noi le imprese pitt competitive
E sulla sostenibilita siamo leader in Europa

ANDREA D’AcosTINO
MILANO

ieci scatti per raccontare |'Tta-
lia migliore di oggi. Anzi, dieci
selfie, per usareuntermine che
va di moda. E I'ultima iniziativa lan-
ciata da Ermete Realacci, (presidernte
della commissione Ambiente, Territo-
rio e Lavori Pubblici della Camera) e
dalla sua FondazioneSymbola:un de-
calogo con tanto di numeri e grafici,
per contrastare lavisione pessimista di
un'Ttalia in declino sia dal punto di vi-
sta culturale che economico. Anche per
dimostrare comeilnostro Paesenon ha
nulladainvidiare agli altri, anzi. A par-
tire dal surplus commerciale manifat-
turiero supetiore a 100 miliardi di dol-
lari, per non parlare di un'attrattivita
turistica che porta visitatori da tutti i
continenti. «Dobbiamo guardare il
Paese, i territori, le comunita, le im-
prese con attenzione e simpatia: con
occhi diversi dalle agenzie di rating,
senzarimanere prigionieridi pigrizie e
preconcetti talvolta di importazione»,
sostiene Realacci. Per il quale «va co-
struito un racconto dell'Ttalia fuori dal
coro di quanti ci vorrebbero inesora-
bilmente destinati al declino». E, ci-
tando lo scrittore americano Paul Au-
ster, «le storie accadono solo a chi sa
raccontatle».

Ma quali sononel dettaglio questi sel-
fie? Di alcuni Symbaolassi & sempre oc-
cupata, come il numero 6 sulla green
economy, «turbo per le imprese italia-
ne»: ovvero il 22% delle aziende italia-
ne, (percentuale che sale al 33% di

quelle manifatturiere) che nella crisi
hanno scommesso su questo settore
che vale 101 miliardi di euro di valore
aggiunto, il 10,2% dell’economia na-
zionale. Una scelta vincente in termi-
ni di export: tra le imprese manifattu-
riere, il 44% di quelle che investono
green esportarnio stabilmente, controil
24% di quelle chenon lo fanno. Ediin-
novazione: i1 30% delle aziende mani-
fatturiere che puntano sul verde han-
no sviluppato nuovi prodotti o nuovi
servizi, controil 15% delle altre. Crean-
do nuovi lavori che oggi coprono ad-
dirittura il 70% di tutte le assunzioni
destinate alle attivita di ricerca e svi-
luppo, secondo]'ultimo rapporto Gree-
nltaly 2014 curato da Symbela con U-
nioncamere. A questo scatto si lega il
successivo, ilnumero 7, che vedeilno-
stro Paese leader in Europa per eco-
efficienza del sistema produttivo. Sia-
meo campioni, ad esempio, nell'indu-
stria del riciclo: a fronte di un avvio a
recupero industriale di 163 milioni di
tonnellate di rifiuti su scala europea,
nel nostro Paese ne sono stati recupe-
rati 24,1 milioni, il valore assoluto pil1
elevato tratuttiipaesi europei (in Ger-
mania sono 22,4). E Milano, insieme a
Vienna, & in cima alla classifica delle
metropoli europee sopra il milione di
abitanti per laraccolta differenziata,
Al manifatturiero e dedicato invece il
primo "selfie": siamo tra i cinque Pae-
si al mondo (gli altri sono Cina, Ger-
mania, Giappone e Corea del Sud) a
vantare unsurplus manifatturiero che
superai 100 miliardi di dollari, mentre
potenze come gli Usa (-610 miliardi) o

ilRegno Unito (-99), vedono laloro bi-
lancia commerciale pendere al con-
trario.

Gli altri selfie si possono essere tran-
quillamente unire insieme sotto delle
categorie della competitivita e della
cultura. I selfie 2, 4 e 5 fotografano un
Paese chehaleimpresetrale piticom-
petitivealmondo, soprattutto grazie ai
prodotti agroalimentari: ben 23 non
hannorivali e vantano le maggiori quo-
te dimercato mondiale, pii1 altri 54 nei
quali siamo al secondo o al terzo po-
sto. E anche il problema della contraf-
fazione non fa che confermare I'eccel-
lenza dei nostri cibi, che vengono co-
stantemente imitati in tutto il mondo.
Alimentare, manonsolo: nell'industria
dellamacchina siamo leader mondia-
li, secondi solo alla Germania. E grazie
alla cultura (selfie 8 e 9) sono stati pro-
dotti 214 miliardi di euro e 56 milioni
di notti trascorse sul nostro suclo da
turisti di tutto il mondo. Interessante
I'ultimo selfie sulla "coesione", ovvero
leimprese piltlegate a comunita e ter-
ritori, che hanno aumentato il fattura-
tonel 39% dei casi in un anno (rispet-
to al 31% delle "non coesive"), veden-
do crescere 'occupazione (22% con-
tro il 15%).

«Questi 10 selfie - conclude Realacci -
indicano con chiarezzala direzione da
seguire per tornare a crescere. Per af-
frontare questa crisil Ttalia deve accet-
tare le sfide di un mondo che cambia
senza perdere la propria anima. E, co-
me sta gia facendo inmolti campi, an-
che senza politiche e riconoscimenti,
incrociare innovazione e conoscenza
con qualita, bellezza, green economy.
Tnsomma: I'Ttalia deve fare I'Ttalia».
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