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L'INDUSTRIA culturale
puo e deve costituire 1'asse
portante delle nostre piani-
ficazioni strategiche. La
cultura non é solo passato,
ma soprattutto presente e
futuro, progressoesosteni-
bilita. Nel 2011 il valore ag-
giunto del sistema produt-
tivo culturale ammonta a
circa 76 miliardi di euro,
dando lavoro a 1 milione e
390mila persone e con una
esportazione di beni per ol-
tre 38miliardidieuro. Sono
cifre in totale controten-
denza con il resto dei settori
economici, tanto che nel
2012, 32mila persone sono
state assunte da imprese
che lavorano in settori ri-
conducibili al sistema pro-
duttivo culturale. Ma non
basta, perché ogni euro
prodotto dal settore ne ge-
nera altri due dell'intera fi-
Liera culturale, all'interno

LA RIFLESSIONE

[industria culturale
e il traino della citta

della quale c'é il recupero
del patrimonio storico-ar-
chitettonico, il turismo, il
commercio dei prodotti ti-
pici, ece.. In talmodo sirag-
giunge il 15% di valore ag-
giunto dell'intera econo-
mia. Secondo il rapporto
2012 della Fondazione
Materaéal primo
postotra lecitta meridiona-
Ii in termini di incidenza
dell'industria culturale sul
prodottointerno lordo, con
114,8%. In termini assoluti,
l'industria culturale a Ma-
tera ha prodotto nel 2011
156 milioni di valore ag-
giunto.
Possono questi numeri
rompereil fronte degliscet-
tici sulla candidatura di

Matera a Capitale europea
della culturanel 2019? For-
se no. Ma certamente gue-
sta Amministrazioneécon-
sapevole che il futuro dei
nostrigiovanisigiocainve-
stendonellaculturaeintro-
ducendola pesantemente
ad informare tutta la pro-
grammazione futura. Ri-
cordandosi che industria
culturalenon ésoloeventie
spettacoli. Il libro verde del-
la Comunita Europea del
2010sulleimpresecultura-
Ii e creative ha diviso il set-
toreintregrandicategorie:
le attivita centrali, ovvero
arti visive, arti performati-
ve (spettacolo dal vivo), pa-
trimonio storico-artistico-
architettonico; le industrie

culturali, ossia editoria, in-
dustria musicale, radio-te-
levisione, cinema, video-
giochi; industrie creative,
ovvero architettura, pub-
blicita e branding, design
[...]. Io mi aspetto che so-
prattuttoigiovanidianoun
grande contributo di inno-
vazione per dimostrare an-
cora una volta che Matera é
un luogonel quale nascono
ideenuovecheattraversola
cultura determinano im-
portanti cambiamenti so-
ciali.[...]

I Sindaco Adduce nei
giorni scorsi ha detto che
non é pitz il momento delle
azioni per delega. Gli indi-
rizzi strategici per la piani-
ficazione sono unmomento
fondamentale per la parte-
cipazione della cittadinan-
za alle scelte sulle quali si
baserailfuturodellanostra
citta. [...].
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