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Grumento Nova. Il workshop di ieri e stato organizzato dalla Fondanzione Eni

Non solo petrolio nella Valle

L obiettivo e costruire un prodotto territoriale capace di attrarre turisti

GRUMENTO NOVA - “Web
economy, sviluppo sosteni-
bile e marketing territoria-
le, opportunita per Val d'A-
gri e Val Camastra”. E' il
workshop promosso da
Fondazione Eni Enrico
Matteied Eni, con il patroci-
nio di Regione Basilicata,
Apt Basilicata e Ente Parco
Appennino LucanoVald'A-
gri Lagonegrese nell'ambi-
to dell'iniziativa "I Tesori
delle Valli". L'iniziativa si &
svolta ieri mattina nella lo-
cation delle scuderie del ca-
stello San Severino del cen-
tro grumentino. Un primo
momento di riflessione e di-
battito sulle opportunita di
sviluppo dell'area, a partire
dall'analisi delle potenziali-
ta giaespressedalterritorio
ed il confronto con experti-
se di rilievo, portatrici di
una visione innovativa del
mercatoedelletematichele-
gate  all'autopromozione
territoriale. Alcentrole «op-
portunita di sviluppo del
comparto turistico, agrico-
loed enogastronomicodella
Val d'Agri e

della Val Ca-

mastracheri-

siedono nella

capacitd de-

gli operatori

locali di ac-

quisire una

logica di si-

stemanr. Il tu-

strada per-

corribile di-

versa dall'e-

strazione pe-

trolifera, in-

fatti, il sinda-

co del paese,

Vincenzo

Vertunni ha

commentato

«vorreifarca-

pire ai giova-
nicheilpetro-

lionon el'uni-

ca valvola di

sfogo lavora-

tivo ma ci so-

no altre stra-

de, alcune

possono  se-

guire lo stesso percorso, al-
tre diverse e altre possono
camminare parallelamen-
te». L'apertura dei lavori &
stata affidata a Gianpiero
Perri, Direttore Generale -
AptBasilicatacheharibadi-
to «abbiamo bisogmno di ac-

crescere la nostra capacita
narrativa, abbiamo fatto
moltocol cinema, come "Ba-
silicata coast to coast", stia-
mo continuandoa farlo con
ilcinemaeconle produzioni
audiovisiveesoprattuttoat-
traversoi'social network"».

zato «occorre costruire un

prodotto territoriale attra-
verso |' integrazione delle
diversecomponenti, il siste-
ma ricettivo, l'offerta eno-
gastronomicadieccellenza,
una serie di servizi che con-
sentano al turista di fruire
delle bellezze naturali, ed

una volta costruito il pro-
dotto, comunicare in ma-
niera intensa e con il web».
«Internet cambia l'econo-
mia (e il turismo)» - ha indi-
cato il senior Analyst - Pu-
blic Policy and Government
Relations - Google, Diego
Ciulli con la sua analisi “la
coda lunga del made in Ita-
ly”. Focus su “Poste e-Com-
merce:ilmadeinItaly &onli-
ne” da parte del responsabi-
le Marketing e-Commerce
Postecom, Danilo Pagano
che ha detto che il «servizio
Poste e-Commerce, la piat-
taforma tecnologica e com-
merciale tagliata sumisura
perleesigenzedelleaziende
deciseainvestire nel merca-
to online»: «Il web pud esse-
re lo strumento - ha spiega-
to Roberta Milano, co-foun-
der Bto Educational - per le-
gare conoscenze, territorio,
prodotti, identita e cultura,

Ad aprire la tavola rotonda per fare promozione». Det-
il professore ordinario di taglieapprofondimenti,in-
economia e gestione delle vece, del progetto "Pollino
imprese internazionali alla People Experience”daparte
facoltd di Economia Luiss del presidente Forum Fon-

Pasquali. A parlare di “Tu-
rismo sostenibile e sviluppo
locale”, Cristiano Re, coor-
dinatore Progetti Speciali
Fondazione Eni Enrico
Mattei che ha sottolineato

«la valorizzazione delle ri-
sorse del territorio & fonda-
mentale per lo sviluppo lo-
cale e per accrescerne l'at-
trattivita turistica. Iproget-
ti di ricerca della Fondazio-
ne Mattei - ha riferito Re - si
muovonoinquest'orizzonte
di valori, partendo dalla vi-
sione del turismo come uno
dei motori fondamentali di
sviluppo occupazionale che
genera progresso economi-
co». Un inquadramento di
“ItaliacampelaBasilicata”é
stato fatto dal coordinatore
di Italiacamp, Giovanni
Porsia. A concludereilavori
congressualiil direttore ge-
nerale dell'Enit, Andrea
Babbi con il suo intervento
sulla “fabbrica di prodotto”.
Iniziative come queste ser-
vono «per ridare forza - ha
riferito Babbi-e speranza al
turismo in Italia, accompa-
gnandoiterritoricomeque-
sto e le tante aggregazioni
anche di operatori turistici
nei mercati, soprattutto all'
estero creare fabbriche di
prodotto, aiutare ad innal-
zare la qualitda dei nostri
prodottie farliinterloquire,
scambiare economicamen-
te con i tour operator ed i

rismo  una Gui(c)lo Cf}rllil, I\{Ilatteo (t}iu%i,a- dazione SFOMEER Franco mercatimondiglis.
no Laroll che na puntualiz- Ang'ela,Pepe
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