Le risorse per attivita di promozione
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Italy nel mondo e +25% Gli incrementi degli ulimi tre anni
tutelare le produ- 1_5m sgett previsti questanno

zioni italiane dal-
la concorrenza
sleale e dalla con-
traffazione, que-
st'anno, le camere
di commereio ita-

liane all'estero in-
vestiranno 52 mi-
lioni di euro: un
impegno impor-
tante, che ha visto
aumentare le ri-
sorse del 25% ne-
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gli ultimi tre an-
mni. Il programma
2006 delle camere di commer-

portanza viene data alle azio-

cio italiane all'estero p
la realizzazione di 1.580 pro-
getti. Circa il 60% di queste
attivith riguarda la realizza-
zione di partnership, la con-
clusione di affari e I'assisten-
za e consulenza per le pmi, per
un ammontare di cirea 26 mi-
lioni di eure. Si tratta di ini-
ziative che favoriscono una pit
stabile presenza all'estero del-
le nostre imprese. Molta im-

ni di infor operativa
per le imprese, che rappre-
sentano circa il 16% della pro-
pettazione 2006.

Obiettivo @ dare un'immagi-
ne a 360 gradi del territorio
italiano, valorizzando ghi
aspetti economici, le tipicita, i
beni artistici e il patrimonio
ambientale, Marketing e pro-
mozione integrata rappresen-
tano oltre il 60% del comples-
so delle attivita di promozio-
ne che le camere hanno in pro-
gramma di svolgere nel 2006,
frutto anche del forte collega-
mento con Tegioni, comuni, ca-
mere di commercio, associa-
zioni termitoniali. Le Ceie co-
munque dedicano il 16,4% del-
la promozione all'agricoltura e
il 3,9% ai servizi per il made
in Italy, (istituzionale, design,
cconomia, legale, fiscale, tute-
la ambientaie). Le attivita di
promozione integrata sono la
maggioranza in tutti i conti-
nenti, ma sono particolarmen-
te numerose in Asia e Sud Afri-
ca (T3%).

Le Ccie stanno cambiando la
loro strategia negli ultimi an-,
ni con progetti multilaterali
che coinvolgono pin settori: dal |
2002 a oggi I'incremento di va-
lore economico di questi pro-
getti & stato di nove volte. Nel-
la progettazione le camere
stanno privilegiando quei set-
tori che rispecchiano di piu le
esigenze del mercato interna-
zionale e soprattutto le nuove
tecnologie. Oltre il 50% delle
camere hanno sviluppato pro-
getti nei settori delle biotec-

ie, delle Tis

della telemedicina, dell'aero-
spazio, e delle energie rinno-
vabili. Per il presidente vica-
rio di Assocamerestero, Edoar-
do Pollastri, «le camere di com-
mercio italiane all'estero sono
sempre pronte a diffondere
Timmagine dell'Ttalia nel mon-
do. In questi anni hanno as-
sunto un'importanza sempre
maggiore nei processi d'inter-
nazionalizzazione € sono pron-
te a collaborare con le istitu-
zioni per tutelare gli interessi
delle imprese italiane nel mon-
o=



