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Focus

Green economy

La fotografia. Presentato a Roma il Rapporto «Greenltaly 2018», realizzato da Symbola e Unioncamere,
che misura la forza in Italia, anche in relazione al resto d’Europa, di un segmento emergente dell’economia

La nuova economia. Nelle aziende italiane che scommettono su tecnologie e modelli di business
«attenti» all'ambiente crescono fatturati, export e assunti. Gia creati tre milioni di posti dilavoro

L'investimento a prova di verde
dala carica al Made in Italy

Laura Cavestri

pprovvigionarsi i
energia “pulita”, inve-
stire in macchinari che
Consumano o inquina-
Nopoco, impararea“ri-
ciclare” i propri rifiuti.
Non é un capriccio per pochi, Maun
veroeproprioinvestimento, Che non
rende solo sulmedio-lungo periodo,
ma fa maturare “dividendi” gid nel
breve termine. Lo dicono i numeri.
Chi ha investito nella cosiddetta
green economy”, negli ultimi anni,
ha fatturato di pity, esportato di pite
assunto di pit. Unantidoto controla
crisi prima, e uno stimolo per aggan-
ciare e sostenere laripresa poi, Ean-
che un'arma in pilt per contrastare i
mutamenti climatici, in linea con
quantoindicato dal recente rapporto
dell'lpce(Intergovernmental Panelon
Climate Change). Questo dimostra di
esserelagreeneconomy italiana, gra-
zieaquelleaziende, un quarto del to-
tale, che negli ultimi cinque anni han-
no fatto investimenti green.

LoraccontaGreenltaly 2018:ilg'
rapporto di Fondazione Symbola e
Unioncamere - promosso in colla-
borazione conil Conai e Novamont,
con il patrocinio del ministero del-
I'Ambiente e presentato gualche
giornofaaRoma - che misurae pesa
laforzadellagreen economy nazio-
nale (oltre 200 best practice raccon-
tate, grazieanche alla collaborazione
di circa trenta esperti).

Sonooltre 345milaleimpreseita-
liane dell'industria e dei servizi che
hanno investito nel periodo 2014-
2017, aprevedono difarloentrolafine
del 2018 (nell'arco, dunque, di un
quinquennio) in prodott e tecnologie
greenperridurre l'impattoambienta-
le, risparmiare energia e contenere le
emissioni di CO2. In pratica, 15u4. E
nelmanifatturierosono quasiunasu
tre (30,7 per cento). Soloquest'anno,
circa2o7milaaziende hannoinvesti-
to, ointendonofarlo entro dicembre,
sullasostenibilita e l'efficienza,

Non ¢ difficile capire le ragioni di
questiinvestimenti. Sesi fariferimen-
toalleimprese manifatturiere (5-499
addetti), quelle che hannovistounau-
mento dell'export, nel 2017, sono il
34w frachihainvestitonel greencon-
troil 27 dichinonlo ha fatto, Queste
imprese, poi, innovano pittdel doppia

rispettoallealtre: il 795 controil 43%
delle noninvestitrici. Il rapporto ¢ im-
parianchesottoil profilodell'innova-
zione 4.0: 26% contro 11 percento, So-
spintodaexporteinnovazione, anche
il fatturato cresce: un aumento del fat-
turato, nel 2017, ha coinvolto il 32%
delle imprese che investono green
controil 24% diquelle non investitrici.
Nonsolo, la green economy fa bene
all'occupazione. Sono gia quasi 3 mi-
lioni (2,9 milioni, per I'esattezza) gli
occupati che, inltalia, applicano com-
petenze “verdi”, parial 13% dell'occu-
pazione complessiva nazionale. Si
tratta, doprattutto, diingegneri ener-
getici eagricoltori biologici, esperti di
acquisti verdi, tecnici meccatronici e
installatoridiimpianti termiciabasso
impatto. Profili cuianrebbero aggiun-
ti tutti quei ricercatori che - nel pub-
blicoenel privato - fannoricerca e svi-
luppo finalizzataasoluzioni sosteni-
biliconl'ambiente e abasso impatto,

MailreportGreenltalyciracconta
ancheunarealtiche spesso gli stessi
italianifaticanoavedere. Le imprese
del nostro Paese - incluse le Pmi -
hannospintolI'nterosistema produt-
tivonazionale eil Paese verso unalea-
dership europea nelle performance
ambientali. Spesso traladistrazione
della politica e 'assenza di incentivi
pubblici strutturati,

Ad esempio, Eurostat i dice che
I'ltalia con 307 tonnellate di materia
prima per ogni milione di euro pro-
dotte dalle imprese & molto pits effi-
ciente dellamediaUe (455 tonnellate),
collocandosi 3° nellagraduatoria dei
Ventotto, Stamoe secondi tra i big
player Ue, dietroalsolo Regno Unito,
per consumi energetici per unita di
prodotto. Mentre per ogni chilogram-
modirisorsaconsumatail nostro Pa-
ese genera (aparita di potere d'acqui-
sto) 4eurodi Pil, controunamedia eu-
ropeadiz,2evaloritra2,ze3,6ditutte
lealtrigrandi economie continentali.
Nonsolo, nellaraccolta differenziaca,
soprattutto dell'umido, Milano pri-
meggia, inUe, assieme a Vienna.

Tassellichenon devono farci per-
dere divistale tante lacune che ancora
permangonoinunaPenisolalungae
stretta, ma dovrebbero costituire le
avanguardie diunapoliticaambien-
tale ed economicanazionale e strut-
turata. Inattesache questaarrivi, evi-
tiamo cambi di direzione,

25%
UNAPMISU a4
INNOVA.

E il numero

delle aziende che
hannao investito,
nell'ultimo
quinguennio

o intendono farlo
entro dicembre,
nellagreen
economy

di prodotto
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LA CLASSIFICA PER REGIONI

Graduatoria regicnale secondo Ja numerosita delle imprese che hanno
investito nel periodo 2014-2017 e /o investiranno nel 2018 in prodotti

e tecnologie green

o 10 %0 30 40 50 60
tombarcia [ ©..550
Veneto s e T R 34,797
Lazio AT T 32545
Emilia Romagna [ 28.270
Campania T 26,176
Piemonte R 25272
Toscana [ il 23.163
Sicilia R 21.954
Puglia e 20.355
Calabria per 9.818
Sardegna =] 9.352
Liguria FeAT 8998
Marche [Fe=it 8.703
Trentino A.A. [ 8.543
Abruzzo ] 7.754
Friuiv.c. [ 7.300
Umbria =) 5.157
Basilicata B 3112
Molise 7 1731
Valled'Aosta | 743

GLIINVESTIMENTI NEL GREEN
Quota percentuale di imprese che hanno registrato un aumento
nel 2017 rispetto al 2016
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Dicosa parliamo.
Lagreen
economy &
linsieme delle
attivita
produttive che
mirano aridurre
illoroimpatto
sull'ambiente
attraverso nuove
fonti dienergia,
innovazioni
tecnologiche
eriduzione degli
sprechi.
Allabase, ti sono
sempre cospicui
investimenti sia
inricercadi base
che applicata

Larecente
vittoria

dei Verdi

in Germania
mostra che
una visione
aperta

e inclusiva
del futuro

e condivisa

Lintervista. Ermete Realacci,
presidente Fondazione Symbola

«Sfide che molte imprese
hanno saputo cogliere
ma la politica non vede»

ealluvioni eil “clima impaz-
zito™. I grandi flussi migra-
tori, figli non solo delle
guerre ma anche diun’Africa
che si fa pittarida e dove si prosciu-
gano laghi e fiumi e la ricerca tec-
nologica votata a coniugare perfor-
mance e risparmio energetico, C'¢
un “filo rosso” che lega le grandi
sfide cheI'Occidente sta - tra paure
e chiusure - attraversando. i sono
tutte sfide che hanno a che fare con
la sostenibilita ambientale. Ne &
convinto Ermete Realacci, presi-
dente di Fondazione Symbaola e -
onorario - di Legambiente. Sino al-
la scorsa legislatura ¢ stato anche
presidente della commissione Am-
biente della Camera ed esponente
del Partito Democratico. «Conilre-
cente voto “locale™ in Baviera e in
Assia - ha spiegato Realacci - la
Germania ha dimostrato che ¢’é
unapartita apertaeche larisposta
airischiambientali, climatici e so-
ciali deve produrre delle opportu-
nita per costruire un'economia e
unasoccietd innovativi e pit inclusi-
vi. Delresto - haaggiunto Realacci
~ i Verdi tedeschi gia guidano, in
coalizione, con il 30%, il Land pit
industrializzato della Germania,
cioe il Baden Wirttembergy,
Ein Italia?
«Nelg® rapporto Greenltaly emer-
gonoalcunielementiinteressanti,
anche nel confronto con i nostri
partner europet - ha proseguito Re-
alacci -. Ad esempio, Milano e Vien-
nasono le due citti europee sopra
il milione di abitanti conle percen-
tuali pil elevate di raccolta diffe-
renziata. Milano & addirittura pri-
ma nella gestione dell'umido. In
Italia, questo cammino verso il fu-
turo incrocia strade che arrivano
dal passato e che ci parlano di una
spintaalla qualitd, all'efficienza, al-
I'innovazione, alla bellezza. Una
sintonia tra identita e istanze del
futuro che negli anni bui della crisi
tdiventataunareazione di sistema,
una sorta di missione produttiva
indicata dal basso, spesso senzain-
centivi pubblici, du una quotarile-
vante delle nostre imprese, Una
sceltacoraggiosa e vincente, Perle
imprese, che investendo diventano
pilt sostenibili e soprattutto pilt
competitive. E peril Paese, che nella
green economy e nell'economia cir-

«Non si vince la sfida
ambientale puntando
sulla paura»

Ermete Realacci
FRESIDENTEDI

colare ha riscoperto antiche voca-
zioni (quellaalriciclo e all'uso effi-
ciente delle risorse) e ha trovatoun
maodello produttivo che grazie al-
Innovazione, allaricerca, alla tec-
nolegiane rafforza l'identitd, le tra-
dizioni, ne enfatizzai punti di forza.
Un modello produttivo e sociale che
offreal Paese lapossibiliti diavere
un rilevante ruolo internazionale:
giaoggiI'ltalia & unasuperpotenza
nell'economia circolares,

Perd i dati Istat del 111 trime-
stre 2018 mostrano una perfor-
mance stagnante dell’economia
italiana. Cosa sta facendo (o do-
vrebbe fare) la politica?

«ldati - haaggiunto Realacci - ci di-
conocheil3o0% delle imprese hain-
vestito nellagreen economy e ne ha
tratto benefici. Non sono tutte leim-
prese, ma una parte cospicua e im-
portante di esse, Per far si che questi
numero aumenti ¢ perd necessario
avere unavisione, unindirizzo poli-
tico. Incentivare laricerca, gli inve-
stimenti tencologici e quelli che van-
no verso il risparmio energetico, le
energie “pulite”, I'efficienza sosteni-
bile. Non vedo un piano, in questa
Legge di Bilancio, che vada in questa
direzione con coerenza e con uno
sforzo economico concreto e con-
vinto, Non sivince la sfidaambien-
trale puntando sulla paura - ha con-
cluso Realacci -, Ma le politiche am-
bientaliste sono suun binario marto,
Leimprese stanno cogliendo quelle
opportunitichela politica continua
anon vederen,

~L.Ca.
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Green economy

I numeri della sostenibilita. La cronaca racconta pili spesso delle ecomafie. Eppure, come certifica Eurostat,
siamo sopra la media europea per differenziata e rinnovabili. Limpegno dei privati e di Regione Lombardia

Noi e gli altri. LTtalia ¢ a sorpresa il Paese con la pit1 alta percentuale di riciclo sul totale dei rifiuti
Siamo leader anche sulle rinnovabili con il 20% . Per il traguardo Ue occorre tuttavia uno scatto

Riciclo, obiettivo raggiunto
ma gli impianti sono carenti

Francesca Milano

orpresa: I'ltalia é il pae-

se eurapeo con la piu

alta percentuale di rici-

clo sulla toralita dei ri-

fiuti, conil7gge di scarti

avviati a riciclo; la
Francia ¢ al 55%, il Regno Unito al
49%, laGermaniaal 43%.

L'Italiava, dunque, all'appunta-
mento con la nuova direttiva euro-
peasui rifiuti inuna posizione final-
mente di eccellenza, nonostante sia
anche il Paese delle ecomafie e dei
rifiuti abbandonati o delle grandi
citta costrette a penose esportazioni.

«I dati sulla raccolta sono ottimi
- spiega Giorgio Quagliuolo, presi-
dente del Conai - ma si scontrano
con carenze impiantistiche ¢ lun-
gageini burocratiche, In particolare,
ilnostro Paese ¢ indifficoltacongli
impianti di stoccaggio, di tratta-
mento e di smaltimento dei rifiutis.
Standoaqueste premesse, i risultati
ottenuti dall'[talia sono ancora pit
eccezionali: alivello europeo l'obiet-
tivosulriciclo fissato peril 2025 ¢ del
655 egianel 2017 1'Ttalialoavevasu-
perato, «Abbiamo raggiunto le so-
glie previste dalla Ue in 5 materiali
su 6 - specifica Quagliuolo -, siamo
indietro solo sulla plastica ma ab-
biamo7anni per centrare l'obiettivo
esiamo certi di riuscircin.

Nel dettaglio, nel recupero del-
I'acciaio I'Italia € al 75,3% (soglia
70%), nell’alluminio 63,4% (soglia
50), nella carta 79,85 (soglia 75%)
nellegno 60,1% (soglia 25%) e nelve-
tro72,8% (soglia7o). Nel riciclo della
plastica siamo al 43,4%, e dovremo
arrivare al 5o% entro il 2025.

Unaltro obiettivo imposto dal-
I'Europa € quello relativo al-
I'estensione della raccolta della
frazione organica e dei rifiuti tes-
sili (obbligatorie rispettivamente
dal 2023 e dal 2025).

«UUna economia a rifiuti zero e
un‘utopia - spiega il presidente del
Conai - ma gli italiani sono molto
attenti. Certo, commettono ancora
alcuni errorix, Per esempio, inmol-
ti continuano a buttare nel casso-
netto della plastica oggetti che non
sonoimballaggi oppure buttanole
bottiglie di plastica senzail tappo;
mischiano vetro con ceramica op-
pure gettano nella campana del ve-
tro anche lampadine e bicchieri,
che invece vanno smaltiti in altro
modo, Unaltro errore frequente &
quello relativo alla carta: la carta
chimica o la carta sporca non va
nella raccolta differenziata,

In termini economici e occupa-
zionali, la filiera deirifiuti (raccolta,

Lombardia & Milano

Quindici milioni per aiutare le aziende

li incentivi per I'econo-

miaverdedella Lombar-

dia valgono 15 milioni

spalmati nel quinguen-
nio 2018-2023. L'ultimo progetto,
deciso dalla Regione Lombardia,
riguarda la possibilita di smaltirele
auto inquinanti delle Pmi, Sitratta
di un bando da 6 milioni per 'ac-
quisto di nuovi veicoli a uso com-
mercialeabasso impatto ambien-
tale a favore delle micro, piccole e
medie imprese, che hanno sede
operativa in Lombardia. Il provve-
dimento rientranel pittampio pro-
gramma di Regione Lombardia di
contrasto allo smog, che prevede
azioniperlariduzione delle emis-
stoni inquinanti e per lo sviluppo
dellamobilita a basso impatto am-
bientale. «Sitrattadirisorse perin-
centivare lasostituzione di veicoli

preparazione al riciclo, riciclo indu-
striale) vale complessivamente oltre
55 miliardi di euro di fatturato e da
lavoro a oltre 150,000 persone,

Ltaliaé “green”, e nonsoloin te-
ma dirifiuti: lo & anche sul piano
energetico. Oggt, infatti, conil17,4%,
haunruolodileadership trai grandi
PaesiUe per quota dirinnovabili nel
consumo interno lordo di energia. In
particolare'Italia & il quarto produt-
tore mondiale di biogas - dopo Ger-
mania, Cina e Stati Uniti - con circa
1.920 impianti operativi, di cui circa
1460 nel settore agricolo e 460 nel
settore rifiuti e fanghi di depurazio-
ne, per un totale di circa 1.400 MW
elettrici installati, di cui poco meno
divooonelcomparto agricolo. Negli
ultimianni, perd, lacrescita dell'lta-
liain questo settore si é fermata, Per
raggiungere gli obiettivi Ue dovra
adesso tornare a correre: aluglio di
quest'anne I'Europa ha aggiornato
isuoitargetal 2030 relativiallalotta
ai cambiamenti climatici e al rilancio
diunnuovo sviluppo economico ba-
sato sulle fonti rinnovabili,

All'ltalia e stato assegnato il tar-
get del 3255 di energia rinnovabili sui
consumi totali di energia entro il
2030, L'obiettivo del 325 significa
che dovremo marciare molto pit
speditamente nell'efficienza ener-
getica, rendendo permanenti le de-
trazioni fiscaliin edilizia residenzia-
le eisuperammortamentiin quella
industriale; e nella nuova mobilita
che dovra privilegiare altri modi di
spostarsi rispetto all’auto privata
(mezzi pubblici, bicicletta, sharing),
oltre apromuovere I'elettrificazione
nei trasporti, e I'aumento di utilizzo
deibiocombustibili avanzati, a par-
tire dal biometano, soprattutto nel
trasporto pesante.

L'obiettivo del 329 sui consumi
totali significa che nel settore elet-
trico si dovra arrivare al 2030 con
una produzione dicircazo0 TWhda
fonti rinnovabili, Considerando che
I'ttalia & a poco pittdi 100 TWh, bisa-
gnaquindi raddoppiare la produzio-
ne da rinnovabili in 12 anni. Come
fare? Sara necessario togliere gli
ostacoli allo sviluppo di eolico, del
fotovoltaico e del geotermico, per
prima cosa. Poi bisognera scommet-
tere suquelle tecnologie iInnovative
che hanno ancora bisognodi incen-
tivi come ad esempio il solare ter-
modinamico. E, soprattutto, biso
gnerasviluppare, come indicato an-
che dalle nuove direttive europee, le
comunitaenergetiche eliminandoi
divieti esistenti per i sistemi di di-
stribuzione chiusi (SDC) e per la
vendita di energia peer (o peer.

a LONE REERVATA

pill inquinanti con mezzi a basso
impatto ambientale - hasottoline-
ato I'assessore all’Ambiente Raffa-
ele Cattaneo - Questa ¢ una delle
varie misure previste nell'aggior-
namento del piano per il migliora-
mentodellaqualita dell'aria che va
nelladirezione di agire sulle emis-
sionicausate dal traffico veicolare,
che & una delle tre fonti principali
responsabili  dell'inquinamento
dell'aria che respiriamon,
Secondo, per importanza, ¢ il
programma di raccoltadegliolidi
arigine vegetale provenienti da
utenze domestiche, Perindirizzare
gliinterventisono stati individuati
ambiti di sperimentazione, pro-
muovendo il riutilizzo dopo la ri-
generazione come biocarburante
nella flotta di mezzi usati per la
raccoltadeirifiuti nell'area Marte-

32%

ILTARGET DI
BRUXELLES

£ lapercentuale
di energie
rinnovabili

sul consumi tatali
di energia che
devono essere
raggiunti

entroil 2030
inbase aglh
standard europel

Cantoni:

«ll Portale
Ambiente
contiene
2117
progetti
finanziati da
Fondazione
Cariplo con
90 milionin

Quota di rinnovabili nel consumo interno lordo
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sana, Sono 5 i Comuni coinvolti,
conl'obiettiivo di un quantitativo
di 1 kg per abitante.

Seguono poi altri progetti pit
piccoli, come ad esempio la rac-
colta di indumenti in gomma per
crearearee da gioco e di pneuma-
tici per fare campi da calcio sinte-
tici, o il recupero di materiale co-
me il gesso da riutilizzare nel
campo dell'edilizia.

Sonia Cantoni, membro del cda
di Fondazione Cariplo ricorda che
il Rapporto Greenltaly 2018 sottoli-
neacome Milano e Viennasianole
due citta europee soprail milione di
abitanti in cuila raccolta differen-
ziata ¢ pit capillare,

«In Lombardia e a Milano lavo-
rare per I'ambiente significa porta-
reavanti unimpegno da condivide-
re prima di tutto conigiovanie che

Unito

«verdi»

mobilitaistituzioni, imprese e sog-
getti del Terzo Settore. In questa
contesto e con questiattori, Fonda-
zione Cariploaffronta gli effettine-
gativi, generatisia suscala globale
chelocale daun modello di produ-
zione e consumo dissipativos, dice
Cantoni. Daricordare il Portale del-
I'ambiente, che, prosegue Cantoni,
«rappresenta 2117 progetti finan-
ziati dalla nostra Fondazione con
gomilioni, che hanno contribuitoa
radicare in Lombardia una cultura
della sostenibilitd, ad affrontare
stress erischidiorigineambientale
= a sviluppare nuove op-
lavoro, di mercato, di
innovazione tecnologica e sociale,
di investimento, di competitivita
deisistemi territoriali»,

S.Mo.

Indietro

sulla plastica.
Nel recupero
dell'acciaio siamo
al 76% (soglia 70),
nellacarta

al 79,8% (soglia
75) enelvetro
72,8% (soglia 70).
Restiamoindietro
sullaplastica (pid
complessada
differenziare):
siamo al 43,4%, e
davrema arrivare
al 50 nel 2025

26%

1 GREEN JOBS
Sono ¥ di quell
firmatiin tutta
Italia. In
Lombardia sono
oltre123milai
contratti di lavoro
nei settari
dirisparmic
energetico

e tecnologie
sostenibili

L'intervista. Ernesto Ciorra,
responsabile Innovazione Gruppo Enel

«Alle imprese italiane
Serve un ecosistema
che faccia da driver»

Laura Serafini
innovazione riduce
i costi, aumenta la

<< flessibilita delle rin-
novabili, grazie a
soluzioni di storage chele integrano,
permette di integrare tra loro diver-
se fonti rinnovabili e riduce drasti-
camente inquinamento e climate
change. In sintesi: I'innovazione
nella green economy creaun mondo
migliore in cui vivere». Ernesto
Ciorra, responsabhile dell'innovazio-
ne e della sostenibilita del gruppo
Enel, racconta perché cercare e spe-
rimentare nuove tecnologie costitu-
isce un presupposto irrinunciahile
per la diffusione della green eco-
nomy. Il manager é reduce da una
trasfertaa Londra, presso la London
Business Schoal, che ha premiato
Enel (nonostante sfidanti come Nin-
tendo e Bayer) conil Real Innovation
Award, un riconoscimento alivello
mondiale per I'azienda che hasapu-
to reinventare al meglio il proprio
modello di business attraverso un
approccio innovativo. «Il problema
dell'ltalia non sono le imprese che
non innovane, malamancanza diun
ecosistema che faccia da driver del-
l'innovazione», chiosa.

Perchiélagreen economysisposa
conl'innovazione?
Vedo almeno cingue buoni motivi,
Nelcasodelle fonti dienergia rinno-
vabili ha contribuito ad abbattere i
costi, consentendo di partecipare a
gare offrendo prezzi sempre pill
competitivi. Inoltre, rende questi fon-
ti flessibili, perche lo sviluppo delle
batterie starisolvendol'intermitten-
zadiqueste fonti consentendolorodi
parteciparea pieno titoloalmercato
deldispacciamento. Eancora: arric-
chiscele fontitradiloroattraversole
suluzioniibride, come ad esempiola
combinazione di pannelli fotovoltaici
consistemasolare a concentrazione
elageotermia, come nell'impianto di
Enel Green Power di Stillwater negli
Stati Uniti. I'innovazione creainoltre
nuove fonti di energia rinnovabile,
Pensoal casodell'energiamarinache
siottiene sfruttando il moto ondoso.
llgruppo Enelin Australia é presente
inmodoimportante con questa fonte
e abbiamo una macchina di questo
tipoin fase di test in Toscana. Inun
paese come il nostro circondato dal
mare ¢ facile immaginare quale pos-
sano essere ivantaggi della diffusio-
ne di questa fonte di energia.

Epoicisonoleauto elettriche. Gli
ambientalisti, perd, non sono con-
cordi sulla sostenibilith di questa
forma di mobilith.
Credosia fondamentale creare nuove
occasioni di elettrificazione. lmeta-
nohaunimpatto sul clima molto su-

UNIONCAMERE

Linnovazione semplifica
il passaggio a una green
economy che costi meno,

sia piu utile, performante
Ernesto Ciorra
RESPONSABILE INNOVAZIONE ENEL

periore rispetto alla Coz. Ci sono
inoltre numerose ricerche che dimo-
strano come i gas di scarico delle au-
tomobili siano responsabili del 50
per cento dei tumori ai polmoni. Le
auto elettriche non hanne emissioni
inguinanti. C'¢ chi ohietta che queste
richiedano un complesso e costoso
processo per riciclarle. Main realtail
temasi pone anche perle auto tradi-
zionali, che peraltro cosi come quelle
elettriche per essere prodotte co-
munque implicanounaformadiin-
quinamento. L'innovazione in que-
stocaso ¢ importante: lavora sull'im-
plementazione di batterie che au-
mentino I'autonomia dell'auto e la
velocita della ricarica. L'innovazione
serve a semplificare il passaggio a
unagreen economy che costi meno,
sia pittutile, performante e pitivan-
taggiosa per tutti e che non costitui-
scaunadiminutio di nulla, ma com-
porti benefici per tutti,

L'Italia & un paese che innovar
Leimprese italiane sono molto brave
ainnovare, Ci sono settori nei quali
I'italia & un modello di riferimen-
to: penso alla moda, lartigianato,
T'elettronica di precisione.ll problema
€chenonabbiamo un ecosistemaita-
liano che sostengal'innovazione, Se
dobbiamo cercare un'aziendain Isra-
ele ci rivolgiamo all'Israeli Innova-
tionAuthority che trovaimmediata-
mente l'azienda innovativa con la
quale lavorare. | capitali pubblici per
lestartupitaliane sono molto inferio-
ririspetto agli enormi capitali privati
negli Usa, oaquelli pubbliciin Russia
einIsraele, paesi nei quali abbiamo
innovation hub. Abbiamo lanciato un
Iaboratorio ad Haifa: 'S0 per cento
deinostri costioperativiviene pagato
dalgovernoisraeliano. Noi sostenia-
moleimprese: sel'ecosistemaitalia-
nonon hafondi, noile aiutiamoa tro-
wvare capitali fuori, negli Usa, in Sviz-
zera, Francia, Russia.

In rete le esperienze dei territori

La Green Economy non ¢ un
settore economico che si
aggiunge agli altri piuttosto &
una rilettura e interpretazione di
tutti i comparti del sistema
economico e sociale in una
chiave di sostenibilita, per
rilanciare, su basi nuove ¢ pit
solide, I'economia italiana. Per
questo motivo, Unioncamere

in collaborazione con le Camere
di commercio - datempo
promuove iniziative sul
territorio per mettere in rete le
esperienze pill avanzate ¢
innovative,

«Fa piacere, anno dopo anno,
constatare la forza ed i primati di
questa Italia “verde”, svelarne il
dinamismo imprenditoriale,
scoprirne le ¢apacita sui mercati
el'attitudine a creare lavoro di
qualitar , ha sottolineato il
presidente di Unioncamere,
Carlo Sangalli.

«0ggi - ha proseguito
Sangalli - un quarto delle nostre
imprese parla il linguaggio della
green economy, che significa
rispetto per 'ambiente, tutela del
territorio e delle sue risorse. Un
linguaggio strettamente
connesso con I'innovazione in
tutte le sue forme, inclusa
I'adozione delle tecnologie di
Impresa 4.0,

E siamo contenti - ha
concluso il presidente di
Unioncamere, ente che
analizza e monitora, grazie ai
suoi database, i trend
dell’economia sostenibile - di
poter dare il contributo del
sistema camerale anche alla
diffusione della cultura della
sostenibilita, fondamentale per
assicurare il benessere el
futuro dei nostri territoris.

L.Ca

PONE REERVATA
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Focus

Green economy

I'settori. Contratti di filiera, ricerca di base e, da sempre, scarsa disponibilita di materie prime

hanno portato il «talento» dei territori ad essere in prima linea sul fronte della sostenibilita

La sfida. E nella fase di ideazione di un prodotto
che si coniugano estetica, fruibiliti e materiali

Design, sinergie
tra le filiere
per continuare

ad essere leader

Marco Cappellini
Domenico Sturabotti

orreva l'anno 1952

quando Ernesto Na-

than Rogers conid,

nell'ambito del XIII

congresso dell'lesid

(International Council
of Societies of Industrial Design),
'oramai celebre slogan dal Cuc-
chiaio alla citta per indicare, non
senzaironia, 'ampio spettro disci-
plinare del design.

Sono passatimeno di settant'an-
ni e quel perimetro, nel frattempo
ampiamente superato, tornaad es-
sere oggetto di una profonda revi-
sione da parte del design, chiamato
arispondere ad una nuova equazio-
ne:creare piltbenessere, per molte
pili persone, inun contesto di risor-
selimitate, rispettando 'ambiente.

Una sfida epocale che cambiera
radicalmente la geografia di beni e
servizi, con grandi ricadute sul-
I'economia. La Commission on the
New Climate Economy ha recente-
mente stimato in 26 trilioni di dolla-
rilindotto che verragenerato dalla
solalottaal global warming, oltre 65
milioni di nuovi posti dilavoro low
carbon, equivalentiad oltre un ter-
zo dell'occupazione dell'Unione
Europea a Ventotto.

Unasfidache haspinto negliulti-
mi cinque anni oltre 345milaimpre-
seitaliane ainvestire ininnovazioni
diprocesso e di prodotto per miglio-
rare il profilo ambientale di beni ¢
servizi ¢ che chiamale oltre 29mila
imprese deldesign italiano a formu-
lare soluzioni per un mondo piliso-
stenibile, Si, perche & proprio nella
fase diideazione di prodotti e servi-

Agrifood

zichesidisegnailloro futuro, anche
nel mercato, e la sostenibilita am-
bientale ed economica del sistema.
Proprio per questo sono in molti
aprevedere che nel medio periodo
coabiteranno diverse modalita di
fruizione dei beni fisici: acquistabili,
utilizzabili come servizi 0. Anche
perimateriali potrebbe prospettarsi
un nuovo futuro, da risorse da ac-
quistare arisorse daaffittare da co-
loro che producono manufatti per
unarco di tempo coincidente conil
ciclo divita dei prodotti,
Unaprospettiva di cambiamento
veramente ampia che, grazie pro-
privalsupport del design, sta gii ri-
disegnando cicli produttivi e inter-
connettendo traloro filiere: cosile
filiere degli pneumatici iniziano a
dialogare con quelle degli sport,
quelleagricole con quelle dell'arre-
damento e del tessile, quelle dell'ab-
bigliamento con quelle dell'edilizia.
Unaprospettiva che gia oggi pre-
miacoloroche investonosiain desi-
gn che ingreen technologies come
dimostranole imprese italiane che
nel periodo 2014-2017 hanno fatto
investimenti di questo tipo, premia-
te da performance economiche due
volte superiori rispetto a coloro che
non fanno questo tipo di investi-
menti. Numeriche dimostrano che
questo&ilcampo della competizio-
ne. Per tutti questi motivi, le nostre
imprese eil sistema del design ita-
liano sono chiamati ad un salto di
qualita: labellezza delle produzioni
deve convergere sempre pilt con la
sostenibilita. Questa & una delle sfi-
de pitlimportanti, ¢ allostesso tem-
po, pitt promettenti, alla quale &
chiamato, ora, il made in Italy.

E RISERVATA

Dalla carne alla pasta

vola il contratto di rete

raitalianaéal primopostoin
Europa in termini di valore
aggiunto prodotto, con 31,5 miliardi,
davanti alla Francia (28,8 miliardi), al-
laSpagna (26.4) e allaGermania (17,5).

Lagrifooditaliano hamolti prima-
tigreen. [ nostro ¢ il secondo Paese
dell'Unione europea per superficie
agricolaabiologico, e nel 2017 &stato
anche la seconda nazione al mondo
perexportdiprodottibio, con 1,9 mi-
liardidieuro:sologli Usa hanno fatto
meglio, com 2,4 miliardi.

I dati arrivano dal rapporto che
Symbola ha realizzato insieme a
Coldiretti. E che indicano come 'at-
tenzione per I'ambiente possa diven-
tare lachiave perincrementare il bu-
siness. Ci & riuscita per esempio la
Chiesa Virginio, che produce ortaggi
echehacostruitoil propriosuccesso
valorizzando loscartodi produzione
del pomodoro: dalle sue bucce ha
estrattolacutina, e Tha trasformatain
bioresina per realizzare un tipo diver-
nice perle latte al cui interno non c'é
chimica, masolo natura. Sempre dagli
scarti, maquestavoltadelmelograno,
il progetto Melovita ha ricavato una
bioplastica per il packaging.

I'obiettivo del risparmio energe-
tico & invece lo stimolo che ha con-

J attenzione per lasostenibilita
ambientale paga: I'agricoltu-

sentito alla startup Robonica di in-
ventare Linfa, una serra smart mo-
dulare, dovelaluce delsole vienesi-
mulata dai Led e un sistema di
irrigazione idroponico consente di
coltivare anche in casa.

Una spinta verso la sostenibilita
arriva anche dai contratd di filiera,
portati avanti soprattutto dalla
Coldiretti: dalla carne all'olio extra-
vergine dioliva, dal frumentotenero
all'aceto, Il progetto difiliera sullacar-
ne bovina, per esempio, firmato da
Coldirett, Inalca, Bonifiche Ferraresi
eFiliera Bovini Italia, nasce per garan-
tire un prezzo minimo agliallevatori
pariaicostidi produzione e allo stesso
tempoofirire un contributoal sisterna
Paeseconlariduzione delle importa-
zioni. Per gliallevatori ¢ previstoan-
che un premium price rispetto alle
quotazioni di mercato. In linea con
questi principi € ancheil contratto di
filierasul grano biologico realizzato
da Coldiretti con Consorzi agrari
d'Italia, Fai (Filiera AgricolaItaliana)
eilguppo Casillo, che prevede la for-
nituraogniannodi 300 milioni di chili
digranodurobiclogico1oos italiano
destinato alla produzione di pasta, ¢
300 milioni di chili digrano tenero bio
100% italiano per il pane.

Mi.Ca.

¥ APADDUTIONE RISEAVATA

Mobilita smart.
Secondo
I'Osservatorio
nazionale sulla
sharing mobility, i
servizi di
condivisione
sonoaumentati
del S0% nel
triennio 2015-17,
eriguardato

18 miliom
diitaliani

Materiali
alternativi.
Soprattutto sulla
fasciaalta, sona
sempre pil
diffusi materiali
ecosostembili -
biodegradabili o
diriciclo - che si
accompagnano
acolorazioni

ad acqua e vernici
atossiche.

Il confronto

VEERE (]

Automotive

L/auto del futuro si guida
in sharing (ed ¢ elettrica)

ondivisa, elettrica, (parzial-
mente) autonoma. L'auto
del futuro? Macché: l'auto
del presente, anche se in
forma embrionale rispetto ai pro-
getti dilungo corso dell'industria, La
filieraitaliana dell'automaotive, set-
tore da quasi 6mila imprese ¢ 1,16
milioni di addetti, sistaattrezzando
per restare al passo con gli impulsi
del mercato, In parte per ragioni
normative, conil pressing delle isti-
tuzioni europee per ridurre le emis-
sionidi CO2 e favorire la transizione
amodelli di spostamento pili soste-
nibili. In parte per un cambio di pa-
radigma che sta travolgendo i vecchi
schemi dellamobilita internaziona-
le: tramonta (lentamente) I'esigen-
zadiun'auto di proprietamasi mol-
tiplicano i modelli di fruizione di tra-
sporti. La prima sfida per il settore &
rappresentato proprio dall’avvento
dellasharing mobility, la cosiddetta
mobilita  condivis
online, accessibili via smartphone,
che permettono di rintracciare e pa-
gare sul momento servizichevanno
dalclassico car sharing (auto condi-
vise, pagate al consumo) al bike sha-
ring (idem, ma per le bici).
Inltalia. secondo dati dell'ultimo
Osservatorio nazionale sullasharing
mobility, i servizi di condivisione so-

noaumentatidel 509 solo nel trien-
nio 2015-2017, consentendo a 18 mi-
lioni diitaliani di spostarsi in manie-
rasmart. Se poisi parladi tecnologia
insensostretto, arrivalaseconda (e
doppia) sfida del settore: I'elettrifi-
cazione delle vetture.

L'Italia ¢ ogei gialeader per quota
divetturead alimentazione alterna-
tiva (il 24,1% su scala Ue), ma resta
benaldisotto dellamedia quandosi
parladidiffusione di vetture elettri-
che: soloun‘auto elettrica ogni 408,
meglio della sola Grecia (una ogni
443).Ungap che potraessere colma-
o dagliinvestimenti messi sul piatto
dalle grandi case automobilistiche
(la sola Fea spendera g miliardi di
euro nei prossimi cinque anni), oltre
aforme progressive di incentivazio-
ne. Inassenzadi bonus pubblicina-
zionali, la provincia di Bolzano ha
rotto il ghiaccio erogando contribui-
tiall'acquisto di modelli elettrici da
partedi pubblico e privati. i, ma co-
me si caricano le auto «eco» in as-
senza di colonnine? Enel ha gidan-
nunciato unarete diricarica capilla-
re, formata da colonnine Quick
(22kW) incitta e Fast (50 kW) e Ultra
Fast (finoa 350 kW) in quelle extra-
urbane. Ora mancano “solo” i fatti.

Alb.Ma.

BEAVATA

Arredo

Eco-mobili in legno
certificato o di riuso

Marta Casadei

onsolo belli, nonsolo fun-
zionali. Oggigliarrediven-
gonosceld sullabase diuna
serie divalori e caratteristi-
che chevannobenoltrel'esteticaela
comodita diutilizzo. E che, nel tem-
po, sono diventati fattori determi-
nanti nella decisione d'acquisto.
La sostenibilita & uno di questi
fattori-valori. Ed & uno dei vessilli
dell'industriaitaliana del legno-ar-
redo, che secondo le rilevazioni Me-
diobanca genera ricavi annui per
sumiliardi di euro. Approcei proget-
tualiinnovativi e ricerche sui mate-
riali che daanni coinvolgono molte
aziende, solo per fare alcuni esempi,
Valcucine, Poliform, Lago. Ma an-
che Caimi brevetti .
avoro diefficientamento (ener-
getico e non solo) dell'industria del
legno-arredo made inItaly operasu
un doppio binario: quello dei pro-
cessidilavorazione e quello dei pro-
dotti. Tra questi ultimi ci sono, senza
dubbio, i materiali: un ruolo di pri-
m'ordine spetta sempre ai materiali
naturali come il legno - oggi certifi-
cato, frutto di una selezione “a basso
impatto ambientale”, ¢ quindi deri-
vatonon da deforestazioni ma, per
esempio, da alberi caduti natural-

mente o da foreste rigenerate, o, an-
cora “diriuso” -, ma, specialmente
nelsegmentodi mercato di fasciaal-
ta, sono sempre piti diffusi materiali
ecosostenibili - biodegradabili o di
riciclo - di nuova generazione. Che
Spesso si accompagnano a colora-
zioni ad acqua, vernici atossiche.

La tecnologia gioca sempre un
ruolo decisivo nel comparto arredi.
Lecomponenti di cucine e bagni, per
esempio, 0ggi sono pensate per of-
frire soluzionihi-tech che, traipro-
pri effetti, vantano anche un rispar-
mio energetico: rubinetti intelligen-
ti e sanitari salva acqua; elettrodo-
mesticiabasso consumo energetico.
Non ¢ dameno l'industria dell'illu-
minazione, protagonista di Eurolu-
ce, dalgal1qaprile 2019 alla fiera di
Milano-Rho, nell'ambito del Salone
delMobile:I'introduzione del Led ha
impresso una svolta importante in
questo settore che ha fatto della so-
stenibilita la propria bandiera.

Agarantire la continuita e I'effi-
cacia dell'approccio eco-friendly
nell'industria del mobile made in
Italy € una peculiarita tutta nazio-
nale: la presenza di tutt gli anelli
della filiera produttiva sul territo-
rio, Che lavorano in modo sinergico
al cambiamento.

TP
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Rifiuti di valore.
Bio-on, quotata
sul segmento Aim
aPiazza Affari, ha
svelato agiugno,
aHologna, il
primo impianto di
Pha (bioplastica
da zucchero).
Lostabilimento
haunvalore
stimato di20
milion: di euro

Due facee. Sono
del comparto
tessile il 10% delle
emissioni
inquinanti nel
mondo. Ma,

in italia, cisono
anche aziende
che sviluppano
filati dalle reti
dapescae dagli
esoscheletri

dei crostacei

Performance nel 2017 delle imprese che hanna investito in designein
green technologies nel triennio 2015-2017 a confrento con quelle che
non hanno investito. Quota di imprese che hanno registrato un

aumento nel 2017 rispetto al 2016

W Hanno in 8

gies edesign [l Hanno i in green
[l Non hanna investite in green technologies
42% 28% 21% | 44% 34% 27%

46% 32% 24% |

Hanno incrementato
ilfatturato nel 2017

Hanno incrementato
l'occupazione nel 2017

Hanno incrementatc
I'export nel 2017

Fonte: Unioncamare

Chimica

Novamont ricava
bioplastica da zucchero

uando si parladi eccellen-

ze madeinItaly, alimenta-

ree fashion sono sempre in

cima alla lista. Ma ¢'é un
terzo settore che non hanulladain-
vidiare alle prime due: la chimica
verde, soprattutto nella sua branca
dellabioecomia. Perusare la defini-
zione della Commissione europea, la
bioecomia ¢ il processo che «usa le
risorse biologiche rinnovabili (pro-
venienti dalla terrae dal mare) of ri-
fiuti come input per la produzione
industriale, alimentare e mangimi-
stica, energetican.

Unsegmento che vale 2.200 mi-
liardidieuro suscalaUe, generando
oltre 18 milioni di posti di lavoro,
LTtalia, stando ai dati dell'ultimo re-
port Bio-based industry Join Under-
taking, svetta come primo paese Ue
per fatturato pro capite nel settore
dellosviluppo dei prodotti basati su
processi biologici (come bioplasti-
che ), secondo mercato Ue dopo la
Germania per ricavi e occupazione in
questiambiti (rispettivamente pari
aoltre 100 miliardi di euro e oo mila
persone), terzo paesi Ue conun giro
d'affari da 260 miliardi di euro, sem-
preaun passo da Germania (prima)
e Francia(seconda). Due esempi, fra
i tanti, sono Novamont e Bio-On.
Novamont, un‘aziendadi settore che

viaggia suun fatturato di 195 milioni
dieuro, hamesso alle spalle una se-
riedi progetti che spaziano dalla ri-
qualificazione diimpianti in disuso
(come Porto Torres, in Sardegna,
primo caso di riconversione di un si-
to petrolchimico in una bioraffine-
ria) all'industrializzazione di pro-
dotti inediti: nel 2012 l'azienda ha
dato vitaa Mater-Biotech, asuo dire
primaal mondo a produrre bio-bu-
tandiolo dazuccheri su vasta scala,
Bio-on, quotata sul segmento
Aima Piazza Affari (oggi capitalizza
1miliardodi euro), hasvelato a giu-
gno 2018 a Castel San Pietro Terme
(BO)il primo impianto per laprodu-
zione di Pha (poliidrossialcanoati).
Lostabilimento haun valore stimato
di 20 milioni di euro tra impianti e
laboratori, peruna capacita produt-
tiva che si aggirasulle 1000 tonnella-
te annue. Anche in questo caso, I'im-
presa & nata dalle ceneri di un pro-
getto in abbandono: la struttura ¢
statarealizzatainun’areadi 3omila
metri quadri che ospitava una fab-
bricadi yogurt, Qui gli scartiagroin-
dustriali, come il melasso che resta
dalla produzione di zucchero, saran-
noriconvertiti in microperle biode-
gradabili per I'industria cosmetica,
Alb.Ma.

RYATA

Tessile

Filati riciclati e organici,
il Paese ¢ in prima linea

Isettore tessile-modaspetta
la poco lusinghiera meda-
gliad'argento nella classifi-
cadelleindustrie pitiinqui-
nantial mondo, con il 105 delle emis-
sioni globali di anidride carhonica e
nonsolo. Colpa degli agenti chimici
impiegati nei processi di tintura dei
tessuti e dei capi finiti, dei lavaggi dei
tanto popolari blue jeans, dell'uso di
tessuti plastici e della sovrapprodu-
zione di prodotti che vaad alimenta-
reunmercatoallacontinua ricercadi
nuova linfa: quello del fast fashion.
lsettore non sié limitatoa pren-
dereatto passivamente del dato, ma
ha messo in atto una vera e propria
rivoluzione che, seppure lentamente,
punta a ribaltare le logiche di siste-
ma, saprattutto quando si parla di ca-
pi e accessari d'altagamma. Anche
perandare incontroalle esigenze di
un pubblico sempre pitiattento alla
questione sostenibilita,

L'Italia - che deve al settore moda
nelsuocomplesso oltre g4 miliardi di
curo, di cui 20 assorbiti dal comparto
tessile - € in prima fila nella battaglia
afavore della responsabiliti ambien-
tale e sociale, A confermare di questo
interesse crescente, € il report «De-
stination Zero» di Greenpeace, che
evidenzia come su8oimprese (brand
eaziende manifatturiere) che hanno

aderitoallacampagna Detoxa livello
mondiale, 60 sonoitaliane.

La riduzione dell'impatto am-
bientale delle loro produzioni si
traduce in un triplice lavoro per le
aziende che hanno operato o ope-
rano sull'efficienza energetica dei
loro stabilimenti, studiano proces-
si di lavorazione alternativi e
orientano i propriinvestimentiin
ricerca e sviluppoverso lacreazio-
ne di materiali innovativi, spesso
impiegando tecnologie di ultima
generazione, che possano sop-
piantare quelli pilt dannosi,

E il caso di aziende tessili come
Canepa,che ha sviluppato Kitotex,
un materiale organico biodegrada-
bile (ottenuto riciclando I'esoschele-
tro dei crostacei, scarto dellindu-
stria alimentare) da utilizzare nel
processo di preparazione dei filati
alla tessitura per abbattere l'impatto
ambientale. Oppure di Aquafil,
azienda che ha inventato Econyl,
una fibra tessile realizzata con le reti
da pescariciclate.

Decisivo anche il lavoro delle isti-
tuzioni: la Camera della Moda che ha
farto della sostenibilitauno dei capi-
saldi della strategia di promozione
della moda italiana all'estero.

~Ma.Cas.

NCOUZIENE RIBERVATA




