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ono in sala Buzzati al Corriere

11 mobile si fa blu e incontra I'economia circolare

La filiera dellarredamento e l'ambiziosa sfida del riciclo: alcune aziende made in Italy hanno gia iniziato

Materie prime e processi industriali: un conve

ggi si puo essere
competitivi
usando solo
quello che abbiamo. Perché la
concorrenza puo essere fatta
non lanto con un prodotto
meno costoso, ma lavorando
sulla sostenibilita. Questa é la
sfida per innovare, e I'Ttalia ha
tutte le carte in regola per es-
sere alla guida della bioeco-
nomia».

Cosi Gunter Pauli, fautore
della blue economy, basata su
un modello di business com-
petitivo ispirato dalla sosteni-
bilita, ha sintetizzalo in una
lectio magistralis un proces-
so in atto che pone 'economia

circolare al centro di un siste-
ma dove il prodotto (e la filie-

ra che 'ha generato) devono
essere etici, dalla nascita allo
smaltimento, alla fine del ci-
clo di vita.

Di questo tema si ¢ parlato
a Milano in Sala Buzzati nel
First Design summit del Cor-
riere della Sera (in collabora-
zione con Federlegno Arre-
do), dal titolo «II mondo che
gira - La sfida dell'economia

circolare nella filiera del legno
arredo». Un'occasione per fa-
re il punto su un argomento di
altualita ma ancora poco noto
nel dettaglio alle imprese. Ep-
pure I'ltalia in questo campo
puo dare qualche lezione al-
'Europa, come dimostra I'in-
dagine della fondazione Sym-
bola presentata dal suo presi-
dente Ermete Realacci: sono il
319 le imprese che tra il 2008
e il 2015 hanno investito in
prodotti e tecnologie green e
la quota investita in ricerca e
sviluppo (564 milioni di eu-
ro) é superiore a quella ingle-
se (44,6) e tedesca (39,9).

Esempi virtuosi
Simona Bonafé, europarla-
mentare membro della com-
missione per lambienle, sta
lavorando a una legge sul-
I'economia circolare che do-
vrebbe essere varata eniro il
2017 e ha sottolineato come
«la responsabilita estesa per

le aziende potrebbe significa-
re un risparmio del 40% dei
costi industriali dati dalle ma-
terie prime, con un conse-

guente incremento netto del
Pil».

LTtalia ha delle peculiarita
da salvaguardare, ha specifi-
cato Raffaele Tiscar, vicese-
gretario generale della presi-
denza del Consiglio dei mini-
stri: «Il nostro prodotto in ge-
npere non & monomaterico,
quindi pit complesso nello
smaltimento a fine vita, ed &
generato in parte da un tessu-
to artigianale che & il suo valo-
re: anch'esso va messo a siste-
ma per preservarlo».

«Leconomia circolare non
deve essere vista dagli im-
prenditori come un peso, ma
come unopportunita di rilan-
cio economico», ha affermato
Roberto Snaidero, presidente
di Federlegno Arredo che,
pensando alle qualita del le-
gno, anche pell'ottica della ri-
costruzione post terremoto,
sottolinea che «dobbiamo ab-
battere i pregiudizi su questo
materiale: oggi con il legno
non si fanno solo gli chalet ma
edifici interi».

Ne sa qualcosa Yarchitetto
Stefano Boeri, ora impegnato
con un progetto per Amatrice
— una mensa per i bambini e

una piazza o agord — basato
sull'uso del legno-locale: «k
impressionante vedere a terra
i tetti in cemento, unica trac-
cia di edifici crollati solto il lo-
ro peso. Nel nostro paese la
superficie boschiva ¢ in au-
mento costante: utilizzare le-
gno certificato significa salva-
guardarla».

Dal micro (il design soste-
nibile dei piccoli oggetti quo-
tidiani spiegato da Giulio Jac-
chetti) al macro dei pannelli
in 100% truciolare e mdf di
Fantoni e del gruppo Mauro
Saviola, del legno km zero di
Itlas che diventa pavimento,
rivestimento e arredo, dei mo-
bili in vetro e alluminio di Ri-
madesio: quattro aziende vir-
tuose hanno raccontato la lo-
ro storia da precorritori del-
l'economia circolare. «Ogni
progetto deve essere concepi-
to in un'ottica green — dice il
ministro dell'ambiente Gian
Luca Galletti — . Mi vergogno
che in Italia venga buttato in
discarica ancora il 40 % dei ri-
fiuti: dobbiamo arrivare al 10
%om.
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