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Foglio

Business & cultura

La creativita fa bene al Pil

Ad Arezzo vale I'8,5% della ricchezza - Segue Pesaro-Urbino

ltre 750 milioni di va-
O lore aggiunto genera-
to dall'industria della
creativita e della cultura, ma
soprattutto una percentuale
pari all'8,5% sul totale della
ricchezza prodotta dal siste-
ma economico provinciale.
Sono questiinumeriche fan-
nodi Arezzo laprovinciaita-
liana nella quale la cultura,
sia pure intesa nella accezio-
ne pitt ampia e attuale, gene-
ramaggiore ricchezza. A so-
stenerlo ¢ la Fondazione
BB al termine diun stu-
dio in collaborazione con
Unioncamere e Istituto Ta-
gliacarne e pubblicato conil
titolo: «L’Italia che verra-In-
dustria culturale, made in
Italy e territori». Uno studio,
curato da Domenico Stura-
botti, dal quale I'Ttalia di mez-
zo, e in particolare il Centro-
Nord, ne esce protagonista.
A farla da padrone sono
Toscana e Marche. Basti di-
re che nella graduatoria del-
le prime dieci provinceitalia-
ne ben cinque appartengono
aquesteregioni. Dopo lalea-
dership di Arezzo, infatti, tro-
viamo Pesaro-Urbino, con
una percentuale pari al 7,5%;
al quinto Pisa, conil 7,4%; se-
guite da Firenze, al nono po-
sto con il 6,9% e da Macera-
ta, decima con il 6,7 per cen-
to. Unrisultato, spieganoicu-
ratori, che smentisce chi de-
scrive questo settore come

statico e rivolto al passato.
«Se qualcuno ha veramente
sostenuto che "con la cultu-
ra non si mangia" - afferma

Ermete Realacci, presidente
diSeE- hadettounaco-
sa sbagliata, miope, contra-
ria alla storia ¢ al futuro del
nostro Paese».
Particolarmente soddisfat-
to, il presidente della Came-
ra di commercio di Arezzo,
Giovanni Tricca. «Certa-
mente-spiegaTricca-lade-
finizione del concetto di in-
dustriaculturale che e allaba-
se della ricerca ¢, per certi
aspetti originale, ma credo
anche metodologicamente
corretta. Non pud’ infatti
sfuggire a nessuno lo stretto
rapporto esistente tra le no-
stre produzioni di eccellen-
zaeilterritorio aretino, dove
cultura e creativita sono pre-

senti da secoli nelle attivita
manifatturiere pit tradizio-
nali oltre che nel patrimonio
storico-artisticox.
Commenti entusiasti an-
che daPesaro-Urbino. «Que-
sto dato - spiega il presiden-
te della provincia di Pesaro-
UrbinoMatteoRicci-éladi-
mostrazione che la cultura
rappresenta un elemento
fondamentale per lo svilup-
po. Possiamo non essere la
provincia piu ricca d’Italia,
ma possiamo puntare a di-

ventare quella che offre mag-
giore feliciti e benessere ai
cittadini. Ci stiamo creden-
dononostanteitagliche stan-
no mettendo a dura prova i
servizi». ‘

In totale, 'industria della
cultura e della creativita -
che secondo RSB spazia
dallarchitettura, all’artigia-
nato, dal design alla comuni-
cazione, dalle energie rinno-
vabili alla cultura tradiziona-
le - frutta all’Italia quasiil 5%
della ricchezza prodotta
(4,9%, per I'esattezza, per un
valore di 68 miliardi di euro)
e da lavoro a un milione e
mezzo di persone (il 5,7%
dell'occupazione naziona-
le). Ad Arezzo, per esempio,
la creativita - sotto forma di
moda, oreficeria, energierin-
novabili e non solo - incide
per 1'84% dell’intero valore
aggiunto prodotto dal setto-
re. Ma anche a Pesaro-Urbi-

no prevale nettamente Pin-
dustria creativa, con il
77,6%;1dem per Pisa (70,1%),
Firenze (66,3%) € Macerata
(67,2%). Unesempio dicrea-
tivita industriale, che viene
dalle Marche, € Tonda, I'in-
novativavetrina per il gelato
artigianale, che ricordala ta-
volozza dei colori del pitto-
re. O, ancora, le cappe aspi-
ranti per cucina nate dall'in-
contro tra una grande azien-
da del settore € un artista co-

me Gaetano Pesce. «Il mani-
fatturiero di alta qualita -
spiegaEmiliano Cecchini, re-
ferente aretino di Fianee -
percompetere alivellointer-
nazionale hadovutoincorpo-
rare comunicazione, valorie
design. Questo vale per la
Ferrari come per alcune
aziende aretine che hanno
una dimensjone manifattu-
riera piti “colta”».

«Il cuore dellaricerca, del
resto - spiegano i curatori -
sta proprio nel non limitare

il campo d’osservazione ai
settori tradizionali della cul-
tura e dei beni storico-arti-
stici, ma nel guardare quan-
to contano culturae creativi-
tanelcomplesso delle attivi-
ta economiche italiane nei
centri di ricerca delle gran-
di industrie come nelle bot-
teghe artigiane o negli studi
professionali».
Ecomeesempiodellatra-
dizione di eccellenza pro-
duttivaitaliana, Jaa9ein-
dicaanche «scuole di altissi-
molivello,al confine trareal-
taproduttivae mondo acca-
demico», tra le quali spicca
Polimoda: la prestigiosa
scuola toscana, fondata nel
1986 su iniziativa dei comu-
nidiFirenze, Pratoe delle as-
sociazioni imprenditoriali,
che oggi forma tuttiiprinci-
pali profili del settore in co-
stante contatto con il mon-
dodelle imprese.
Gianluca Baccani
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A confronto

Prime dieci province secondo l'incidenza del valore aggiunto del sistema produttivo culturale
sul totale economia provinciale e relativi occupati. Anno 2010 (valori assoluti e percentuali)

valori o o Composizione % per settore Occupati

Province 35Ot  iotale Industrie Industrie Patrimonio Performing  nel sist.

(mgl : > storico- arlsearti prod.
dieuro) COMOMI3 creative cultwrali .0 “ligve | culturale

Pordenone  643.066 13.756

Vicenza  1876.071 78 768 | 215 04 13 38848

Treviso 1615531 72 751 | 227 05 7 34692
Milano  9.168:059 70 349 | 603 - 05 43 177736

Roma 8.598.759 6,9 2L5 7.7 18 5,0 148914

‘ Fonte: Fondazione YudNEN Unioncamere e Istituto Tagliacarne
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Arezzo. Il settore orafo alimenta l'economia pill creativa
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