. Settimanale || Data 17-06-2012
il nostro Pegina 21
tempO Foglio 1 f2

| Rapporto | La Coldiretti denuncia le molte importazioni contraffatte

Michele Gota

L'erba del vicino ¢ sempre pit
verde. Figurarsi I'olio d’oliva.
Cosi & di pochi giorni fa la no-
tizia che nel 2011 Tltalia ha
conquistato, un altro primato
mondiale. E diventata il primo
importatore di olio di oliva: 584
mila tonnellate, il massimo stori-
co, contro le 483 mila t di produ-
zione nazionale. Un’alluvione.
Peccato, perché come ha detto il
presidente della Coldiretti, Ser-
gio Marini, «€ scandaloso che
in un Paese come T'ltalia, che
ha conquistato primati mondiali
nella qualita dell’extravergine, 1
cittadini siano costretti a consu-
mare, con linganno, prodotti
scadenti, ottenuti Spesso mesco-
lando prodotti di origine diver-
sa». Gia, perché nonostante i
controlli e le denunce effettuati
da Carabinieri, Corpo forestale
dello Stato e Agenzia delle Doga-
ne, alcune aziende vendono un
olio che non ¢é quello dichiarato
sulla confezione.

L’olio, come noto, ha caratte-
ristiche diverse a seconda della
zona di produzione. Per inciso,
nel 2011, le Regioni prime pro-
duttrici sono state la Puglia con
166.536 t, pari al 35%, la Cala-
bria con 161.845 t e la Sicilia
con 51.214 t. Ed é altrettanto
vero che 1 consumatori han-
no gusti diversi. Ma chi pensa
di acquistare un extravergine
italiano non dovrebbe trovar-
si in tavola un cocktail di varia
provenienza. Pey questo sono
importanti le indicazioni ripor-
tate sull’etichetta, che dovreb-
bero essere comprensibili e fa-
cilmente leggibili. E qui, ecco il
primo mtoppo.

Dall’analisi presentata dalla Col-

diretti nel corso dell'iniziativa
«Per il futuro dell’olio italiano»,
promossa insieme a Unaprol e a
Fondazione Symbola (fondazio-
ne per le qualita italiane), risulta
che nella maggioranza deglh oli
in commercio «la scritta é ripor-
tata in caratteri molto piccoli,
posti dietro la bottiglia e, in mol-
ti casi, in una posizione sull’eti-
chetta che la rende difficilmente
visibile. Inoltre spesso bottiglie
con extravergine ottenuto da
olive straniere sono vendute con
marchi italiani e riportano con
grande evidenza immagini, frasi
o nomi che richiamano all’ita-
lianita fortemente ingannevoli».
In altre parole, sulle etichette
di olig

ottenu-

to da olive

straniere e posto in vendita nei
supermercati italiani in genere

¢ quasi impossibile leggere la
scritta obbligatoria per legge:
«miscele di oli di oliva comu-
nitari», oppure «miscele di oli
di oliva non comunitari», o «ini-
scele di oli di oliva comunitari e
non comunitari».

Certo, la legge europea impone
che sia indicata la provenienza
e non la grandezza della scritta,
ma un “corpo” tipografico pic-
colo fa nascere qualche dubbio.
Ed é altrettanto certo che se per
alcuni  con-

sumatori

queste  di-

zioni sono

trascurabi-

I, tutd si

stupiscono

nel sapere

che quat-

tro  botti-

glie di olio

extravergi-

ne su cinque

rischio di trufte:
come difendersi

vendute in Ita-

lia contengono

miscele di altri

Paesi, e che il

74%  dell'im-

port arriva dalla

Spagna, il 156%

dalla Grecia e

il 7% dalla Tu-

nisia.

Sempre per la

Coldiretti gli

oli  importat

«vengono infat-

ti mescolati con

quelli nazionali

per acquisire,

con le immagi-

niin etichetta e

sotto la coper-

tura di marchi

storici, magari

¥ ceduti all'estero, una
parvenza di italianita da
sfruttare sui mercati nazionali
ed esteri dove sono state esporta-
te 364 mila tonnellate nel 2011».
Non é un caso che, secondo il
rapporto 2010 Coldiretti-Euri-
spes sulle agromafie, «il 93,1%
del vergine e dell’extravergine
importato dai Paesi extracomu-
nitari viene dalla Tunisia. Quan-
do entia in Italia inonda le pro-
vincie di Pavia (33,3%), Lucca
(19,1%) e Genova (10,1%)».
Certo, nessuno impedisce  di

commercializzare -olio non ita-

liano. Basta dichiararlo, anziché
farlo credere “tricolore”. E talo-
ra non ¢ vera neppure la scritta
«miscele di oli di oliva comuni-
tari»: come € stato documenta-
to, in qualche porto europeo
attraccano navi con prodotto
non comunitario, che poi mani
e document “sapienti” dichiara-
110 europeo.

A conferma, in un’inchiesta
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si ricordava ch

provenienza e alla qualita, tra
le decine di marchi presenti sul
mercato italiano, spesso di italia-
no e rimasto solo il nome, Per
esempio, il gruppo spagnolo De-
oleo e proprietario delle azien-
de Bertolli, San Giorgio, Sasso e
Carapelli, che a sua volta ha, tra
I'altro, anche i marchi Delizia,
Frantolio e Le Macine.

Non basta. La dicitura «100%
italiano» non garantisce la quali-
ta assoluta, perché anche in Ita-
lia ci sono olive e olive, che dan-
no un prodotto diverso secondo
P'annata, il modo di raccoglierle,
selezionarle e conservarle. La
soluzione piu sicura ¢ quella di
acquistare oli con il marchio
Dop e Igp, che identificano ap-
punto una zona precisa. Unica
“controindicazione” ¢ il prezzo:

dell’Italia: & il primo Paese
che acquista dall’estero un

prodotto sempre “nazionale”

in genere, da 8 a 25 euro al litro.
Un discorso a parte merita I'in-
dagine compiuta lo scorso au-
tunno da Unaprol-Consorzio oli-
vicolo italiano (creato nel 1966
da Coldiretti e Confagricoltura),
in collaborazione con Coldirett

e m Dodici  campioni
delle marche pit vendute sono

stati prelevati in ipermercati di
tutt’Italia e poi esaminati da tre
distinti laboratori, compresa I'A-
genzia delle Dogane di Roma.
Gli oli sono risultati in linea con
i parametri di legge sul piano
chimico, ma 'analisi ha rilevato
la presenza di muffe in oltre i
40% delle bottiglie esaminate;
poi il 16% conteneva olio deri-
vato da olive alterate e 1'8% risul-
tava addirittura rancido.

Sulla base di questi e altri dati,
per tutelare da un lato il consu-
matore, dall’altro ’olivicoltura
italiana (250 milioni di piante,
con un impiego di manodopera
pari a 50 milioni di giornate la-
vorative I’anno), la Coldiretti ha
presentato una proposta di leg-
ge sulla riclassificazione degli oli
vergini, sulla trasparenza e sulla
tutela del consumatore, sull’in-
dicazione di chi importa olio.
L’augurio ¢ che quanto

prima la proposta di-

venti legge.

Un nuovo record mondiale

www.ecostampa.it

i mrutte
come dilend

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Symbola

074078



