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L’indagine. Sono state prese in esame 443.458 imprese. Pari al 7,3% del totale

La cultura resiste alla crisi

Movimentati 214 niliardi
I rapporto di Unioncamere

ROMA — Duecentoquattordi-
cimiliardi di euro, ovvero il
15,3% della ricchezza nazio-
nale prodotta. Con ogni euro
che ne «attiva» altri 1,67 sul
restodell’economia. Tanto va-
le nel 2013 la filiera culturale
italiana. E quanto emerge dal
Rapporto 2014 Io sono cultura -
UItalia della qualita e della bel-
lezza sfida la crisi, curato da
Fondazione Symbela e Union-
camere con la collaborazione
della Regione Marche e pre-
sentato a Roma dai segretari
generali delle due associazio-
ni, Fabio Renzi e Claudio Ga-
gliardi, alla presenza del mini-
stro dei Beni culturali Dario
Franceschini.

Un’analisi che ha elaborato
idati 2013 delle 443.458 im-
Freseitaliane (i17,3% deltota-

e) che si occupano di cultura
(intesa anche come perfor-
ming arts, tv, cinema, stampa,
librie settori creativicome de-
sifn o architettura) e dei suoi
349 mila addetti (15,8 % degli
occupati, il 6,2 % contando an-
chepubblicoenoprofit).Lafo-
tografia che ne emerge e di un
settore che non solo ha tenuto
la crisi, ma che ha avutoanche
margini di miglioramento. Pi-
lastro del Made in Italy, il set-
tore cultura e creativita, ad
esempio, ha saputo crescere
nell’export con 41,6 miliardi
di euro diesportazioni (+35%)
e un surplus commerciale di
25,7miliardi,secondosoloalla
filiera meccanica e ben sopra
la metallurgica. Ha poi attrat-
to piu sponsorizzazioni
(+6,3 %) toccandoi 159 milioni
e,dasolo, harealizzatoil 5,7 %
dellaricchezzaprodottain Ita-

Il ministro Dario Franceschini

lia: 74,9 miliardi di euro, che
diventano 80 con le istituzioni
pubbliche e noprofit.

Ma la forza della cultura va
ben oltre, grazie a un effetto
moltiplicatore paria 1,67 sul
resto dell’economia: cosi ogni

europrodottoneattiva 1,67 in
altri settori (addirittura 2,1
nelle industrie creative e 2 nel
atrimonio storico artisticog.
raticamente gli 80 miliar
ne «stimolano» altri 134, arri-
vandoaquei214.

In coda per entrare alla Galleria degli Uffizi di Firenze

La cultura poi spinge il turi-
smo (36,5% della spesa, pari a
26,7 miliardi di euro) con oltre
un terzo deivisitatoridirettiai
i nostri musei, oltre a escursio-
ni, enogastronomia, monu-
menti, shopping.

ROMA — Arezzo capitale della filiera della
cultura, sia per valore aggiunto che per oc-
cupazione. Battute (quasi) tutte le grandi
citta d’arte. E quanto emerge, un po a sor-
Fresa, dal Rapporto 2014 «Io sono cultura -
’Ttalia della qualita e della bellezza sfida la
crisi». Ma cio che colpisce € che se le prime 5
province per incidenza di imprese culturali
sono Firenze (11,8%), Milano (10,9%), Arez-
zo (10,1%), Como (10,0%) e Roma (9,7%),
con Venezia assente, la provincia dove il si-

Arezzo n vetta alla classifica

stema produttivo culturale porta maggiori
risultati € Arezzo: 9,0% in quanto incidenza
di valore aggiunto e 10,4 % per occupazione.
Merito non solo del Crocifisso del Cimabue o
della Casa del Vasari, ma soprattutto, spiega
il presidente della Fondazione Symbolg, ]zg
mete Realacci, «merito degli orafi».

Le classifiche proseguono poi con Porde-
none e Pesaro Urbino, attestate sulla stessa
soglia del 7,9% in quanto a valore aggiunto,
seguite da Vicenza (7,7%), Treviso (7,6 %).
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