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Profumo (Unicredit): sempre meno made in Italy nel mondo con le pmi
Roma. I celebricioccolati- ro abbigliamento, arreda-
ni della Ferrero Rocher mento, automazione e
passano dalla loro confe- agroalimentare occupano
zione in carta dorata ad il 90,7% de1 dipendenti e
una ben meno invitante generano il 77,6% delle
com’e quella bollata. Sta- esportazioni ditutte le im-
volta, pero, é la Cina a co- prese manifatturiere del
stringere 1verticidella ca- made In Italy. _
sa plemontese (quella che _ «Qcecorre USCIre dall_a V1-
produce anche Ia Nutella sione che le imprese picco-
e 'ovetto Kinder) a rivol- le «sono belle» oppure che
er<sl alla corte suprema «S0N0 brutte»:_tutte le 111~
1 Pechino per vedere ri- prese sono lmportantl,
conosciutiipropridiritti. ma con le piccole e medie
Che sono guelli, priorita- sl ha meno penetrazione
riamente, di non essere sul mercati imternaziona-
1mitati S{a nel marchio e ll)}, ha detto. Percio «biso-
che nei prodotti. na assolutamente creare
La diatriba legale sul elle piattatorme (rappre-
«Rocher» vede contrappo- sentate da banche e fiere)
sta la Ferrero alla cinese che consentano a queste
Montresor Food. La corte pmidi crescere dimenslo-
suprema di Pechino dect- nalmente o di Infernazio
era 1. IEese Prossimo Ja [taly», ha affermato pol 1l
i{;giﬂc}fg C’Ii‘azggza{g%'éeﬁﬁ Alessandro Profumo (Unicredit)  presidentediTod’s, Diego
ro Rocher. 11 gruppo ali- Della Valle «significa fat-
mentare italiano chiede bodeiconcorrentistranje- 10 I Italia. Quello che
ai giudici di far ritirare T1, ieri a Milano sono in- non e fatto qui non e made
dagli scaffali il cioccolati- tervenutianche autorevo- 11 Italy. Sitrattadiuna va-
nomade in China e anche 1i personaggi dell'econo- lenzaassolutachenon de-
unrisarcimentodi700mi- ~mia al convegno «Per un 1= 25T L0 mddlscmf
la Renmibi, pitomeno 90 nuovomade in Italy», pro- %10%@& .ﬁm O glez_m Ij’g’t uel -
mila dollari (68 mila euro mosso dalla Fondazione fl ¢ e»l %mue H\} Ha yho
circa). Lazienda dolcia fannoy Della Valle 12
ria ha ottenuto nel genna- All"Incontro hanno par- re un valore agoiunto for-
i0 scorso una primasigni-  tecipato tra gli altri il mi- 4700 15 mdu%?one italia-
ficativa vittoria in Cina nistrodegliafiariregiona- =~ e%ma valenza alta
contro la contraffazione liLindaLanzillotta,ilpre- 1 "0 0 "si 18 avere in
del Rocher: I'alta corte di ~ sidentediTod’s DiegoDel- = c 100 altmpPaese»
Tianjin, la metropoli por- la Vallee il presidente del- Prima di gustare gli ori-
tuale a 150 chilometri da  l'Anci, Rossano Soldinl.  ginaij prodotti alimentari
Pechino, ha ingiunto alla  Apresiedereilavoriésta- $ialiani. i ciness assaggia-
Montresor di mettere im-  to 'amministratore dele- 570 oro imitazioni infer-
mediatamente fine alla gatodiUnicredit, Alessan- 1 57i0naliche stanno inva-
produzione di cioccolati- dro Profumo, mentre e  dondo il mercato asiatico
ni impacchettati in modo  conclusioni sono state af-  ¢op il rischio che il gusto
identico a quelli del- {fidate al presidente di peresti per sempre condi-
I’'azienda italiana. gkl Krmete Realac-  zipnato:el’allarme lancia-
_ L.a societa cinese e stata Cl. _ _ toieridal seeretario gene-
inoltre condannata a pa- Introducendo i lavori, rgledella Coldiretti, Fran-
are alla Ferrero un in- Profumo ha sottolineato ¢o Pasquali, al convegno
ennizzo di 87 mila dolla- I'urgenza di risolvere 1l organizzato da Syﬂ]ﬁ(}la_
ri. I cioccolatini «cinesi»  problema delle dimensio- Tl mercato mondiale delle
riportano un diverso logo nimedlamentetroppopic- imitazioni del made in
ma hanno la stessa appa- cole delle aziende del set- Italy alimentare», ha det- ECONOMIA R
renzaepressocheuniden- torechevedeuna«centra- to Pasquali, «vale 50 mi-  |ssmse o i s S
tita uguali. Ma a difende-  lita assoluta» delle pmie liardidieuro, pariacirca  |Feste spesa«superperilcenone i con:i”
re il made in Italy da imi-  del distrettl. Le pmi che lametadell’intero fattura-
tazioni e azioni di distur-  operano nelle «4A», ovve-  to del settore «originale».



