Allarme di Coldiretti: nel 2006 registrato aumento del 66%
Agnello, vola Pimport
A forte rischio la carne made in Italy

Nel 2006 sono quasi raddop-
piate le importazioni dal-
I'estero di carne di agnello che
rischiano di essere spacciate co-
me made in Italy per la man-
canza dell’obbligo d’indicare in
etichetta la provenienza, come
& gia previsto per la carne bo-
vina e il pollame. E I'allarme
lanciato dalla Coldiretti sulla
base dei dati Istat sul commer-
cio estero relativi a gennaio
2006 dai quali emerge che in un
solo mese sono stati importati
dall’estero quasi 565 mila chili
di carne di agnello fresca, re-
frigerata o congelata, con un au-
mento del 66% rispetto allo scor-
so anno. Si tratta, sottolinea la
Coldiretti, di un trend in cre-
scita sul 2005 quando nel corso
dell'intero anno & stata impor-
tata carne di agnello per un to-
tale di 12,9 milioni di chili e un
valore di 59,4 milioni di euro con
la Spagna, I'Inghilterra e la
Francia, che si classificano tra
iprincipali paesi fornitori. L’au-
mento del consumo che si veri-
fica durante il periodo di Pa-
squa, quando la carne di agnel-
lo & presente in una tavola su
tre, fa aumentareil rischio d’in-
cappare in.prodotti che vengo-

no spacciati come made in Italy
senza esserlo, a danno dei con-
sumatori e degli allevatori na-
zionali. La mancanza di tra-
sparenza sull’origine del pro-
dotto rende impossibile effet-
tuare scelte consapevoli sulla
base delle caratteristiche qua-
litative del prodotto e favorisce
rincari ingiustificati dalla pro-
duzione al consumo, nonostan-
te il fatto che i prezzi quest’an-
no, almeno all’origine, siano me-
diamente pit bassi (3-4 euro al
chilo agli allevatori), anche se
al consumo arrivano a valori
compresi tra i 10 e i 15 euro.
Una situazione che, afferma la
Coldiretti, deve essere combat-
tuta con Papplicazione dellaleg-
ge 3 agosto 2004 204 che pre-
vede l'obbligo di indicare in eti-
chetta l'origine di tutti gli ali-
menti con 'obiettivo di valoriz-
zare i primati qualitativi e di si-
curezza della produzione nazio-
nale. Peraltro, continua la Col-
diretti, l'etichettatura di origi-
ne elarintracciabilita della pro-
duzione rappresentano anche

un forte deterrente nei confronti.

dei furti che si sono intensifi-
cati quest’anno nelle campagne
proprio nei giorni che precede-

vano la Pasqua, con centinaia
di animali sottratti agli alleva-
tori. Gli acquisti familiari di car-
ne di agnello, pecora o capretto
ammontano a circa 1,5 chili a
testa all’anno e rappresentano
appena il 4% della domanda
complessiva di carne, ma, sot-
tolinea la Coldiretti, si concen-
trano nel periodo pasquale. I
consumi di carne ovicaprina,
dopo aver subito un forte ridi-
mensionamento nei primi anni
del 2000, si sono stabilizzati e
gli acquisti domestici sono ri-
sultati pari a oltre 28 mila ton-
nellate per una spesa di quasi
260 milioni di euro, secondo i
dati Ismea Ac Nielsen.

La meta dei consumi familia-
ri nazionali, continua la Coldi-
retti, & concentrata nel Sud e
nelle Isole, ma valori significa-
tivi si registrano anche nel Cen-
tro Italia.

In Italia, conclude la Coldi-
retti, sono allevati oltre 9 mi-
lioni di pecore e capre localiz-
zate per quasi la meta in Sar-
degna, mentre sono 14 le razze
di pecore iscritte al libro ge-
nealogico nazionale come la Sar-
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pravissana.



