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Cultura, creativita e turiSmo come
drivers dello sviluppo termtonale

di ENZO SANTOCHIRICO *

isorse legate al suo paesaggio,

alla sua qualita urbana, alla

suacreativita, al suo patrimo-
nio storico-ambientale, alla sua storia
antropologica e culturale come fatto-
ri decisivi di una nuova stagione del-
la Citta dei Sassi, una diversa e pitt ma-
tura occasione di opportunita e di cre-
scita, oltre che di apertura a scambi e
rapporti con nuove aree geoeconomi-
che. La candidatura di Matera a Ca-
pitale della Cultura 2019 circostan-
za Sstraordinaria, e forse irripetibile,
per acquisire questa consapevolezza,
trasformandola in progettualita stra-
legica e coerente assunzione di respon-
sabilita. Ne siamo tutti realmente con-
vinti? Se ve ne fosse ancora bisogno,
eccoilrapporto “lo sono Cultura 2014”
di Symbola-Unioncamere a conferma-
re la centralita della cultura e della crea-
tvita. Lafiliera culturale italiana muo-
veil 15,3% del valore aggiunto nazio-
nale, equivalente a 214 miliardi di eu-
ro. Durante la crisi Iexport legato a
cultura e creativita e cresciuto del 35%.
Gli investimenti in cultura hanno un ef-
fetto moltiplicatore pari a 1,67 in al-
tri settori, percio gli 80 miliardi inve-
stiti nel settore ne stimolano altri 134
in altri. Le imprese del sistema cultu-
rale danno lavoro 1,5 milioni di per-
sone, pari al 6,2 del totale. Un ultimo
dato é che a beneficiare dell effetto trai-
no della cultura e il turismo, consoli-
dando un binomio da tempo evidente.
E la “geografia della cultura” ci con-
segna un ulteriore dato interessante:
sono piccole citta (province) come Arez-
zo, Pordenone, Pesaro-Urbino, Vi-
cenza, Treviso, Macerata a primeggia-
re per valore aggiunto e occupati nel
settore. Le regioni centrosettentriona-
li predominano, ma non ¢ senza rilie-
vo la circostanza che la Basilicata e la

prima fra le regioni meridionali sia per
valore aggiunto (4,5%), sia per occu-
pazione (5,5%). La riflessione sareb-
be pitt completa e interessante se al-
Uattivita classicamente culturale (Pa-
trimonio storico-artistico, performing
arts e arti visive, industrie culturali),
aggiungessimo non solo le industrie
creative, come per 1l Rapporto cultu-
ra 2014, ma anche formazione e il tu-
rismo. Avremmo il quadro chiaro che
di quella che puo e deve essere 'ossa-
tura del sistema economico della cit-
tadei Sassi, il profilo e lamissione che
puo assegnarsi, la rigenerazione che
puo conoscere dopo la crisi e il decli-
no di altra tradizionali punti di forza.
Bisogna farlo guardando all’ Europa,
svolgendo la funzione di ponte con il
Mediterraneo. I dati recenti ci dicono
che negliultimi 8 anni la qualita di traf-
fico mondiale nel Mediterraneo é cre-
sciutadal 15 al 19%; il Sud ha aumen-
tatodal 7,9 del 2010al 10,2% del 2013
la quota di export verso i paesidel Nord
Africa, anche se resta prevalente il Cen-
tro Nord rispetto al mezzogiorno, si sti-
ma che l'import nel 2014 in quei pae-
si crescera fino al 20%. Che cosaci di-
cono questi dati? Che abbiamo sull 'al-
tra spondamediterranea paesi con cui
possianmo avere scambi e non solo di
merci, che ad essi possiano proporre
offerte formative di alta qualita; che pos-
siamo costituire un polo attrattivo per
competenze, sistemi urbani, attivita cul-
turall, servizi di alta qualita. Ecco per-
ché una strategia di qualificazione, svi-
luppo, raccordo delle istituzioni cultu-
rali, dei centri di ricerca, del sistema
produttivo culturale é decisiva per il fir-
turo di Matera e della Basilicata. La
sfida per il 2019 deve spingerci e aiu-
tarci a elaborarla e condividerla con
passione, ambizione e lungimiranza.
* Gia presidente
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