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Storia e arte come business
La regione sl piazza sesta

TRENTO — Che «conla cul-
tura non si mangi» sembra es-
sere un luogo comune desti-
nato ad essere sfatato: la rispo-
staa chi sostiene che Ia cultu-
ra non produce Pil si trova nel-
le 276 pagine de «L'Italia che
verra», un rapporto sull’indu-
stria culturale in Italia elabora-
to da (Fondazione
per le qualita italiane) e
Unioncamere,

Si tratta della prima indagi-
ne nazionale che quantifica il
peso della cultura nell’econo-
mia italiana, identificando ta-
le filiera come motore trainan-
te e di rilancio per molta par-
te del paese, possibile via per
combattere la crisi: il valore
aggiunto prodotto dalla cultu-
ra, infatti, raggiunge il 15%
dell’economia nazionale e im-
piega 4,5 milioni di persone.

1l rapporto non ha limitato
il campo d’'indagine ai settori
tradizionali, ma ha allargato
lo sguardo a quattro macro
aree (industrie culturali, indu-
strie creative, patrimonio sto-
rico-artistico architettonico,
performing art e arti visive) e
atuttii settori che non svolgo-
no propriamente attivita cul-
turali ma che dalla cultura so-
no innescati (dal turismo alle
attivita formative).

Se la provincia italiana che
ha fatto maggiormente tesoro
dell’ intreccio fra bellezza, cul-
tura, innovazione, saperi arti-
giani e manifattura & Arezzo
(con il valore aggiunto della
cultura pil alto d’Italia) il
Trentino-Alto Adige si colloca
al sesto posto fra le regioni ita-
liane per «propensione al-
Pexport culturale» con una
quota di addetti nelle imprese
esportatrici culturali sul tota-

le regionale del 2,4% (la me-
dia italiana e del 2,3%). In te-
sta alla classifica per inciden-
za del valore aggiunto della
cultura sul totale dell’econo-
mia, dopo Arezzo, Pordenone
e Milano (con I'8%), poi Pesa-
ro e Urbino e Vicenza (con il
7,9%): per la citta di Trento
questo dato si traduce in un
totale di 745,9 milioni di eu-
ro. Il valore aggiunto maggio-
re é rappresentato dalle indu-
strie creative (architettura, co-
municazione, design e produ-
zione di stile, artigianato)
quantificato in 361,2 milioni.
Bolzano supera di poco i «cu-
gini» trentini, con un valore
aggiunto totale di 782,2 milio-

ni di euro: anche in questo ca-
so l'indotto maggiore (465,1
milioni) proviene dalle indu-
strie creative.

Per quanto riguarda, inve-
ce, la distribuzione degli occu-
pati nel sistema produttivo
culturale, il rapporto calcola
che, sia nella provincia di
Trento che in quella di Bolza-
no, le persone impiegate nelle
diverse aree culturali (dall’ar-
chitettura alla musica, dai vi-
deogiochi ai musei) superino
di poco le tredicimila unita.
La parte del leone, anche in
questo caso, la fanno i vari set-
tori delle industrie creative.

Erica Ferro
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