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Una certificaz)
piu ricavi, export e addetts

UNO STUDIO REALIZZATO

DA FONDAZIONESYMBOLA E CHE
VERRA PRESENTATO VENERDI
PROSSIMO DA LE DIMENSIONI
DELFENOMENO. UNICO NEO,
IL.PROLIFERARE DI SIGLE. PER
LEAZIENDE ANCHE I VANTAGGI
DELLE SEMPLIFICAZIONI
OFFERTE DA PA, ENTILOCALIEUE

Barbara Ardu

Roma

Produrre in modo pulito fabe-

ne non solo al Pianeta, che
gia basterebbe, ma alle stesse azien-
de. Quelle che sprecano meno ac-
gua e energia, che riciclano, che li-
mitano la chimica, fatturano, assu-
mono e esportano pitt dei loro con-
correnti meno attenti all’ambiente.
Trail 2009 e i1 2013, gli anni pit1 bui
della crisi, le green company han-
no visto crescere il fatturato in me-
dia del 3,5 per centro, contro il 2 di
quelle che non avevano un certifica-
to “verde”. Non hanno licenziato,
ma assunto e hanno trovato porte
aperte sui mercati esteri. A mettere
a confronto i due mondi, quello pu-
lito e quello piu grigio, & il primo
corposo studio sulle certificazioni
che verra presentato il 26 febbrario
a Milano. Duecento pagine di datj,
sigle e confronti curato da Symbo-
la, Fondazione italiana perla quali-
ta, e Cloros, azienda che aiuta le im-
prese arendere piti efficient i siste-
mi energetici, in collaborazione
con Accredia e Csqa.

1l titolo “Certificare per compete-
re” parla da solo. I marchi di certifi-
cazione, questa la tesi, sono un vola-
no sia per la crescita delle imprese,
che per l'innovazione. Perché chi
certifica fa gia un passo verso il futu-
ro. La ricetta, a scorrere i dati, sem-
bra funzionare sia per le grandi che
per le piccole e medie imprese, a
Sud come a Nord. E’ trasversale a

per le mprese con1 “bollini

tutti i settori (quelli esaminati sono
quattro, automazione, alimentare,
arredocasa e abbigliamento) e aiu-
ta e penetrare nei mercati esteri (le
aziende certificate esportano
nell'86% dei casi), ma anche neiva-
ri comparti della Pubblica Ammini-
strazione. La Ue, le Regioni, i Co-
muni e lo Stato stesso prevedono
semplificazioni amministrative
per chi certifica. Corsie preferen-
ziali che aiutano a far risparmiare
tempo e denaro. In un mercato,
quello ambientale, dove le sensibi-
lita dei consumatori ¢ alta.

Un panorama che sembra idillia-
co. Ma qualcosa che non funziona
c'é. Una Babele di sigle in cui singoli
e imprese rischiano di perdersi. I
certificati ambientali sono oggi 450
in tutto il mondo, ci sono 12 nuove
registrazioni ogni anno, divise per
settore produttivo, per prodotto,
per singola emissione. Molti piccoli
imprenditori non li conoscono. O
diffidano, il che & comprensibile, vi-
stolo scandalo Volkswagen.

Eppure 'talia & all'avanguardia.
Sono nati in Italia alcuni dei marchi
pit innovativi, come “Friend of the
Sea” per la pesca, marchio senza il
quale non si entra nella Grande di-
stribuzione. E’ italiana la prima se-
dia certificata. Ela Penisola & secon-
da solo alla Cina per numero di certi-
ficazioni Iso 14001, marchio green
nato per le grandi imprese e il pitt
diffuso al mondo. Siamo terzi in Bu-
ropa per la certificazione Emas,
quella comunitaria, che si colloca al
secondo posto nei mercati mondia-
Ii. Ambedue sono certificazioni di si-
stema, quelle cioe dove si garanti-
sce la bonta del processo produtti-
vo. Poi ci sono quelle di prodotto, le
alimentari, quelle che prendono in
considerazione un solo aspetto del-
la produzione. Tante, forse troppe.

«Le difficolta ci sono - ammette
Ermete Relacci, presidente di Sym-
bola - e vanno affrontate. Ma quel-

onefa crescere

JUNLD

lo che vorremmo emergesse dallo
studio & che le certificazioni vanno
viste non come una pratica burocra-
tica da sbrigare o I'angolino dove
far giocare le imprese con un’ani-
ma bella, ma vanno considerate co-
me uno strumento che aiuta cresci-
ta, innovazione ed export».

Un esempio? «La Cina, dove mi-
lioni dinuovi ricchi iniziano a chie-
dersi cosa respirano e mangiano i
loro figli. Dalla conferenza sul cli-
ma di Parigi - aggiunge Relacci - &
emerso che nel mondo si stanno
aprendo grandi spazi per le impre-
se pulite. Chi arriva prima, vince. E
credo che l'imprenditoria italiana
abbia nel suo Dna sia la qualita che
il risparmio. Non dimentichiamo
che siamo un Paese povero di mate-
rie prime e dunque capace di in-
ventare risparmiando».

E gli esempi sono molti. Da Asdo-
mar, I'azienda del tonno che garanti-
sce la sopravvivenza della specie la-
vorando solo esemplari adulti in sta-
bilimenti dove il 100% di energia &
rinnovabile. Altro modello & la Miro-
glio Textile, i cui tessuti da decenni
vestono le donne italiane. Nel 1990
la svolta. Prima la qualita, poi 'am-
biente e la sicurezza. Da un anno ha
sottoscritto Detox, protocollo di
Greenpeace per |'eliminazione del-
la chimica piu dannosa dai tessuti.

Ma come scegliere tra le tante
sigle? Per Alessandro Savoia, di
Savoia Holding, gruppo leader
nei pannelli ecologici, «la certifi-
cazione deve essere come un abi-
to chel'imprenditore deve adatta-
re alla propria attivita». Rimane
un dubbio. Chi controlla le certifi-
cazioni, rilasciate dal pubblico,
dal privato, autocertificate. «C'é
Accredia - conclude Relacci- che
certifica i certificatori e poi c’e la
qualita. Guardi il vino al metano-
lo. Una vicenda di trent’anni fa.
Alla fine la qualita ha vinto».
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QUANTO VALE LA CERTIFICAZIONE
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