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Competrtw}ta* La Fondazione S¥lslE! ha scomposto il Prodotto interno lordo in cinque variabili indipendent;

Edi qualita il 44,3% del Pil italiano

Nasce il Pig, 'indicatore che misura l'innovazione nella ricchezza del Paese

www.ecostampa.it

Luca Benecchi

=« Il sasso nello stagno lo ave-
valanciato Bob Kennedy duran-
te un discorso all'universita del
Kansasil18 marzo1968: «Il Pro-
dotto interno lordo misura tut-
to eccetto cio cherende merite-
vole la vita di essere vissuta, ¢
puodircitutto sull’ America, ec-
cetto se siamo orgogliosi di es-
sere americani». Piu recente-
mente un’espressione del disa-
¢10 verso un’economia il cui uni-
cosistemadi misurasialaquan-
tificazione della crescita si € in-
carnata anche nel lavoro del
premio Nobel per la pace 2006
Muhammad Yunus, il cosi det-
to banchiere dei poveri, ideato-
re del microcredito. Il cantiere

aperto dalla Fondazione Sym-
bola due anni fa con I'ideazione
deiPig (Prodotto interno di qua-
lita) & forse espressione di que-
sta cultura, mavuole al contem-
porimanere inunambito di ana-
lisi scientifica. Uno strumento
discomposizione del Pil, per ca-
pire quanta parte di questa ric-
chezza ¢ legata alla qualita e
all'innovazione. «E quindi —
spiegaLivio Barnabo, responsa-
bile del coordinamento operati-
vo del Pig—unmezzo in grado
di trasformarsi in una preziosa
bussola per indirizzare la politi-
caeconomica e industriale».

La scommessa del comitato
scientifico guidato da Domeni-
coSiniscalco ¢ stataquelladica-
pire quanto di buono c’¢
nell’economia italiana. "Buo-
no" che sie deciso didefinire at-

traverso l'incastro dicinque va-

riabili indipendenti: la qualita
ambientale e illegame conil ter-
ritorio; la qualita delle risorse
umane; la qualita dell'innova-
zione; 1a qualita del posiziona-
mento di un determinato pro-
dotto e, infine, Ia qualita come
competitivita. Per ognuno di
questi contenuti ¢ stata poi for-
mulata una serie di domande a
un gruppo di 250 esperti setto-
riali (imprenditori, professori e
analisti). Il mancato riscontro
di tutte e cinque le caratteristi-
che descrive I'area della "non
qualita" mentre la presenza di
almeno tre elementi delimita
"'area del Piq". Infine, quando
siverificano tutte e cinquele ac-
cezioni, si entra nell’area
dell’eccellenza.

Con il Piq si punta dunque a
impostare in modo tangibile
unamisuramonetariadella qua-
lita itahana. Una conoscenza
che poi possa intervenire nelle
scelte strategiche, dalla Finan-
ziaria agli investimenti per le
Imprese.

«LastimadelPiqg2007 che ab-
biamo messo a punto—raccon-
ta Barnabo — ¢ risultata pari al
44,3% del Pil. In termini quanti-
tativi si tratta di un valore non
inferiore ai 628 miliardi di eu-
ro». Una quantita a prima vista
molto consistente e in crescita
rispetto alla precedente rileva-
zione del 2005 di circa tre punti
percentuall. «SpecchiodiunPa-
ese che sta crescendo e miglio-
randoinmodo apprezzabile an-

che se I'area della "non qualita”
rimane piuttosto ampia». In-
somma, un dato che conferma
lareazione delle imprese italia-
ne alla competizione mterna-
zionale fatta attraverso gli stru-
menti dell'innovazione e non

- piu con quellidel prezzo.

Particolarmente significati-
va € poi la lettura delle perfor-
mance dei settori «dove si puo
vedere come diverse realta ab-
biano reagito in modo differen-

te al cambiamentoy».Dauna par-
te, in cima alla classifica con il
49,7% di Piq, ¢’¢ il Commercio.
Sotto la media invece il Turi-
smo (42,9%).

«Il primo caso — continua
Barnabo — dimostra come le li-
beralizzazionifaccianobene al-
laqualita. Siveda lalegge Bersa-
ni che ha aperto alle grandi su-
perfici provocando anche delle
reazioniinteressantiqualilaris-
pecializzazione di larghe tasce
del comparto». Finiscono inve-
ce sotto i riflettori, ma come
esemplo negativo, gli operatori
turistici «che hanno avutoiltor-
to di agire come ex monopoli-
sti, di pensare che il mito
dell'Iltalia delle vacanze avreb-

be vinto sempre e comungue.
Inveceilrisveglio € stato pesan-
te. Solo alcuni brand hanno ope-
ratoin controtendenza:Romae
il Trentino su tutti. Casiin cui il
ciclo di investimenti € iniziato
almeno dieci anni fa e che ora
cominciaadare1suoi frutti.

Un altro esempio ¢ I'agricol-
tura che, a sorpresa, si posizio-

na nella fascia alta del Pig con
un percorso fatto grazie alla dif-
fusione delle certificazioni di
qualita e alladiversificazionein
campo energetico e delle bio-
plastiche. Danon sottovalutare
neanche gli effetti benefici del
graduale disimpegno dei fondi
comunitari che ha di fatto mes-
so fuori gioco le produzioni di
scarso livello. Sono poi emble-
matici i casi opposti di due pro-
dotti simbolo del made in Italy:
il vino e I'olio. «Dopolacrisidel
metanolo — continua ancora
Barnabd — abbiamo assistito a
una grande reazione del com-
parto che ha voluto utihizzare
anche la genetica per migliora-
relaproduzione. Stradainver-
sahacompiutoinvecel’olioche
si ¢ stabilizzato su una fascia di
gualita media divenendo preda
delle aziende spagnole.

E se la meccanica mantiene
I'Italia nell’alta gamma dell’in-
novazione, sono trasporti, pub-
blica amministrazione logistica
e servizi alle imprese il ventre
molle del sistema.

MaTaltra grande criticitaita-
liana nello sviluppo delle quali-
ta che emerge dall’analisi del
Piq riguarda la disponibilita di
competenze scientifiche e tec-
nologiche. «Nel dopoguerra —
conclude Barnabo — per diven-
tare un Paese industriale abbia-
mo dovuto importare le mate-
rie prime, cosl oggibisogna lan-
ciare ungrande piano per attrar-
re dell’estero le risorse umane
qualificate a sostenere il salto
verso le economie del futuro.

{uca.benecchi@ilsole24ore.com

g:m VINCEE CHI PERDE
E di 628 miliardi la stima

per [Ttalia del nuovo
parametro
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IL Pig e il Prodottointerno di

qualita, un indicatore per Commercweagrlcoltura altop _
misurare la qualita

nell’economiaitaliana. In IL PIQ 2007 |

particolare viene definita la Percentuale sul Pil

percentuale di Pil prodotta con

parametri competitivi. - \lanongualita 55,7

» Quest’annoil Pig & risultatoil e
44,3% del Pil pariacirca 628 /
miliardi dieuroin crescitadi e ‘

circatre punti percentuals Piq 44,3
rispetto alla precedente
rilevazione del 2005. 1l Pig é
misurabile in termini monetari
e quindi comparabile con gli
aggregati settoriali e dispesa
pubblica.

+ L'ideazione e della
Fondazione SYUIYER Fanno
parte del Comitato
scientifico: Domenico
Siniscalco, Livio Barnabo,
Duccio Bianchi, Luigi

LA MISURA SETTORIALE DEL PIQ 2007
In percentuale del Pil
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Agricoltura
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L'UTILIZZO DELLE COMPETENZE INDIVIDUALI

Percentuale del Pil in cui la competenza é utilizzata

Lingue straniere 55,1
Creativita e capacita innovativa F 61,9
Capacita tecniche specializzate 64,6
Creativita orgénizzative e relazionali 64,7
Gentilezza e orientamento al cliente 65,3
Fonte: STULEE
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