di Aldo Bonomi

Treia, piccolo gioiello
AdeH’Italia borghigiana

dove ogni anno la Fon-
dazioneSymbelasiritrova per
un ciclo di seminari sulla soft
economy, anche quest’anno si
giochera la sfida del bracciale,
metafora della sfida che ci im-
pone la crisi. Quest’anno
I'evento avra una struttura pitt
ambiziosa,nonunsemplice se-
minario ma una riflessione iti-
nerante nel cuore delle Mar-
che "civiche" da Camerino a
Montecosaro a Macerata con-
cludendosiaTreia.

Nel tentativo di articolare
una visione complessiva
dell’Italia "che potrebbe esse-
re"mettendoafuocolesmeta-
morfosicheattraversanoil pa-
ese. La prima riguarda il rap-
porto, per me necessario ma
ancorapocoesplorato, tragre-
en economy e green society
ovverodel come evitare che la
sussunzione economica del li-
mite ambientale diventil’enne-
sima bolla di un turbocapitali-
smo finanziario dal respiro
corto. Green economy € visio-
ne che va situata nello spazio
locale. I che significa guarda-
re allametamorfosi del capita-
lismo di territorio e alle nuove
forme dellavoronellacitta ter-
ziaria, a come quest’ultima
puo diventare smart city non
solo con l'innovazione dall’al-
todeigrandi capitalisti dellere-
ti digitali ma attraverso politi-
che di sostenibilita che coin-
volgano Pintelligenza diffusa
del lavoro della conoscenza
metropolitano.

Al fondo un grande dilem-
ma, ovvero selasocieta terzia-
ria,nel contado comenellame-

tropoli, siaingrado ditradurre
I'enorme accumulo di general
intellect scientifico in maggio-
re sostenibilitd. Perché cio av-
vengadobbiamorendercicon-
toche,comegialoeraperil ca-
pitalismo molecolare dei di-
stretti, green economy ¢ in pri-
mo luogo un rapporto sociale.
Qualcosa che per affermarsi
ha bisogno di una green so-
ciety e diunagreen politics.
Unpercorsodiinnovazione
radicale da incorporarsi in un
disegno di societa inclusiva,
che presuppone investimenti
collettivi e un nuovo equili-
briotrapolitica,economiae so-
cieta. Non certo l'austerity.
Cio dovrebbe interessare an-
che un ambientalismo politico
che in Italia non & mai riuscito
agiocareunruolo paragonabi-
leall’ecologismo francese o te-
desco perché privo di una vi-
sione della crisicome momen-
toattraverso cuiil capitalismo
incorpora I'ambiente come
nuovomotore disviluppo.
Secondametamorfosi,ilma-
deinitaly che dovrafarsirima-
de in Italy per inaugurare una
quarta stagione dopo quelle
della bottega, del capannone e
dei distretti in cui per le filiere
produttive si dovra aprire una
stagione in cui il territorio sia
fonte divalore nellasuadimen-
sione di bene comune da rige-
nerare. Non pil1 solo deposito
di saperi, tradizioni, risorse da
prelevare dentro un modello
di crescita puramente quanti-
tativa fondata sul consumo di
territorio e sul dumping socia-
le. Qualcosache poneil proble-
ma del carattere sociale e coo-
perativodell’attivita diinvesti-

mento nell’economia della co-
noscenza. Dove per ricostrui-
rele basi del valore la manifat-
tura ha bisogno di impollinare
laculturadellafabbricaconsa-
peri scientifici e sociali di cui
sono portatoricreativi, profes-
sionisti, giovani "indigeni digi-
tali".I quali, a loro volta, se vo-
glionotradurre gliinvestimen-
ti formativi in redditi e lavori
corrispondenti non possono
continuare a coltivare 'utopia
di un capitalismo virtuale e
deindustrializzato.
Lastradaperfare questo, ter-
za metamorfosi, non puo che
essere lo sviluppo di un’indu-
striaculturale sottrattaperoal-
le retoriche passatiste del "bel
paese" come giacimento dibe-
ni storico-artistici, ma giocan-
do questo patrimonio nella
produzionedi contenuticultu-
rali contemporanei (cinema,
videogame, format, televisivi,
editoria multimediale, ecc.),
dove invece I'Italia oggi & pae-
se secondario e colonizzato.
Tutto cio richiede un diverso
posizionamento nella divisio-
ne internazionale del lavoro:
senno Roma continuera ad es-
sere sorpassata da Berlino co-
me metropolidella cultura.
Processi che precipitano,
quarta metamorfosi, in una
nuova geografia del made in
Italy in cuii confini delle tradi-
zionali specializzazioni in par-
te sfumano, in parte si allarga-
noacomprendere lacentralita
delrapportoedelleretichede-
vono connettere citta terziaria
e contado produttivo. Un tas-
sello di questa nuova geogra-
fia saral’Expo 2015, nella misu-
ra in cui un evento per defini-
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zione metropolitano e cosmo-
polita dovra diventare anche
un grande momento di ragio-
namento e rappresentazione
del nuovo made in Italy in tra-
sformazione nelle piattaforme
territoriali.

Infine la quinta metamorfo-
siriguardalagrande questione
dicomelamicrofisicadeipote-
ri territoriali e della societa di
mezzosirapportiinmodonuo-
voalla verticalita della politica
e delle istituzioni sovranazio-
naliecomelapoliticaasuavol-
ta riesca ad accompagnare le
quattro metamorfosi ora elen-
cate,ad esempio partendo dal-
la parola d’ordine cara ad Er-
mete Realacci sull'Ttalia "che
deve fare I'Ttalia". Sono neces-
sarie parole chiare su quali po-
litiche pubbliche siano adatte
a governare il cambiamento e
soprattutto su quali siano gli
spazi di compatibilita di que-
ste politiche con I'architettura
dell’Euro e della Banca centra-
leeuropea (Bce). Prima che gli
automatismidellacrisiriduca-
no definitivamente gli spazi di
manovra. Quelle di Treia sa-
ranno sicuramente utili giorna-
tediriflessione.

. Mi rimane solo un dubbio.
E vero che I'ltalia deve fare
I'Ttalia. Ma nei nuovi assetti
che la crisi globale sta parto-
rendobastera questo per rima-
nere un grande paese non so-
lo nelle statistiche dell’export
ma anche nei livelli di vita e
nellacapacita diassicurare di-
ritti, democrazia delle chan-
ces di futuro e welfare? Il di-
battito ¢ aperto.
bonomi@aaster.it
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