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[l primato manifatturiero, elemento di promozione

(alizzi: «Le aziende hanno [atto scelte giustex. Forlis: «Interrompiamo I'autosvalutazione»

1l settore manifatturiero ber-
gamasco riscopre con orgoglio
il suo valore ¢ lo vuole utilizza-
re anche a scopi promozionali,
come «cartolina» di un'Ttalia
che funziona. Cosi Confindu-
stria Bergamo ha messo in bel-
la copia in una brochure i risul-
tati del recente studio realizza-
to con Fondazione Edison e
Fondazione Symbola sui suoi
«primati» e vuole utilizzarlo —
spiega il presidente Ercole Ga-
lizzi — «perché possiamo co-
noscerci meglio e individuare i
punti di eccellenza e quelli su
cui lavorare». Ma Marco Fortis,
direttore della Fondazione Edi-
son, nella presentazione dello
studio alla stampa estera, in

una riunione al Sole 24 Ore, ha
anche suggerito l'opportunita
didiffonderlo in manieravirale
(«soprattutto all’estero») per
interrompere decenni di auto-
svalutazione e dimostrare con i
fatti che I'Ttalia, ¢ Bergamo nel
caso specifico, non é sempre
quella che pensano. Ricordare
che Bergamo é la seconda pro-
vincia industriale d’Europa
(dietro alla sola Brescia e da-
vanti alla tedesca Wolfburg, la
patria della Volkswagen) con
9,7 miliardi di euro di valore
aggiunto e 156 mila occupati
(con una presenza nella mani-
fattura di livello tecnologico
medio alto, seconda solo alla
Germania), la quinta provincia
esportatrice d’'Italia diventa

una carta da giocare in chiave
promozionale e commerciale.
E Fortis ha ricordato che anche
altre territoriali di Confindu-
stria stanno atfrontando analo-
ghe ricerche con questo scopo.

«Se il manifatturiero berga-
masco conquista quote di mer-
cato vuol dire che le aziende
hanno intrapreso la strada giu-
sta puntando sull'innovazione,
non solo di prodotto, ma anche
di processo, nell’organizzazio-
ne e nella finanza, sulla inter-
nazionalizzazione, con l'export
e con la presenza produttiva, e
sull'innalzamento della forma-
zione, perché non si pud com-
petere se non ¢’¢ un adeguato
livello di competenze», ha

commentato Galizzi. E su que-
sto tema si innesta anche la
questione della attrattivita del
territorio. Lo studioricorda che
¢i sono 252 imprese bergama-
sche con 733 unita produttive
all'estero, ma anche che cisono
137 attivita industriali berga-
masche controllate da imprese
straniere. Questo conferma che
il territorio mantiene una sua
attrattivita che va fatta cono-
scere per attrarre nuovi investi-
menti. «L’indagine Istat ha
messo Bergamo al primo posto
nei distretti della metalmecca-
nica: questo vuol dire che
unazienda qui puo trovare tut-
to quello di cui ha bisogno —
ha concluso Galizzi —. Tenere
la filiera produttiva ¢ un ele-
mento importante».
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