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LA CULTURA? VALE IL 5,4% DELLA RICCHEZZA
PRODOTTA IN ITALIA

La cultura fa economia. Lo dicono le
cifre e lo spiega il Rapporto 2013 “To
sono cultura. 'Italia della qualita e
della bellezza sfida la crisi” elaborato
da Fondazione S ¢ Union-
camere, presentato a Milano nel
dicembre scorso. La ricerca rileva
che la cultura frutta al Paese il 5,4%
della ricchezza prodotta, ossia 75,5
miliardi di euro, e da lavoro a un
milione e quattrocentomila persone,
ovvero al 5,7% del totale degli occu-
pati in Italia. Estendendo il calcolo
dal sistema produttivo culturale pri-
vato anche a quello della pubblica
amministrazione e del non profit, il
Rapporto segnala che il valore ag-
giunto della cultura arriva a 80,8
miliardi, pari al 5,8% dell’economia
nazionale. E se poi dalle imprese che
producono cultura in senso stretto —
cio¢ dedite ad attivita culturali e crea-
tive, patrimonio storico-artistico €
architettonico, performing arts e arti
visive — lo sguardo si allarga a tutta la
“filiera della cultura”, ossia a quei set-
tori da essa attivati come turismo,
commercio, trasporti, attivita immo-
biliari, marketing e pubblicita, il valo-
re aggiunto prodotto dalla cultura
schizza dal 5,8 al 15,3% del totale
dell’economia nazionale. Il sistema
produttivo culturale vanta infatti un
moltiplicatore pari a 1,7: come dire
che per ogni euro di valore aggiunto
generato da una delle attivita di que-
sto segmento, sul resto dell’economia
se ne mobilitano, mediamente, altri
1,7. In termini monetari, ci¢ signifi-
ca che gli 80,8 miliardi di euro pro-
dotti nel 2012 dall’intero sistema pro-
duttivo culturale riescono ad attivarne
quasi 1334, arrivando a costituire
una filiera culturale, intesa in senso
lato, di 214.2 miliardi di euro.

I risultati del Rapporto, spiegano
‘ ¢ Unioncamere, parlano
chiaro: la cultura non si tocca perché
¢ proprio la cultura, con nuove e
impreviste contaminazioni — desi-
gner, piccoli artigiani e “smanettoni”,
creativi e industrie, artisti e stilisti,
agricoltori, tecnologi e comunicatori

—a sostenere e a far girare la parte piu
innovativa, dinamica e reattiva del
nostro sistema produttivo.

Nonostante le difficolta, dunque, le
imprese culturali confermano una
certa capacita di reazione anticiclica.
Cosi, mentre il tessuto produttivo del
Paese nel 2012 rimaneva immobile,
le imprese del sistema produttivo cul-
turale sono cresciute del 3,3% sul-
I’anno precedente, arrivando quasi a
quota 460mila, il 7,5% del totale
delle attivita economiche nazionali.
Inoltre, confrontando la performance
in termini di valore aggiunto ottenuta
dal settore cultura nel 2012 con quel-
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vola, tanto che nel 2012 la bilancia
commerciale del comparto ha regi-
strato un attivo di 22,7 miliardi di
euro. Le esportazioni, infatti, hanno
sfondato 1 39.4 miliardi di euro, pari
al 10,1% dell’export complessivo
nazionale, mentre I’import si ¢ atte-
stato sui 16,7 miliardi di euro, i14.4%
del totale del Paese. Nel 2012 la cre-
scita dell’export culturale ¢ stata del
3.4% rispetto al dato 2011, a confer-
ma di una dinamica positiva gia regi-
strata nei tre anni precedenti, che
hanno mostrato una crescita media
annua, fra il 2009 e il 2011,
dell’11,5%. In controtendenza le

la del 2011, la flessione € contenuta a
-0,3% rispetto al -0,8% del totale del-
I’economia italiana. Tenuta e reattivi-
ta superiore alla media sono ancora
piu evidenti se si prendono in esame
1 dati sull’occupazione: rispetto al
2011 nel 2012 gli occupati nella cul-
tura sono aumentati dello 0,5%, a
fronte del -0,3% complessivo degli
occupati del Paese. Al prodotto e
all’occupazione contribuiscono so-
prattutto le industrie creative (47,1%
di valore aggiunto, 53.3% di occupa-
zione) e le industrie culturali (rispet-
tivamente 46,4% e 39%), e solo in
piccola parte performing arts e arti
visive (5,1% e 6%) e patrimonio sto-
rico-artistico (1,4% e 1,6%).

Anche sul fronte export la cultura

importazioni (-5,7% ¢ il calo 2012
sul dato 2011). La quasi totalita delle
esportazioni culturali sono dovute
alle industrie creative, che veicolano
la ricchezza dei nostri contenuti cul-
turali attraverso I’artigianato e il
made in Italy. Interessante inoltre la
capacita attrattiva della cultura sul
turismo: se nel 2012 la spesa turistica
ha toccato 1 72,2 miliardi di euro, ben
26,4 di essi sono stati attivati dalle
industrie culturali.

«ll valore aggiunto legato alla cultu-
ra rappresenta, gia 0ggi, parte signi-
ficativa della produzione di ricchezza
e dell’occupazione in Italia —ha com-
ete Realacci, presidente
Fondazione per le qua-
Per non parlare dell ef-

fetto indiretto ma potente, che tutto il
settore ha nel favorire il turismo e
Uattrattiva dell Ttalia nel mondo. Per
rilanciare 'economia e battere la
crisi, Ultalia deve scommettere sulle
cose che la rendono unica, intrec-
ciando cultura, innovazione, creativi-
ta, territori, bellezza. Insomma
I'ltalia deve fare I'ltalia. L’Expo di
Milano puo essere un’occasione stra-
ordinaria per raccontare e presenta-
re le nostre eccellenze, i nostri talen-
ti. Per ribadire, come diceva Cipolla,
che la missione dell’ltalia e produrre
all’'ombra dei campanili cose che
piacciono al mondoy.

«Con questo Rapporto, abbiamo
voluto mettere sotto i riflettori cio che
di nuovo e di positivo si sta muoven-
do, pur nella crisi — ha sottolineato
Claudio Gagliardi, segretario genera-
le di Unioncamere — le tante imprese
che rinnovano il nostro made in Italy
attraverso una sintesi unica fra cultu-
ra, creativita e tecnologia e dove, non
a caso, sono spesso protagonisti i
giovani e le donne. Significativo in tal
senso ¢ il caso delle 24mila imprese
che si occupano di design e di produ-
zione di stile, in cui la partecipazione
di giovani e donne é piti consistente
che nel resto del comparto della cul-
tura. 1l sistema produttivo culturale
rappresenta la vera “filiera territo-
riale ": quella che produce all interno
del territorio nazionale e moltiplica
benessere per i territori, secondo una
logica di rete che coinvolge tanti pic-
coli e medi imprenditori».

Alla realizzazione del Rapporto, in
particolare ai capitoli dedicati alla
formazione e alle industrie creative
sul tema design e industrie cultural
driven, ha collaborato [I’Istituto
Europeo di Design, il cui direttore
scientifico, Carlo Forcolini, ha di-
chiarato: «A4bbiamo documentato i
processi di trasformazione in essere:
dal design dei grandi maestri al
design diffuso come propulsore del
sistema produttivo e dalla produzio-
ne industriale all’autoproduzione dei
cosiddetti makers».
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