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Imprenditoria e ambiente

La green economy che e in noi

Molte imprese trovano soluzioni alla crisi in strategie ecosostenibili

di Alberto Meomartini

~¢ra i benefici della crisi attua-
le, come di qualsiasi crisi, ¢’é
quello di essere costrettiaun
. esame di realtd. Siamo co-
strettiaprendere atto dellainevitabi-
le limitatezza di qualsiasischema, ma
siamo anche sfidati a renderci conto
che & possibile crearne dinuovi, & pos-
sibile condividerli, & possibile affer-
marli, Per qualche verso, di fronte al-
le novitd del presente, ci troviamo
nella situazione degli abitanti di Ma-
condo, in Cent’anni di selitudine: «11
mondo era cosirecente che molte co-

-

© se erano prive di'nome; e per citarle
bisognavaindicarle conilditon. Lare-
alta che abbiamo davanti obbligaari-
definire in continuazione modiecon-
fini del nostro agire, a cogliere e ad
adeguarsi ai movimenti di sistole e
diastole di un-organismo vivo e vita-
le. Una prospettiva di economia e di
impresa a misurad'uomo. :
Unarassegnadicasicome quellipre-
sentati nel libro Green Italy di Ermete
Realacci diventa, allora, un mattone di
grande valore: fatti e realtd - tutt’affat-
to il contrario di sogni, immagini, uto-
pie - offerti sotto una descrizione che
ne pone in luce tratti caratteristici che
le affermano come novitd e come possi-
bilitd, come esempi passibili di espan-

sione, riproduzione. Lastradache Rea-
facci ¢i propone, che leggiamo in fili-
granadietroventicinque storie deccel-
lenzatricolore, @unadelle piupromet-
tenti in questo mondo dove dobbiamo
imparare di nuove achiamare le cose.
Lagreeneconomy ¢oggilavialungo
laquale gia tante imprese cercano e tro-
vano lasoluzione alla crisi. Eunarealta
imprenditoriale importante, e per cer-
ti versi sorprendente. Come dimostra
anche il «censimento» svolto da Asso-
lombarda, e come dimostra il successo
dello sportello Usa Green Economy,
lanciato per potenziare le relazioni e
gliaccordi traaziende italiane e ameri-
cane del settore. Un grande segnale di
vitaliti delle nostre imprese, incluso il

sistema delle piccole imprese.

Eunnuovo paradigma nel quale tro-
vaespressione anche lavocazione jta-
liana alla qualitd - quella da sempre
promossa dai lavori di ~in-
clusivo dei valori del made in Italy e
della nostra eccellenza manifatturie-
ra. Le venticinque storie di Green
Ttaly o mettono in luce: sono per que-
sto un po’ una guida per 14 ricerca e
Pidentificazione di nuovi schemi con-
cettuali, interpretativi, valoriali. Sa-
rebbe infatti riduttivo guardare a una
sola di esse, in quanto Puna sottolinea
per esempio maggiormente aspettidi
innovazione tecnologica o di respon-
sabilith sociale, piuttosto che di affer-
mazione della legalita, piuttosto che
di tutela ambientale e cosi via. E, so-
prattutto, tutte rappresentano una
prospettiva di economia e d’impresa
pili a misura d’'uomo, e anche per gue-
sto pittin grado di competere.

Quel che principalmente vale é I'in-
sieme che viene rappresentato da que-
ste esperienze, un insieme complessi-
vamente costituito da organizzazioni
sociali ed economiche che si mostrano
adeguate alle attuali emergenze della
societd, dove per emergenze intendo
gli aspetti prevalenti e caratterizzanti.
Se questo &l punto d’osservazione per
Green Italy, allora Fappuntamento
dell’Expo2o15a Milano pud essere una
straordinaria occasione per restituire
almondo, e anoi stessi, questaimmagi-

ne dellTtalia, di un paese che avanza,
coralmente, verso il futuro.

Certo, colpisce che ci siano tanti
tratti di «antico» in queste novitd. Mi
& sempre piaciuta un’affermazione
delsociologo Ulrich Beck, riguardo al-
lanecessita diavere «leradicie le ali».
Mi sembra stia a indicare che vi sono
dei fili di continuita nella realta, cosi
come in ciascuno dinoi, che rimango-
noper alcuni periodi sconosciutio sot-
to traccia per poi essere sollecitati a
riemergere inrelazione ai cambiamen-
ti che la realtd impone e 'uomo si tro-
vaa fronteggiare.

Una metafora ¢i aluta a restituire

uno dei filoni che percorrono in pro-
fonditatutto GreenItaly, e dicui & be-
nefar tesoro: & quella dell’altra faccia
della Luna. 11 1968 fu un anno critico
per gli Usa: 'inasprimento della guer-
rain Vietnam, Puccisione di Bob Ken-
nedy e di Martin Luther King. Allora,
gli Stati Uniti penisarono di realizzare
qualcosa di non previsto, che potesse
ridare fiducia al paese. La Nasa orga-
nizzo una missione non programma-
ta, il lancio dell’Apollo §, per portare
Puomo per la prima volta intorno alla
Luna, a guardarne con i propri occhi
la faccia nascosta.

1l viaggio piu lungo e avventuroso
mai realizzato. Di quella missione, re-
stano soprattutto un’immagine e
un’emozione:girando dietro alla Lu-
na, 'uvomo scopre di colpo la bellezza
e Vimportanza delluogo da cui é parti-
to, e Frank Borman scatta questa stra-
ordinaria fotografia dell’alba della
Terravistadallaluna.

La metafora finisce gui. E il viaggio
delle nostre imprese nei mercati pitt
lontani, che ci fa scoprire 'importanza
delterritorioda cuiveniamoelaneces-
sita di trovare qui le basi ¢ le condizio-
niper sviluppare le imprese stesse.

Ma &, questa, una constatazione per
nulla scontata: piuttosto rappresenta
1a sfida di quei «lavori in corso» che i
casi presentati dal libro portanoallalu-
ce. Un futuro verosimilmente caratte-
rizzato da profonde discontinuita con
quanto abbiamo sin qui vissuto, che ¢i
chiama quindi a una particolare re-
sponsabilith quanto a una sua costru-
zione, ma che € gia oggi costruito nel
momento incuicl sentiamo e cimettia-
mo da subito in gioco.

Ancoraunavoltanon &una «scoper-
ta» che ne spiazza un’altra: & un siste-
madiconvinzioni (e di tecnologie, ma-
vengono dopo) chene spiazzaunaltro.
Allora correggo quello che sostenevo
prima: certo, il libro & un esame di fatti
edirealtd, maquantisognicisonoden-
tro. Altrimenti,a che servono le ali?

Estratto defla postfozione
aGreen Italy di Ermete Realacc.

Alberto Meomartini ¢ presidente o Assolombarda.
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Per un futuro sostenibile

« Green ltaly racconta 25 storie di
imprese, istituzioni e associazioni
italiane da Nord a Sud, che hanno deciso
di scommettere sulfuturo, puntando su
soluzioni eco-sostenibill. Realacci
racconta casi e realta imprenditoriali
sorprendenti diffuse sul territorio che
puntano su filiere verdi, tecnologie
"pulite” e sinergie tra ecologiae
industria.

#» Itlibro sard presentato da Realacci
domanialle ore 18 alla Sala Camerana
dell’Assolombardain Via Pantano 9 a
Milano. Interverranno conlautore il
ministro dell’ Ambiente, Corrado Clini, il
presidente di Confindustria Sicilia, Ivan
LoBello, eil presidente di Assolombarda,
Alberto Meomartini, conil
coordinamento di Marina Terragni.

Green Haly:
perchécela
passiame fare

di Ermete Realaccl
con prefazione di
vanloBelloe
postfazione di
Alberto
Meomartini,
Chiarelettere
editore, 336
pagine, 15 euro,

STHADE TRNOVATIVE

Come nel paese Macondo
di «Cent’anni di solitudine»
larealta in cambiamento
obbliga a ridefinire il modo
di catalogare il mondo

STYUALIONI ESEMPLARE

1llibro di Ermete Realacci
«Green Italy» racconta

25 casi concreti italiani

di eccellenza che puntano

su filiere e tecnologie «pulite»
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