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E Arezzo la capitale italiana. capace di produrre il pitz alto valore aggiunto

Il genio creativo latita nella citta del Palio
Siena quindicesima per lindustria culturale

di Sonia Maggi

P SIENA Nell'attuale scenario
econommico, il legame identitario
col territorio rappresenta per le
nostre imprese un valore unico al
mondo, il vero asset strategico
dell'Ttalia su scala globale.

11 rapporto stretto esistente tra
economiae cultura hasempre ca-
ratterizzato l'offerta del nostro Pa-
ese dove I'enorme patrimonio di
saperi e creativita ha fatto si che
molte produzioni, a partire da
quelle caratteristiche del made in
Italy di successo, siano considera-
te esempi fondamentali per dif-
fondere valoni e significati propri
del modo di vivere e dell'econo-
mia italiana.

Da tempo gli esperti predicano
che il risanamento della nostra
economia si puo fare in tanti mo-
i, mala cultura ha un ruolo fon-
damentale. Tuttavia mentre Sie-
na si candida al ruolo di capitale
europea della cultura sotto la dire-
zione di Pierluigi Sacco, proprio
il professor Sacco nella sua super-
visione fornita sul rapporto sull'
industria culturale in Italia elabo-
rato in collaborazione da Fonda-
zione ¢ Unioncamere,
cidice che m fatto di creativita cul-
turale, quella per capirci in grado
di produrre reddito, la provincia
senese arranca dietro a realta to-

scane ben pin ferrate in materia.
Ed é Arezzo, pensate un po, la
capitale dellindustria culturale,
non solo in Toscana ma in tutta

Italia. La geografia dellindustria
culturale ha eletto Arezzo come
propria capitale perché quiil valo-
re aggiunto fornito dalla cultura
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Opportunita per le aziende e le persone giuridiche
Sconti per chi finanzia la cultura
e valorizza il paesaggio

SIENA Sconti sulle tasse. Dal prossimo anno, quando entrera
invigore il decreto sul federalismo fiscale che concede la sospr

o
Regioni, scontiper chi finanzia la

portunita solo per le aziende ¢ le persone
persone fisiche, un premio deciso nella doppia convinzione che
investire su cultura e paesaggio puoaiutare la crescita economi-
he a cultura e paesaggio non ¢i puo pit pensare
solo il pubblico, vista anche la difficile situazione chela finanza
degli enti locali e della pubblica amministrazione sta vivendo.
11 Consiglio regionale ha approvato la proposta

pia firma, quella dell'assessore al bilancio e ai

primo anno abbiamo stimato in un milione d;
imprese” aggiunge Nencini. Un milione di euro
Regione che diventano cinque
finanziamenti alla cultura. Il meccanismo previsto

orizzazione del paesaggio: un'op-
uridiche e non perle
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ributi Riccard
cultura Cristina Scaletti. "Per 1l
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20 per cento di ciascuna donazione potra
le tasse; regionali sinten
mente dall'lrap, ovvero limposta regionale sulle attivita produt-
tive, Spendi mille e ne scali duecento”.
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&1l pit alto d'Ttalia. Rappresenta
1'8.4% del totale prodotto dalla
provincia. Seconde, a pari meri-
to, spiccano Pordenone e Mila-
no, terze Pesaro, Urbino e Vicen-
7a. Solo gquindicesima Siena con
i15.3. Non basta l'offerta tradizio-
nale le statistiche premiano la cre-
ativita imprenditoriale che riesce
a far fruttare quanto di meglio ci
halasciato il passato. E'l'eccellen-
zache fala differenza, la specifici-
ta della produzione tradizionale
a premuare 'economia locale. E
Arezzo spicca sempre in testa an-
che in base al rapporto esistente
fra numero di occupati in ambito
culturale rispetto al totale dell
economia che ¢ del 9.8 per cento.
Subito dopo Arezzo, Pesaro ¢ Ur-
bino 9.5, poi Vicenza 9.1.
Appare evidente dunque che, se-
condolalogica dei numeri, la cul-
tura non ¢ solo passato, ma so-
prattutto presente, progresso e so-
stenibilita: attraverso Foperato di
migliaia di imprese, figlie della cul-
tura e dei saperi propri del nostro
territorio, ancora oggi nascono
prodotti che si affermano sullo
scenario competitivo internazio-
nale.
Ma per vincere la sfida bisogna
saper inventare e forse alla nostra
citta € mancata proprio la lampa-
dina del genio.
sonia.maggi@edib.it
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