per battere la crisi

di Aldo Bonomi

e ¢ passato di tempo dal
N15 settembre 2008. Data

delfallimento dellaLeh-
man Brothers con tanto di im-
magini dei dipendenti con i lo-
ro scatoloni di cartone che la-
sciavano una delle prime ban-
che mondiali.

Unlustroche, nell’epocadel-
la velocita, se vogliamo datare
aquel giornoI'inizio della crisi,
puo gia essere letto come una
lunga deriva. Dove collocare il
ragionare e il cercare tracce di
un sentire sociale fatto di fidu-
cia e paura nell’attraversare
questi cinque lunghi anni. Te-
nendo conto, se vogliamo usa-
re un linguaggio di mercato,
chesialafiduciachelapauraso-
no "merce" che, pitt vengono
usate e diffuse, pilisi riproduco-
no, € pit aumentano di volume
nel corpo sociale. Avendo cosi
unimpattoreale sul consumoe
la produzione delle mercie sul
come attraversare la crisi. Che,
nonmistanchero maidiripete-
re, non € un attraversamento
congiunturale ma una meta-
morfosi strutturale.

Viste dai miei microcosmi,
fiduciaepauranellalunga deri-
va hanno caratterizzato tre ci-
clidel sentire sociale. Il primo,
all'inizio, quello del «io speria-
mo che me la cavo». Non era
proprio fiducia, ma timida spe-
ranza alimentata dalle retori-
che dell’italietta che, essendo
meno coinvolta nei flussi glo-
bali, avrebbe tenuto botta co-
me tante altre volte. Poi il no-
stro sistema produttivo e ban-
cario avrebbe ricominciato a
crescere, come se nulla fosse.

preso la paura, la metamorfosi
hainiziato afare selezione fero-
ce diimprese e lavoratori. Inu-
tile citare i numeri, li conoscia-
mo. I risparmi delle famiglie,
descritti comerisorsa aggiunti-
va a fronte di un enorme debi-
to pubblico sotto scacco dello
spread, non bastavano piu ad
alimentareuna gia timidafidu-
cia.L’incubo dellatroikahafat-
to il resto. Ha ricominciato a
serpeggiare nei territori la pa-
rola poverta. E'si & capito che i
flussi della crisi globale ci ri-
guardano, eccome. Mettono in
luce debolezze strutturali del
nostro modello produttivo, fi-
nanziario e statuale. Adesso,
chei costi sociali della crisi ar-
rivano un po’ tutti assieme per
tutti, dai ceti medi agli operai,
agli autonomi di prima e secon-
da generazione, spero che il
pendolo tra fiducia e paura si
fermi per una pausariflessiva.
Si scavi sul come questi cin-
que anni ci hanno gia cambiati.
Da qui dobbiamo partire per
comprendere lametamorfosie
mi paiono utili i dati diffusi da
Fondazione Edison, Unionca-
mere e Symbola. Secondo sti-
me dell’Eurostat, tra I'ottobre
del 2008 e giugno del 2012 il fat-
turato estero dell'industria ita-
liana & cresciuto piu di quello
tedesco e francese. Altro che
rinserrarsilocalmente come se
lacrisiglobale nonciriguardas-
se. Forse abbiamo capito che
non c’era altra possibilita che
andar nel mondo. Con il nostro
made in Italy in concorrenza
congli altri "made in" se & vero
chenel20121'Ttalia & stata, assie-

que paesi con un saldo com-
merciale con I'estero per i ma-
nufatti non alimentari superio-
reairoomiliardididollari. E pa-
re che cistiamo riuscendo.

Sus.117 prodottiricavati di-
saggregando la statistica del
commercio mondiale, I'Ttalia
hafattoregistrare ben 946 ca-
siin cui é risultata prima, se-
condaoterzaal mondo per at-
tivo commerciale con I'este-
ro.E continuiamo ad essereil
secondo paese dell’Unione
europea dopo la Germania
per surplus commerciale nei
manufatti non alimentari
conipaesiextra-Ue.

Se dalla manifattura passia-
mo al turismo, I'indicatore del
numerodipernottamentidi tu-
risti stranieri (dati Eurostat)
vede I'Ttalia seconda in Euro-
padietro allaSpagna e davanti
allaFrancia, con18o milioni di
pernottamenti nel 2012. Ma
I'Ttalia & addiritturail primo pa-
ese europeo, davanti alla stes-
sa Spagna, per numero di per-
nottamenti di turisti prove-
nienti da paesi extra-Ue, con
somilioni di notti.

Sono cinque botte disperan-
za che non vorrei diventassero
oggettodel contendere traotti-
misti inguaribili, che portano
dati alla tanto evocata ripresi-
na, e catastrofistiacuinonman-
cano certo i numeri per certifi-
care paura e incertezza. Li se-
gnalo come fattoridi unameta-
morfosiin attonel nostro siste-
ma produttivo che si riposizio-
na nella crisi per produrre per
competere e per aprirsi nella
competizione della turistizza-
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e Fondazione Edison sono an-
che numeri per sostanziare un
manifesto attraversato da un
«patriottismo dolcey, per dirla
con Realacci, secondo cui
«I'Italia deve fare I'Ttalia» par-
tendo dal suo sistema manifat-
turiero, dal suo territorio e cer-
cando cosidiandareoltrelacri-
si: «Piuttosto che le sirene del
declino - si legge nel manifesto
- dobbiamo prestare attenzio-
ne al messaggio e alle richieste
dei tanti protagonisti di questo
made in Italy rinnovato. Che
stanno affermando un modello
disviluppo nuovo, maperfetta-
menteinlineaconlagrande vo-
cazione nazionale: la qualita.
Dove la bellezza & un fattore
produttivo determinante e la
cultura, sposata magari alle
nuove tecnologie, unincubato-
re d’impresay.

Ci dicono, insomma, che
dobbiamo aver fiducia in noi
stessie che celapossiamo fa-
re senza dimenticare cahiers
de doléances che rimanda al-
la burocrazia, allo Stato inef-
ficiente, allapocaricerca, po-
ca innovazione, carenza del-
le reti logistiche, enorme de-
bito pubblico...

Posso solo aggiungere che
nelmio andare per territori da
tempo non sento pittné ottimi-
sti a buon mercato, né lamen-
tosiche chiedono ad altridiab-
bassare le loro paure. In silen-
zio e tutti assieme si cerca di
attraversare.

Questi numeri.che mi sono
permesso di citare ci dicono
che ancora abbiamo punti di
forzada cuiripartire.
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