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Uﬂ mOﬂdO Che muove © W (hackaton» ha

214 miliardi di euro

raccolto centinala
di giovani, al lavoro

QUi c’e il nostro futuro per 24 ore di fila

di Cristiano Seganfreddo

l'altro in una grande serra in mezzo alla campagna ci
sono 500 giovani tra programmatori, sviluppatori, de-
signer, marketing manager, creativi, startupper che si sono
sfidati per 24 ore continue, senza sonno, a risolvere un pro-
blema creativo, posto da unazienda del Made in Italy. Tra
occhi stanchi, cornetti alla crema e caffe, ¢’¢ un’energia incre-
dibile. Che si sente fisicamente. Le domande a cui rispondere
erano varie e non semplici. Come sara la nuova esperienza
digitale dell'acquisto del futuro? Come si evolve un processo
di stampa su tessuto, personalizzato, per clienti globali e in
cerca di esperienze uniche ma a costo democratico? Come
portare artigianalita e manifattura nel mondo digitale che
non puo entrare nelle nostre fabbriche? Come far interagire
l'arte e il patrimonio del nostro territorio in modo nuovo e
attraente? Come incontrare un pubblico e stabilire con dialo-
go continuo attraverso social network ma anche fisicita?
Questo ¢, in gergo tecnico, un «hackaton», ovvero una mara-
tona progettuale. Un'idea americana, inizialmente nata come
sfida in ambiente informatico tra hacker, e che oggi allarga i
suoi orizzonti a temi non da nerd come il cibo, il fashion o
il mondo della finanza. Ci si batte a colpi di progetti, in
gruppi misti che si costituiscono al momento. Vincono le
migliori soluzioni pratiche e a maggiore efficacia. Le idee
devono cosi trovare forma e anche un motore per andare
avanti. Se funzionano trovano finanziatori e le aziende le
mettono in moto. In pit1 il team e i singoli dimostrano quanto
valgono, e spessissimo, saltan fuori proposte di lavoro molto
qualificato.
I pili giovane dei partecipanti aveva 16 anni. Il pili anziano
54. Una serie di mentori d’eccezione, grandi imprenditori e
top manager, hanno passato la notte con i vari gruppi. Tutti
in felpa e jeans.
La serra & in Hfarm, uno dei 10 incubatori di riferimento
mondiali. Ed una delle prime visite pubbliche del premier
Renzi, per capire che succedeva di nuovo, e di vero, in Italia.
Questa esperienza nella campagna
veneta ¢ in sintesi I'industria cultura-
le creativa italiana e il futuro di un
paese di nicchia» come il nostro. Ov-
vero un incrocio che pud avvenire
solo a queste latitudini-longitudini.
Le competenze industriali e artigia-
nali, negli ambiti del design, del
fashion, del turismo, del patrimonio
artistico che si scontrano con le nuo-
ve idee, il digitale, i nuovi consuma-
tori, le nuove traiettorie della produ-
zione culturale. La creativita sta pro-
prio nel trovare nuove soluzioni, ad
alta efficacia, capaci di interpretare i momenti di profondo
cambiamento sociale, culturale, geografico ed economico,
con modelli e paradigmi che prima non c’erano. E questo
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pud avvenire solo con occhi giovani e antenne sensibili. Le
risposte date dai gruppi dell’'Hackaton sono piene di forza, di
energia e di consapevolezza. Propongono forme innovative di
interazione e di azione. Una modalitd che si potrebbe appli-
care a tutti i campi. I una sfida basilare che affrontiamo
spesso con il paraocchi. Nazioni come la Corea o la Cina, il
Sud Africa o gli Emirati stanno investendo miliardi di euro
nelle industrie creative. I Paesi che oggi si stanno imponendo
capiscono che il valore passa attraverso la creativitd. Sulla
quale vanno investite le energie migliori. La creativita & un
concetto ampio e variegato che individua in sintesi le attivita
intellettuali e produttive che producono valore aggiunto, dal
cinema al design, dalla moda, ai videogames alle attivita
performative o alla pubblicita. In Italia pensiamo si riferisca
sempre e solo all'arte e alla cultura. Che sono settori fonda-
mentali e centrali ma che non consideriamo legati in modo
articolato e unico alla vita nel suo complesso. Viviamo nel
pregiudizio che qualsiasi contaminazione sia una sotirazione
del valore progettuale. In realta non esistono pill comparti-
menti stagni, ma una rotondita di contenuti, intercategoriali,
legati uno all'altro con nuove prospettive che si generano
proprio da questa interazione continua tra fisico e digitale,
colto e democratico, antico come contemporaneo. Nello stes-
so tempo. Sembra un discorso ovvio ma cosi tanto non lo &
perché adombrato da pregiudizi. «Oggi le industrie creative
muovono il 15,3% del valore aggiunto nazionale, equivalente
a 214 miliardi di euro. Tanto vale nel 2013 la filiera culturale
italiana, un dato comprensivo del valore prodotto dalle indu-
strie culturali e creative, ma anche da quella parte dell’econo-
mia nazionale che viene attivata dalla cultura e il turismo».
Questi i dati del Rapporto 2014 «Io sono cultura - I'ltalia della
qualita e della bellezza sfida la crisi» di Fondazione Symbola
e Unioncamere. Oltre ai soldi muovono e impiegano un
indotto di milioni di persone e sono un pilastro delle esporta-
zioni del paese con un export cresciuto del 35% durante la
crisi. La stessa Symbeola ha pubblicato «Futuro Creativo» che
in poche pagine & un'utile bussola per capire la portata di
una parola entrata nel nostro vocabolario solo nel 1951, ed
oggi cosi abusata, ma non capita forse. Del resto come ricor-
dava il padre della relativitd «non bisogna avere paura delle
nuove idee ma solo di quelle vecchie»,
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