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ECONOMIA

La cultura rende 214 miliardi

Dalla filiera italiana il 15,3% della ricchezza prodotta nel 2013

Durante la crisi, 'export
e cresciuto del 35%
Quasi 26 miliardi

di surplus commerciale

SYMBOLA
E UNIONCAMERE

di Andrea Gandolfi

uove ill5,3% del valo-
re aggiunto naziona-
le,equivalente a 214
miliardi di euro. Tan-
to vale nel 2013 la filiera culturale
italiana, un dato comprensivo del va-
lore prodotto dalle industrie cultu-
rali e creative, ma anche da quella
parte dell’economianazionale che
viene attivata dalla cultura, il turi-
SmMo innanzitutto.
E’ quanto emerge dal Rapporto
2014 ‘To sono cultura — I'Ttalia della
qualita e della bellezza sfida la crisi’
elaborato da Fondazione Fe
Unioncamere con la collaborazione
eil sostegno dell’assessorato alla cul-
tura della Regione Marche, presen-
tatonei giorniscorsia Romaalla pre-
senza del ministro Franceschini dal
segretario generale di Unioncamere
Gagliardi, dal presidente di
Realacci (nella foto) e dall’assessore
alla cultura e al bilancio di Regione
Marche Marcolini. L'unico studio in
Italia che annualmente quantifica il
peso della cultura nell’economia na-
zionale. Con risultati eloquenti: le
industrie culturali e creative si con-

fermano un pilastro del made in Ita-
ly. Tanto che durante la crisil’export
legato a cultura e creativita € cresciu-
todel 35%.

E cosi, mentre la crisi imperversa e
un pezzo consistente dell’economia
nazionale fatica e arretra, il valore
aggiunto prodotto dalle industrie
culturali e creative tiene, fa da vola-
no al resto dell’economia e cresce
anche la capacita attrattiva del setto-
re rispetto alle donazioni dei privati.
Nonostante il calo generalizzato del
complesso delle ‘sponsorizzazioni’
registrato negli ultimi anni, infatti,
quelle destinate alla cultura sono
cresciute tra il 2012 e il 2013 del
6,3%, arrivando a quota 159 milioni.
Entrando nel dettaglio dello studio,
emerge che dalle 443.458 imprese
del sistema produttivo culturale, che
rappresentanoil 7,3% delle imprese
nazionali, arriva il 5,4% della ric-
chezza prodottain Italia: 74,9 miliar-
di di euro. Che arrivano ad 80 circa,
equivalent al 5,7% dell’economia
nazionale, se includiamo anche ist-
tuzioni pubbliche e realta del non
profitattive nel settore della cultura.

Malaforzadella culturava ben oltre,
grazie ad un effetto moltiplicatore
pari a 1,67 sul resto dell’economia:
cosi per ogni euro prodotto dalla cul-
tura, se ne attivano 1,67 in altri setto-
ri. Gli 80 miliardi, quindi, ne ‘stimo-
lano’ altri 134. Cifre che complessi-
vamente arrivano, come anticipato,
allasoglia di 214 miliardi di euro.
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Vodafone, ogni mese

100 nuovi Comuni in 4G

odafone Italia potenzia la
propria rete e annuncia il
piano per portarelabanda
ultra-larga mobile in tutta
Italia: a partire dal mese che sistacon-
cludendo, 100 nuovi comuni verran-
no coperti con tecnologia 4G ogni
mese. L'obiettivo € quello di portare
la rete di nuova generazione al 90%
della popolazione italiana entro il
2016: gia oggisono oltre 3001 comuni
e le localita turistiche coperte, che
grazie all’accelerazione impressa da
Vodafone diverranno piti di 1000 en-
trofineanno, 1500 amarzo 2015. Tut-
to questo ¢ possibile grazie al piano
Spring, annunciato dal Gruppo Vo-
dafoneloscorso novembre e recente-
mente confermato in occasione della
chiusura dell’anno fiscale
2013/2014. L'Italia € uno dei paesi
maggiormente interessati dal piano
di investimenti di Vodafone, che rad-
doppieranno nei prossimi 2 annifino
a raggiungere quota 3,6 miliardi di
euro.
Non solo 4G: nei prossimi 2 anni Vo-
dafone intende potenziare anche la
propriarete 3G HSPA+, arrivando al-
la copertura del 95% della popolazio-
ne, e la propria offerta di banda ul-
tra-largasurete fissa, conun’accelera-
zione del roll-out che portera la fibra
ottica Vodafone a 7 milioni di fami-
glie.In Lombardiasonogia75icomu-
ni coperti dalla nuova rete 4G, men-
tre avanza in 452 localitd la connetti-
vita 3G HSPA+in grado di raggiunge-
revelocita finoa43.2 mbps
Obiettivodiquestoimpegno érispon-
dere alla crescente domanda di ban-
dalargamobile da parte degliitaliani.

Comunicare con i sistemi di messag-
gistica, scambiare foto e video, condi-
videre archivi in modalita cloud sono
solo alcune delle numerose applica-
zioni utilizzate ogni giorno dagli oltre
10 milioni di smartphone e tablet at-
tivi sulla rete Vodafone. Gli accessi ad
internet dai device mobili crescono
infatti quattro volte pit velocemente
della popolazione globale, una ten-
denza confermata anche nel nostro
paese: quasi un italiano su due possie-
deunosmartphone, perunvolume di
traffico internet che & aumentato di
oltre il 656% nell'ultimo anno e una
media giornaliera di circa un’ora e
mezza di navigazione in mobilita. Un
maggior consumo di dati che richie-
dereti sempre pitiveloci e affidabili.
In provincia di Cremona, a maggio i
comuni coperti con tecnologia 4G
erano quelli di Madignano, Gerre de’
Caprioli, Bagnolo Cremasco, Casal-
morano, Formigara, Cremonae Pizzi-
ghettone. La rete 3G riguarda invece
Casaletto Ceredano, Grumello Cre-
monese ed Uniti, Chieve, Capergna-
nica, Casale Cremasco-Vidolasco, Ca-
stelleone, Romanengo, San Bassano,
Corte de’ Cortesi, Isola Dovarese,
Scandolara Ravara, Olmeneta, Geni-
volta, Volongo, Trigolo, Vailate, Ri-
volta d’Adda, Ostiano, Piadena, Ve-
scovato, Madignano, Pieve d’Olmi,
Ripalta Cremasca, Stagno Lombardo,
Gerre de’ Caprioli, Casalbuttano ed
Uniti, Gussola, Bagnolo Cremasco,
Casalmorano, Pianengo, Montodine,
Formigara, Calvatone, Capralba, Cre-
mona, Pizzighettone, Trescore Cre-
masco, Sergnano, Sesto ed Uniti.
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Cosmesi, acquisti
sobri ma ‘necessari’

Beauty report

Le spese dedicate alla bellezza cambia-
no. Si va sempre meno dal parrucchiere,
una volta ogni 45 giorni in media, e si ri-
nuncia all'estetista. Ma si sta superando
un atteggiamento psicologico 'quaresi-
male; in cuisi preferiva non spendere af-
fatto in prodotti per l'estetica e si vaal di-
scount, al supermarkete nei nuovi nego-
Zi monomarca che hanno prezzi piti bas-
si.Oppuresicompra percorrispondenza,
adomicilio eininternet, profumidilusso
inclusi. Lo attesta la quinta edizione del
Beauty reportacura di Ermeneia per Co-
smetica ltalia.

«| consumatori, dopo 6 anni di crisi, di-
chiaranoche hannospesomenonegliul-
timi 2annimariprendevigoreil desiderio
dispendere persestessie, crisiononctisi,
il benessere ¢ irrinunciabile, spiega Na-
dio Delai, presidente di Ermeneia e cura-
tore dell'indagine. La sobrieta pero resi-
ste come linea di principios il 43,5% del
campione ha dichiarato i frenare le spe-
se per questioni di principio, mentre il
54,8% hadichiarato cheintempi dicrisié
meglio non fare acquisti costosi per cre-
me, profumi o altro perché non & giusto
mostrare comportamenti dispendiosi. Il
35,4% aggiunge pero che dopo questi
annidicrisiprolungatacominciaadavere
voglia di reagire e acquistare prodotti dli
buona qualita anche se costosi». Precisa
Delai:«Stiamouscendodal periododicri-
siedaunasortadi psicologia quaresima-
leeiconsumatori,inparticolareledonne,
spendono di nuevo anche se con pru-
denza: guardano prima al prezzo, poi a
qualitae sicurezzadel prodotto.

«| prodotti dei massmarket costano me-
noesonodibuonaqualitay, precisaFabio
Rossello, presidente di Cosmetica Italia.
dlsettoreinvesteininnovazionee ricerca
elacrisiéstatal'occasione perinvestiredi
pits.1172,8%delleimpresesidice convin-
taad investire, rispetto al 64,1% del 2013
eal65,4%del 2012.Leaziende puntanoa
competizione e ristrutturazione profon-
da per reagire immediatamente ai cam-
biamenti dei comportamenti dei consu-
matori. (Ansa)
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Una ricchezza che ha effetti positivi
anche sul fronte occupazione: le sole
imprese del sistema produttivo cultu-
rale —ovveroindustrie culturali, indu-
strie creative, patrimonio storico arti-
sticoearchitettonico, performing ar-
tsearti visive — danno lavoro a 1,4 mi-
lioni di persone, il 5,8% del totale de-
gli occupati in Italia. Che diventano
1,5 milioni, 16,2% del totale, se inclu-
diamo anche le realta del pubblico e
delnon profit.

«Lacultura ¢lalente attraverso cuil’I-
talia deve guardare al futuro, e costi-
tuisce il nostro vantaggio competiti-
vo», commenta il presidente della
FondazioneFErmete Realac-
ci. «E’ grazie alla creativita e alla cul-
tura, che nel nostro Paese si incrocia
con la qualita, I'innovazione e le nuo-
ve tecnologie, se leimprese sonostate
capaci di incorporare bellezza e valo-
re nelmadeinItaly. Cosi, mentre tutti
dicevano cheilnostro manifatturiero
sarebbe morto sotto i colpi della con-
correnza cinese, le imprese italiane
sono riuscite a presidiare la fascia alta
del mercato e aumentare il valore ag-
giunto dei prodotti. E il grande suc-
cesso di eventi come il Salone del Mo-
bile o Vinitalylo testimonia. Ecco per-
ché una vetrina globale come Expo
2015, se vuole guardare al bene del
Paese e offrire al mondo unosguardo
rivolto al futuro, dovra dare voce alle
esperienze piu avanzate di questo set-

tore: puntando piu sulle idee che sul
cemento. E I'Italia non deve sciupare
neanchel’occasione offerta dal seme-
stre di presidenza del consiglio Euro-
peo per tornare a esercitare un ruolo
guida nell’'Unione e per integrare
pienamente le politiche culturali al-
I'interno di quelle industriali e della
competitivitd; riconoscendone e ac-
compagnandone il ruolo da protago-
nista nella manifattura e nell’'innova-
zione competitiva, € non piu soltanto
nella fruizione turistica».
«Anche quest’anno, I’analisi condot-
ta da Unioncamere e dimo-
strache la cultura ¢ e deve continuare
ad essere il miglior combustibile per
laripresa», sottolinea il presidente di
Unioncamere, Ferruccio Dardanel-
lo. «I territori e le imprese, che di
quelle tradizioni e di quella cultura
sono espressione, rappresentano
I'immagine delnostro Paesenel mon-
dointero:ilnostro primogiacimento,
capace di produrre ricchezza, lavoro
e benessere perle comunitalocali».
«Per ritrovare il suo spazio nel mon-
do, I'ltalia deve percio puntare sui
suoi talenti, cogliere il potenziale del-
le nuove tecnologie per rilanciare i
territori e il loro saper fare, investire
sulla bellezza e sulla coesione che aiu-
tanoacompetere, potenziare laricer-
capersostenere quella tensioneinno-
vativa che arricchisce di valore le no-
stre tradizioni produttive e le rende
cosi un potente fattore competitivos.
©RIPRODUZIONIE RISERVATA

Per Mondardini (Cir)
premio dalla Francia

Scozia, in affitto
il castello di Mey
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