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Secondo una classifica che valuta la reputazione sul web, la Sicilia & tra i luoghi pitramati d'ltalia. Accordo conii cinesi per promuovere le bellezze dell’lsola in Oriente

La Regione punta sui siti Unesco
Confesercenti: «Gia piu visitatori»

Secondo i dati dell’'assessorato, nel 2015 si e registrato un aumento del 6 per cento della domanda

Si prevede un boom nei prossimi anni:decisivi il fascino dei borghi antichi e il lavoro fatto all Expo
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e bellezze d’arte patrimonio

dell'umanita e i caratteristici

paesi ancora pieni di antiche

tradizioni. Su questo punta il

governo regionale nell’ambito
del turismo siciliano. La Regione, infat-
ti, vuole rilanciarsi proprio attraverso il
turismo, mettendo in campo una nuo-
va strategia che include la valorizzazio-
nedei sitiUnesco elariscopertadeipic-
coli centri urbani e degli antichi borghi
dell'lsola. Senza tuttavia trascurare il
cosiddetto turismoreligioso e quello na-
turalistico. In pratica si punta a pro-
muovere il brand Sicilia attraverso
un’offerta articolata su segmenti inno-
vativi. Come ad esempio la creazione di
tour basati sul buon cibo siciliano e sui
“gioielli d’arte”.

Dopo il protocollo d'intesa firmato
all'Expo di Milano, & entrata nel vivo a
Palermolo scorso giugno, la fase opera-
tiva della missione «West China busi-
ness delegation to Europe», organizza-
ta dall'assessorato alle Attivita produtti-
ve della Regione siciliana, assieme alla
rete della commissione europea Enter-
prise Europe Network Sicilia, compo-
sta da Confindustria Sicilia, Consorzio
Arca e Consorzio Cataniaricerche. Non
é stata una semplice visita istituzionale

quella della delegazione cinese ma una
mission con I'obiettivo di stipulare ac-
cordi commerciali per aprire alle impre-
sesiciliane l'immenso mercato di Chen-
gdu, trale citta pit1 popolose della Cina
e uno dei pitt importanti centri econo-
mici, punto di snodo peritrasportie le
comunicazioni della Repubblica cine-
se.Ma éstata.anchel'occasione peride-
legati stranieri di conoscere davicino le
eccellenze ele start up 'madein Sicily' e
programmare investimenti nell'Tsola.
Tutto questo porterebbe a unaricaduta
importante anche sotto il punto divista
turistico. Le visite aumenterebbero e i
prodotti siciliani si farebbero conosce-
re anche in Cina. La stretta sinergia tra
gli assessorati alle Attivita produttive, al
Turismo e ai Beni culturali ha I'obietti-
vo di sfruttare al meglio il commercio e
le bellezze naturali e artistiche della Sici-
lia. Un versante quello dell'innovazio-
ne turistica che vede molto impegnato
1'assessorato regionale al Turismo, gui-
dato daCleo Li Calzi.

Un impegno che é stato possibile ri-
scontrare attraverso la classifica sulla
web reputation, che vedelaSicilia trale
prime regioni d'Ttalia. Secondo i dati
dell’assessorato, nell'Tsola nei primi
mesi del 2015 si & registrato un aumen-
todel 6 per cento della domanda turisti-
canazionale einternazionale e la previ-
sione dicrescita &del 10 per cento. L'im-
patto mediatico, in particolare, che di-

»

scende dalnumero elevato dei siti Une-
sco siciliani ela pubblicita fattaad alcu-
niantichi borghi, assieme alle iniziative
sviluppate nell'ambito dell'Expo 2015
sia a Milano sia in Sicilia stanno dando
dei risultati positivi grazie anche al po-
tenziamento dei flussi turistici in arrivo
versoI'Isola. «L'apporto che pud venire
dai siti Unesco, sette materiali e tre im-
materiali, che rappresenta un vero re-
cord per la nostra regione, & trainante
ma andrebbe fatto un salto di qualita
nel modo di gestire 'accoglienza e an-
drebbero professionalizzate le risorse
che avario titolo appartengono alle filie-
re del turismo. Da quando alla guida
dell'assessorato regionale si trova Cleo
Li Calzi si registra un cambio di passo
chefabensperare - spiega Vittorio Mes-
sina, presidente di Confesercenti Sicilia
-. Se si va a guardare il rapporto 2015,
“To sono cultura - I'Ttalia della qualita e
della bellezza sfida la crisi”, elaborato
dalla fondazione Symbola e Unionca-
mere, si pud notare che le Marche sono
la prima regione italiana per incidenza
dell'occupazione dovutaaculturae cre-
ativitd e sonola secondaregione del Pa-
ese per valore aggiunto del medesimo
comparto, mentrelaSiciliasi attesta an-
cora su posizioni di coda. Tutto questo
€ inconcepibile per una terra che gode
di un patrimonio straordinario come il
nostro ed & per questo chela collabora-
zione che si sta sviluppando tra gli as-
sessorati e un fatto molto incoraggiante
che va salutato con vero favore».

Nella foto grande la cattedrale di
Cefalii. Nelle foto piccole I'assessore
regionale al Turismo Cleo Li Calzi

e il presidente di Confesercenti
Sicilia Vittorio Messina
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