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Eccellenze in

digitale

Da Google una piattaforma
digitale per i capolavori
dell'industria italiana

Assieme al ministero delle Politiche agricole, l'università C'a Foscari,

Unioncamere e Fondazione Symbola, ha lanciato un sito per

promuovere la cultura italiana nel mondo, tra artigianato e alimentari.

Con notizie ad hoc firmate Repubblica.it

di FILIPPO SANTELLI

Tweet 34 36 LinkedIn indoona204Consiglia 17

21 gennaio 2014

(ansa)

ROMA - Ad annunciarlo lo scorso ottobre, durante una visita a Roma, era stato

Eric Schmidt in persona. "Vogliamo dare il nostro contributo per accompagnare

l'economia italiana alla conquista del digitale", aveva detto il presidente

esecutivo di Google. Da oggi, martedì 21 gennaio, la piattaforma della società

americana dedicata alle eccellenze del made in Italy è online. Un portale che

racconta i prodotti tipici dell'artigianato e dell'agroalimentare tricolore. Un altro

dove i piccoli imprenditori potranno imparare come sfruttare la Rete per

approcciare i mercati esteri. E una serie di borse di studio che porteranno

giovani esperti di digitale nei distretti industriali, per spiegare i segreti del web

alle piccole e medie imprese. Il primo progetto in assoluto che il colosso di

Mountain View dedica in maniera specifica a un sistema Paese. 
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"Un contributo per promuovere la cultura italiana nel mondo e dare uno sbocco

commerciale globale alle nostre eccellenze", spiega il presidente Sud e Est

Europa, Medio Oriente e Africa di Google, Carlo D'Asaro Biondo. Il format è lo

stesso del Cultural Institute, galleria online delle maggiori opere d'arte mondiale.

Solo che su google.it/madeinitaly, o .com per la versione in inglese, a essere in

mostra sono i capolavori dell'industria italiana. Una mappa di oltre 100 prodotti

alimentari, selezionati con il contributo del ministero delle Politiche agricole, e

artigianali, scelti insieme a Unioncamere. Dalla carta di Fabriano al formaggio

Piave veneto. Dal carciofo spinoso di Sardegna al corallo di Trapani. Dal

prosciutto di San Daniele al cappello di Montappone, nelle Marche. Per ognuno

è disponibile una presentazione multimediale, fotografie e video in cui i

produttori raccontano le proprie storie. "L'alleanza tra la Food Valley e la Silicon

Valley", ha commentato il ministro delle Politiche agricole Nunzia De Girolamo.

Un racconto a cui parteciperà anche il gruppo L'Espresso, media partner

dell'iniziativa, con una sezione specifica sul sito Repubblica.it.

Per molti piccoli imprenditori italiani la Rete resta ancora un territorio inesplorato.

Solo una piccola e media impresa su tre, rivela un report di Eurisko, ha un sito

internet operativo. Solo il 13% ha integrato un servizio di e-commerce. L'altra

piattaforma lanciata da Google allora, sarà dedicata alla formazione degli

artigiani. Sorta di Mooc, i corsi online che stanno conquistando sempre più utenti

nel mondo. "Solo che in cattedra non salgono dei docenti", precisa Stefano

Micelli, professore di Economia all'Università Cà Foscari di Venezia, che ha

curato questa sezione. "Sono gli imprenditori più innovativi a condividere con i

colleghi le proprie strategie in campo digitale". Come Filippo Berto, titolare

dell'omonima azienda di divani a Meda, in Brianza, che attraverso il sito internet

è riuscito a conquistare visibilità internazionale. O Dario Loison, piccolo

pasticcere del padovano, che attraverso la Rete vende i suoi panettoni in

Giappone. Testimonianze messe a disposizione in modo gratuito: "L'obiettivo è

certo quello di vendere i nostri prodotti alle aziende - riconosce D'Asaro Biondo -

ma questo è il passo precedente, quello della sensibilizzazione".

In questa ottica Google finanzierà anche delle borse di studio, da 6mila euro

ciascuna, per venti ragazzi esperti di digitale. L'idea è quella di renderli degli

evangelizzatori, in modo che affianchino per sei mesi le aziende del territorio

nell'approccio a internet. "Io sono stato nel distretto orafo di Arezzo", racconta il

29enne Giorgio Isabella, nativo di Crotone, che nel 2013 ha partecipato

all'analogo progetto "Distretti sul web". Laureato in marketing, il ragazzo ha aiuto

i piccoli laboratori del distretto a progettare la propria presenza online. Come la

bottega Aule del 72enne Alano Maffucci: "Con la Rete voglio puntare al mercato

russo - racconta - un Paese dove c'è grande passione per l'arte sacra". "Una

giornata storica", commenta il presidente di Unioncamere Ferruccio Dardanello.

"È con iniziative come questa che l'Italia delle meraviglie, quella dei piccoli

imprenditori, potrà fare il salto culturale di cui ha bisogno".
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Google mette in Rete le piccole imprese 
Cento eccellenze in mostra sulla «piattaforma digitale» e venti borse di studio  
per accompagnare le aziende sul Web. Una opportunità per rilanciare la crescita 

Dalla liuteria cremonese al 

Parmigiano Reggiano, dal 

cappello di Montappone al pane 

di Altamura, alla carta di 

Fabriano. Sono solo alcune delle 

100 eccellenze del made in Italy, 

tra artigianato e agroalimentare, 

raccolte in altrettante mostre 

virtuali su una piattaforma 

digitale realizzata dal Google 

Cultural Institute. L’iniziativa è 

volta a far conoscere da vicino il 

made in Italy, anche quello meno 

conosciuto come per esempio la 

fisarmonica di Vercelli, il merletto di Ascoli Piceno o la carota novella di Ispica.   

  

Il progetto è «Made in Italy: eccellenze in digitale» ed è stato presentato oggi da Google, a Roma, dopo 

l’annuncio fatto dal presidente Eric Schmidt lo scorso 9 ottobre sempre a Roma. L’idea nasce dalla 

valorizzazione del made in Italy, ancora poco presente sul web, tanto che solo il 34% delle Pmi ha un 

proprio sito internet e solo il 13% lo utilizza per fare e­commerce. Per questo Google, insieme al 

ministero delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali e a Unioncamere, ha creato nell’ambito 

dell’iniziativa la piattaforma google.it/madeinitaly. Si tratta della prima volta che Google realizza un 

progetto di questo tipo, dedicando una piattaforma alle eccellenze produttive di un Paese. E a parlare di 

«scommessa per il futuro del made in Italy» in modo da «aprirsi ulteriormente ai mercati internazionali» 

è stato Carlo D’Asaro Biondo, presidente Sud e Est Europa, Medio Oriente e Africa di Google. Anche il 

ministro delle Politiche agricole Nunzia De Girolamo, che ha partecipato alla presentazione, ha detto che 

si tratta di «una scommessa, a costo zero per il Ministero», e che va verso la creazione di un 

«agroalimentare 2.0».   

  

Sono 100 le mostre digitali, ospitate sulla piattaforma del Google Cultural Institute, 100 storie da 

scorrere online fatte di racconti, immagini, video e documenti storici, attraverso le quali gli utenti di ogni 

parte del mondo potranno scoprire le eccellenze del sistema agroalimentare e dell’artigianato italiano, la 

loro storia e il loro legame con il territorio. L’iniziativa si propone anche di contribuire a far sì che le 

imprese, in particolare le piccole e medie, siano in grado di cogliere i benefici economici derivanti da 

internet. A questo scopo è dedicato il sito www.eccellenzeindigitale.it. Google ha deciso di realizzare, 

insieme alla Fondazione Symbola e con il coordinamento scientifico del Professor Stefano Micelli 

dell’Università Ca’ Foscari di Venezia, un percorso formativo online per fornire agli imprenditori idee e 

riferimenti pratici per utilizzare il web come mezzo per sviluppare il proprio business.   

  

Oltre a una lezione di Vint Cerf, oggi Chief Evangelist di Google e uno degli inventori di internet, la 

piattaforma propone contenuti che valorizzano prima di tutto le storie di quegli imprenditori artigiani 

che, scommettendo sulla rete, hanno consolidato la propria forza competitiva e proiettato la propria 

attività in uno scenario internazionale. Prosegue inoltre l’impegno di Google sul territorio con 

Unioncamere, con ulteriori 20 borse di studio per giovani« digitalizzatori» che per 6 mesi affiancheranno 

aziende piccole e medie in diverse regioni d’Italia per aiutarle a portare il Made in Italy online. Il bando 

completo e i territori coinvolti saranno resi noti nel corso del mese di febbraio.   
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Con l'app Facebook LaStampa.it puoi condividere 
immediatamente le notizie e gli approfondimenti che hai 
letto. 
Attiva l'app sul tuo profilo e segnala a tutti i tuoi amici le 
tue news preferite! 
Scopri di più su facebook.lastampa.it! 

Ultimi Articoli + Tutti gli articoli 

+ Fmi: il  mondo ricomincia a 
crescere 
ma  ne l  2014   l’Italia faticherà 
ancora 
Accelera la ripresa 

dell’economia mondiale con un Pil globa ... 

+ Google mette in Rete le 
piccole imprese 
Dalla liuteria cremonese al 
Parmigiano Reggiano, dal 
cappello di  . . . 

+ “Poste, 5­6 mesi per la 
privatizzazione”  
Entra nel vivo la partita delle 
privatizzazioni.  «È  . . . 

­  

Mercati +  Tutte le notizie 

Italia  Europa  Cambi 

­

Indice Ora Ultimo Var %

FTSE MIB 16.18 20.068,50 +0,48% 

FTSE Star 16.18 17.995,60 +0,08% 

FTSE Mid Cap 16.18 27.467,54 ­0,11% 

FTSE Small Cap 16.18 18.334,00 +1,33% 

FTSE All Share 16.18 21.340,91 +0,45% 

Condividi gli articoli con i tuoi amici

Accedi a Facebook

HOME FINANZA BORSA ITALIANA ESTERO FONDI OBBLIGAZIONI VALUTE TUTTOSOLDI CREDITO AL CONSUMO DESIGN MARE

1

Data

Pagina

Foglio

21-01-2014

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

w
w

w
.e

co
st

a
m

p
a
.i
t

0
7
4
0
7
8

Symbola



w
w

w
.e

c
o
s
ta

m
p
a
.i
t

0
7
4
0
7
8

Quotidiano

Symbola



w
w

w
.e

c
o
s
ta

m
p
a
.i
t

0
7
4
0
7
8

Quotidiano

Symbola



22 gennaio 2014 
         

 

Formazione 

I l  progetto 

Al via Made in Italy: 20 borse di studio per giovani
Google ha avviato il progetto Made in Italy: eccellenze in digitale, che 
si propone di avvicinare le imprese italiane alla rete e al suo grande 
potenziale economico e di export, far conoscere le eccellenze del 
nostro Paese in tutto il mondo attraverso una piattaforma digitale 
realizzata dal Google Cultural Institute e valorizzare i giovani come 
promotori della transizione dell’economia italiana al digitale.  

 
Nel 2013, le ricerche legate a prodotti italiani sono cresciute del 12% sul motore di ricerca: la 
moda è la categoria più cercata, turismo e agroalimentare le categorie che segnano la 
crescita più significativa .  
 
Il modello produttivo italiano è in grado di rispondere ad esigenze di grande qualità e forte 
personalizzazione e questo lo rende ideale per avere successo in internet. Grazie ad internet, 
infatti, si possono raggiungere clienti sparsi in tutto il mondo, con un grande potenziale per 
l’export: i prodotti di nicchia non sono più costretti in mercati di nicchia.  
 
Tuttavia, il made in Italy è ancora poco presente sul web, solo il 34% delle Pmi ha un proprio 
sito internet e solo il 13% lo utilizza per fare e­commerce . 
 
Per questo Google, insieme al ministero delle Politiche agricole alimentari e forestali e a 
Unioncamere, ha creato nell’ambito dell’iniziativa Made in Italy: eccellenze in digitale la 
piattaforma google.it/madeinitaly, realizzata dal Google Cultural Insitute. Si tratta della prima 
volta in cui Google realizza un progetto di questo tipo, dedicando una piattaforma alle 
eccellenze produttive di un Paese.  
 
Attraverso un centinaio di mostre digitali, fatte di racconti, immagini, video e documenti storici, 
gli utenti di ogni parte del mondo potranno scoprire le eccellenze del sistema agroalimentare e 
dell’artigianato italiano, la loro storia e il loro legame con il territorio. Dai prodotti più famosi, 
quali Parmigiano Reggiano o Grana Padano, Prosciutto di San Daniele o di Parma, o ancora 
il vetro di Murano, fino a eccellenze meno note quali per esempio la fisarmonica di Vercelli, il 
merletto di Ascoli Piceno o la carota novella di Ispica. 
 
 
L’iniziativa Made in Italy: eccellenze in digitale si propone anche di contribuire a far sì che le 
imprese, in particolare le piccole e medie, siano in grado di cogliere i benefici economici 
derivanti da internet. A questo scopo è dedicato il sito www.eccellenzeindigitale.it. 
 
Google infatti ha deciso di realizzare, insieme alla Fondazione Symbola e con il 
coordinamento scientifico del professor Stefano Micelli dell’Università Ca’ Foscari di Venezia, 
un percorso formativo online per fornire agli imprenditori idee e riferimenti pratici per utilizzare 
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Concorso: 53 allievi per le Fiamme Gialle 
La Guardia di Finanza seleziona diplomati che 
frequenteranno il triennio dell’Accademia nell’anno 2014... 
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il web come mezzo per sviluppare il proprio business.  
 
Infine, prosegue l’impegno di Google sul territorio con Unioncamere, con ulteriori 20 borse di 
studio per giovani “digitalizzatori” che per sei mesi affiancheranno aziende piccole e medie in 
diverse regioni d’Italia per aiutarle a portare i produttori on line. I giovani selezionati, dopo un 
training formativo, inizieranno il loro percorso di educazione al digitale delle Pmi italiane 
facendo base nelle diverse Camere di commercio delle aree che partecipano all’iniziativa. Il 
bando completo e i territori coinvolti saranno resi noti nel corso del mese di febbraio. 
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Google lancia un portale dedicato alle eccellenze del 
made in Italy
Previsto anche un percorso formativo on line per spiegare alle aziende come sfruttare le 
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Internet of things,  le 10 cose 
da sapere sulla tendenza 
che dominerà i l  2014

Internet delle cose, ecco 
perché gli  oggetti  connessi 
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Auto:  le 10 tecnologie che 
rivoluzioneranno il modo di 
guidare

di Marco Morello 

Nel corso del 2013 le ricerche su Google legate al made in Italy 
sono aumentate del 12 per cento rispetto all’anno precedente. 
A dimostrare maggiore curiosità digitale circa le eccellenze del 
nostro Paese sono stati in particolare giapponesi, russi, americani 
e indiani. Il traino principale, non è una sorpresa, resta sempre la 
moda seguita dal settore automobilistico, ma in crescita ci sono 
anche il turismo e l’agroalimentare. Insomma, il potenziale è 
tanto, però spesso non viene utilizzato a dovere: in rete non si 
trovano risposte adeguate, sufficienti o abbastanza ampie, specie 
quando a darle dovrebbero essere le piccole e medie imprese, 
ovvero l’ossatura del nostro tessuto produttivo. Solo il 34 per 
cento di loro ha un proprio sito web, appena il 13 per cento lo 
utilizza per l’e­commerce. Un peccato: il 24 per cento del 
fatturato export delle pmi deriva dalle vendite on line (il 39 
per cento per quelle di medie dimensioni). 

Fedele alla logica che farsi trovare è il primo passo per farsi 
conoscere, il motore di ricerca più famoso al mondo ha avviato un 
progetto in collaborazione con il ministero delle Politiche Agricole, 
Alimentari e Forestali e a Unioncamere: un portale per raccontare 
e promuovere le tante eccellenze del made in Italy. È stato 
realizzato dal Google Cultural Institute e si tratta di un 
debutto al momento unico nel suo genere: è la prima volta che la 
società di Mountain View dedica una piattaforma alle punte di 
diamante di un Paese. 

Il sito , ben fatto e facile da navigare, è in italiano e in inglese, 
dunque già pronto anche per una platea internazionale. Al 
momento ospita cento mostre, cento storie che abbracciano 
l’ampio ventaglio della nostra tradizione alimentare e artigianale. 
Altre saranno aggiunte in seguito. I nomi sono quelli notissimi, 
come il Grano Padano e il Prosciutto di San Daniele, ma anche 
tante perle nascoste. Per ognuno ci sono testi, video, foto ad 
alta risoluzione per cogliere i più piccoli dettagli, ma anche 
documenti, pubblicità, rarità, tutto ciò che può incuriosire il 
navigatore. 

«Google è una finestra sul mondo. E abbiamo pensato che 
questa strada potesse essere uno sbocco sensato per le 
eccellenze del made in Italy, un modo per portare l’Italia verso il 
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mondo e il mondo in Italia. Qui il digitale non ha ancora la stessa importanza rispetto ad altri Paesi. 
Significa che ha molto potenziale» ha detto durante la presentazione del sito Carlo D’Asaro Biondo, 
presidente Sud e Est Europa, Medio Oriente e Africa di Google. Accanto a lui c'era Nunzia De 
Girolamo, ministro delle Politiche Agricole, Alimentari e Forestali: «Vogliamo creare l’agroalimentare 
2.0» ha spiegato. «Dare visibilità attraverso la rete a chi, anche in un periodo di crisi, ha dato vita a 
prodotti straordinari che fanno parte della cultura italiana. Abbiamo creato un collegamento tra la 
Food Valley e la Silicon Valley». Il ministro, prima di congedarsi, ha anche sottolineato l’importanza di 
investire sull’e­commerce, offrendo a Google la propria collaborazione per trasformare questo 
progetto in una vetrina ma anche in un negozio di bit per le eccellenze che hanno deciso di farne 
parte. 

Accanto al portale, ecco anche il sito Eccellenzeindigitale.it : qui Google, assieme alla Fondazione 
Symbola e con il coordinamento scientifico del professor Stefano Micelli dell’università Ca’ Foscari di 
Venezia, ha voluto dare vita a un percorso formativo on line pensato per le aziende intenzionate a 
fare il salto nel web. E sono state create 20 borse di studio riservate ad altrettanti giovani che 
saranno incaricati di aiutare le piccole e medie imprese in questo percorso. 

Insomma, una cassetta degli attrezzi di idee, spunti, strumenti a disposizione degli imprenditori 
intenzionati a rafforzare in rete il loro business, a farsi trovare da chi insegue il made in Italy sul web 
ed è disposto anche ad aprire il portafogli on line. Ha molto senso, oggi, mettersi in gioco. D’altronde, 
come ha ricordato Ermete Realacci, presidente della fondazione Symbola: «Le storie accadano a chi 
sa raccontarle». Difficile negare che il web sia la narrazione di questo tempo.   

Segui @MarMorello
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Le eccellenze del Made in Italy a portata di 
click 
Progetto Google, Mipaaf e Unioncamere 
21 gennaio, 15:34 
 

Nel 2013 le ricerche legate a prodotti del Made in Italy sono cresciute del 12% su Google: la moda è 
la categoria più cercata, turismo e agroalimentare quelle che segnano la crescita più significativa. 
Con l'intento di valorizzare le nostra cultura del cibo e l'artigiano è nato il progetto 'Made in Italy: 
eccellenze in digitale': Google col suo Cultural Institute ha creato in partnership col ministero delle 
Politiche Agricole Alimentari e Forestali e a Unioncamere la piattaforma google.it/madeinitaly, una 
vetrina sul web che vuole avvicinare le imprese italiane alla rete e al suo grande potenziale 
economico e di export. 
 
Attraverso un centinaio di percorsi e mostre digitali, fatte di racconti in italiano e in inglese, immagini, 
video e documenti storici, gli utenti di tutto il mondo potranno scoprire le eccellenze del sistema 
agroalimentare e dell'artigianato italiano, la loro storia e il loro legame con il territorio. Dai prodotti più 
famosi, quali Parmigiano Reggiano o Grana Padano, Prosciutto di San Daniele o di Parma, o ancora 
il vetro di Murano, fino a eccellenze meno note quali per esempio la fisarmonica di Vercelli, il merletto 
di Ascoli Piceno o la carota novella di Ispica. 
 
''Un link tra la Food Valley e la Silicon Valley''. Così il ministro per le Politiche agricole, Nunzia De 
Girolamo, descrive l'iniziativa, sottolineando che il progetto ''è una pietra miliare per un'agricoltura 
2.0. Ora farei un passo in più''. 
 
''Se io fossi in Google ­ aggiunge ­ farei dell'agroalimentare una piattaforma commerciale. Utilizzerei 
le sue conoscenze per aiutare le aziende piccole a superare le barriere di spazio e di tempo per 
vendere nel mondo'', ha concluso De Girolamo. Tra gli obiettivi del progetto, il ministro ha ricordato il 
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contrasto alla contraffazione e all''Italian sounding' che sottrae al nostro paese 60 miliardi ogni anno. 
 
L'iniziativa si propone anche di contribuire alla formazione digitale delle imprese, in particolare le 
piccole e medie. A questo scopo è dedicato il sito 
www.eccellenzeindigitale. 
it, realizzato da Google insieme alla Fondazione Symbola e con il coordinamento scientifico del 
Professor Stefano Micelli dell'Università Ca' Foscari di Venezia. E' un percorso formativo online per 
fornire agli imprenditori idee e riferimenti pratici per utilizzare il web come mezzo per sviluppare il 
proprio business. Infine, sono a disposizione, grazie a Google e Unioncamere, 20 borse di studio per 
giovani "digitalizzatori" che per sei mesi affiancheranno aziende in diverse regioni d'Italia per aiutarle 
a portare il Made in Italy online. Il bando completo e i territori coinvolti saranno resi noti a febbraio.  
 
"La scommessa per il futuro del Made in Italy è quella di aprirsi ulteriormente ai mercati internazionali 
per diventare così un volano di crescita economica ancora più rilevante per il Paese ­ dice Carlo 
D'Asaro Biondo, Presidente Sud e Est Europa, Medio Oriente e Africa di Google ­. Crediamo che il 
digitale possa giocare un ruolo importante in questo processo e abbiamo deciso di fornire un 
contributo concreto per diffondere l'eccellenza italiana nel mondo, a partire dall'artigianato e 
dall'agroalimentare. Made in Italy: eccellenze in digitale è un'iniziativa pensata e realizzata 
appositamente per l'Italia, che ci auguriamo possa contribuire ad aumentare la capacità delle 
imprese italiane di fare export e promuovere ulteriormente la cultura del Made in Italy nel mondo". 
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Made in Italy: Google lancia piattaforma "eccellenze 
alimentari" 

19:20 21 GEN 2014 
 

(AGI) ­ Roma, 21 gen. ­ "E' un legame tra la Silicon Valley e la nostra Food Valley che permettera' 
di far conoscere i prodotti italiani, aiutando il nostro paese ad uscire dalla crisi". Cosi' il ministro 
delle politiche agricole, Nunzia De Girolamo, ha definito la piattaforma di promozione delle 
eccellenze italiane realizzata da Google in collaborazione con il Mipaaf e Unioncamere. Creata 
nell'ambito dell'iniziativa "Made in Italy: eccellenze in digitale", e' stata presentata oggi a Roma. Ha 
un indirizzo semplice (google.it/madeinitaly) e racconta la storia dei migliori prodotti 
agroalimentari, ma anche artigianali, del Belpaese. Senza menzionare alcuna impresa. Quindi, 
per esempio, nella sezione dedicata alla fontina, si trovano tutte le informazioni relative a questo 
formaggio (dov'e' nato, com'e' fatto, etc) ma senza il nome delle imprese individuali o dei caseifici 
cooperativi che lo producono. "Con questa iniziativa ­ ha detto il presidente Sud e Est Europa, 
Medio Oriente e Africa di Google, Carlo D'Asaro Biondo ­ diamo visibilita' ai prodotti italiani nel 
mondo. E' la prima volta che facciamo una cosa di questo tipo, per un paese, e ci auguriamo che 
possa contribuire ad aumentare la capacita' delle imprese italiane di fare export". Ovviamente, ha 
spiegato D'Asaro Biondo, Google cerchera' di trarre profitto da questa iniziativa "offrendo servizi 
per l'export e la promozione alle aziende interessate". Il ministero, ha sottolineato De Girolamo, 
non ha dato alcun contributo economico per la piattaforma: si e' limitato a collaborare per la 
selezione dei prodotti e per narrare la loro storia, con l'ausilio di foto (anche d'epoca), video e 
documenti storici. A presentare il progetto c'era anche il presidente della commissione Ambiente 
della Camera, Ermete Realacci, ma nella veste di presidente della Fondazione Symbola: "Si 
tratta di uno strumento innovativo ­ ha detto ­ che scommette sull'Italia e sulle sue capacita'". 
Ricordando come le aziende italiane utilizzino ancora poco la Rete, De Girolamo ha infine 
spiegato che la piattaforma "ha anche l'obiettivo di contrastare la contraffazione e l'Italian 
sounding" e che rappresenta "una pietra per un settore agroalimentare 2.0.". "Ma se io fossi 
Google ­ ha concluso il ministro ­ andrei oltre e farei dell'agroalimentare una piattaforma 
commerciale". Certamente il colosso americano del web non perde tempo e ha gia' predisposto, 
insieme con Unioncamere, 20 borse di studio per giovani "digitalizzatori" che per 6 mesi 
affiancheranno aziende piccole e medie in diverse regioni d'Italia per aiutarle a portare i loro 
prodotti on line. 
  . 
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Alimentare: Cia, con Google nuove 
opportunita' per made in Italy 

Roma, 21 gen 2014 ­ Anche Google investe sul ''made 

in Italy'' e lo fa con un progetto ambizioso che non solo 

puo' dare piu' visibilita' ai prodotti agroalimentari che 

rappresentano l'eccellenza del Paese, ma puo' aiutare a 

combattere l'agropirateria internazionale che ''scippa'' al 

nostro sistema economico 164 milioni di euro al giorno. Lo 

afferma la Cia­Confederazione italiana agricoltori, 

commentando la presentazione oggi del progetto ''Made in 

Italy: eccellenze in digitale'' realizzato da Google in 

collaborazione con Unioncamere, Mipaaf, Symbola e Universita' 

Ca' Foscari di Venezia. In piu', la piattaforma realizzata 

dal colosso del web puo' contribuire a traghettare le nostre 

imprese nell'economia di internet ­aggiunge la Cia­. Per il 

''made in Italy'' infatti si tratta di una vetrina 

incredibile per crescere sui mercati stranieri e incrementare 

l'export del settore.  

E' anche vero pero' ­sottolinea la Cia­ che, per sfruttare 

appieno le potenzialita' di internet come volano di sviluppo, 

bisogna colmare al piu' presto possibile i ritardi 

dell'Italia sulla banda larga. Nelle aree rurali soltanto il 

17 per cento degli abitanti puo' contare su una connessione 

costante e di qualita', contro l'89 per cento delle aree 

urbane. E questa carenza di infrastrutture tecnologiche 

''pesa'' sulle aziende agricole: oggi infatti le imprese 

informatizzate del settore primario sono circa 61mila, solo 

il 3,8 per cento del totale. 
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Sergio Marchionne, da dieci 
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Alimentare: Cia, con Google nuove opportunita' per made in 
Italy 
21 Gennaio 2014 ­ 16:33 

(ASCA) ­ Roma, 21 gen 2014 ­ Anche Google investe sul ''made in Italy'' e lo fa con un progetto 

ambizioso che non solo puo' dare piu' visibilita' ai prodotti agroalimentari che rappresentano 

l'eccellenza del Paese, ma puo' aiutare a combattere l'agropirateria internazionale che ''scippa'' al 

nostro sistema economico 164 milioni di euro al giorno. Lo afferma la Cia­Confederazione italiana 

agricoltori, commentando la presentazione oggi del progetto ''Made in Italy: eccellenze in digitale'' 

realizzato da Google in collaborazione con Unioncamere, Mipaaf, Symbola e Universita' Ca' Foscari 

di Venezia. In piu', la piattaforma realizzata dal colosso del web puo' contribuire a traghettare le 

nostre imprese nell'economia di internet ­aggiunge la Cia­. Per il ''made in Italy'' infatti si tratta di 

una vetrina incredibile per crescere sui mercati stranieri e incrementare l'export del settore. E' 

anche vero pero' ­sottolinea la Cia­ che, per sfruttare appieno le potenzialita' di internet come 

volano di sviluppo, bisogna colmare al piu' presto possibile i ritardi dell'Italia sulla banda larga. Nelle 

aree rurali soltanto il 17 per cento degli abitanti puo' contare su una connessione costante e di 

qualita', contro l'89 per cento delle aree urbane. E questa carenza di infrastrutture tecnologiche 

''pesa'' sulle aziende agricole: oggi infatti le imprese informatizzate del settore primario sono circa 

61mila, solo il 3,8 per cento del totale. res/rus  
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AL VIA “MADE IN ITALY: ECCELLENZE IN DIGITALE”, 
L'INIZIATIVA DI GOOGLE PER LE ECCELLENZE ITALIANE
21 gen 2014 — Redazione GQ Italia

Nasce per accompagnare le imprese nell’economia di internet e promuovere le 
eccellenze dell’Italia, in collaborazione con Ministero delle Politiche Agricole 
Alimentari e Forestali, Unioncamere, Fondazione Symbola e Università Ca’ 
Foscari

Dopo l'annuncio fatto dal Presidente Eric Schmidt lo scorso 9 ottobre a Roma, Google è lieta di 

presentare oggi il progetto Made in Italy: eccellenze in digitale, che si propone di avvicinare le 

imprese del Made in Italy alla rete e al suo grande potenziale economico e di export, far 

conoscere le eccellenze del nostro Paese in tutto il mondo attraverso una piattaforma digitale 

realizzata dal Google Cultural Institute e valorizzare i giovani come promotori della transizione 
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dell'economia italiana al digitale.

 

Nel 2013, le ricerche legate a prodotti del Made in Italy sono cresciute del 12% sul motore di 

ricerca: la moda è la categoria più cercata, turismo e agroalimentare le categorie che segnano la 

crescita più significativa. 

Il modello produttivo italiano è in grado di rispondere ad esigenze di grande qualità e forte 

personalizzazione e questo lo rende ideale per avere successo in internet. Grazie ad internet, 

infatti, si possono raggiungere clienti sparsi in tutto il mondo, con un grande potenziale per 

l'export: i prodotti di nicchia non sono più costretti in mercati di nicchia. 

Tuttavia, il Made in Italy è ancora poco presente sul web, solo il 34% delle PMI ha un proprio sito 

internet e solo il 13% lo utilizza per fare e­commerce. 

 

GOOGLE.IT/MADEINITALY

Per questo Google, insieme al Ministero delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali e a 

Unioncamere, ha creato nell'ambito dell'iniziativa Made in Italy: eccellenze in digitale la 

piattaforma google.it/madeinitaly, realizzata dal Google Cultural Insitute. Si tratta della prima 

volta in cui Google realizza un progetto di questo tipo, dedicando una piattaforma alle eccellenze 

produttive di un Paese. 

 

Attraverso un centinaio di mostre digitali, fatte di racconti, immagini, video e documenti storici, gli 

utenti di ogni parte del mondo potranno scoprire le eccellenze del sistema agroalimentare e 

dell'artigianato italiano, la loro storia e il loro legame con il territorio. Dai prodotti più famosi, quali 

Parmigiano Reggiano o Grana Padano, Prosciutto di San Daniele o di Parma, o ancora il 

vetro di Murano, fino a eccellenze meno note quali per esempio la fisarmonica di Vercelli, il 

merletto di Ascoli Piceno o la carota novella di Ispica. 

 

ECCELLENZEINDIGITALE.IT

L'iniziativa Made in Italy: eccellenze in digitale si propone anche di contribuire a far sì che le 

imprese, in particolare le piccole e medie, siano in grado di cogliere i benefici economici derivanti 

da internet. A questo scopo è dedicato il sito www.eccellenzeindigitale.it. 

Google infatti ha deciso di realizzare, insieme alla Fondazione Symbola e con il coordinamento 

scientifico del Professor Stefano Micelli dell'Università Ca' Foscari di Venezia, un percorso 

formativo online per fornire agli imprenditori idee e riferimenti pratici per utilizzare il web come 

mezzo per sviluppare il proprio business. Oltre a una lezione di Vint Cerf, oggi Chief Evangelist 

di Google e uno degli inventori di internet, la piattaforma propone contenuti che valorizzano prima 

di tutto le storie di quegli imprenditori artigiani che, scommettendo sulla rete, hanno consolidato la 

propria forza competitiva e proiettato la propria attività in uno scenario internazionale. 

 

A collaborare a eccellenzeindigitale.it, in veste di media partner con La Repubblica, è anche il 

Gruppo Editoriale L'Espresso, che con Google condivide l'importanza di avvicinare le imprese 

italiane a internet e al suo potenziale economico e crede nell'innovazione tecnologica come 

motore per il rilancio del Paese. Repubblica.it cercherà e racconterà le storie di imprenditori 

italiani che stanno ottenendo successi proprio grazie all'utilizzo di internet e che possano essere 

fonte di ispirazione per tutto il Made in Italy. 

 

 

Infine, prosegue l'impegno di Google sul territorio con Unioncamere, con ulteriori 20 borse di 

studio per giovani "digitalizzatori" che per 6 mesi affiancheranno aziende piccole e medie in 

diverse regioni d'Italia per aiutarle a portare il Made in Italy online. I giovani selezionati, dopo un 

training formativo, inizieranno il loro percorso di educazione al digitale delle PMI italiane facendo 

base nelle diverse Camere di Commercio delle aree che partecipano all'iniziativa. Il bando 

completo e i territori coinvolti saranno resi noti nel corso del mese di febbraio. 

 

I PARTNER DEL PROGETTO

 

Carlo D'Asaro Biondo, Presidente Sud e Est Europa, Medio Oriente e Africa di Google: 

"La scommessa per il futuro del Made in Italy è quella di aprirsi ulteriormente ai mercati 

internazionali per diventare così un volano di crescita economica ancora più rilevante per il Paese. 

Google crede che il digitale possa giocare un ruolo importante in questo processo e ha deciso di 

fornire un contributo concreto per diffondere l'eccellenza italiana nel mondo, a partire 

Fino al 25% di sconto. 
SCEGLI LA 

DESTINAZIONE PER IL 
TUO PROSSIMO 

BREAK INVERNALE
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dall'artigianato e dall'agroalimentare. Made in Italy: eccellenze in digitale è un'iniziativa pensata e 

realizzata appositamente per l'Italia, che ci auguriamo possa contribuire ad aumentare la capacità 

delle imprese italiane di fare export e promuovere ulteriormente la cultura del Made in Italy nel 

mondo" 

 

Ferruccio Dardanello, presidente di Unioncamere 

"Le sfide globali si vincono con armi globali e il progetto con Google può dare alle nostre imprese 

queste armi per invadere pacificamente il web con i nostri prodotti di qualità. Per sostenere i venti 

di ripresa che si annunciano, l'Italia deve fare del mondo agricolo e artigianale un punto di forza, 

puntando alla valorizzazione di questo enorme patrimonio attraverso la promozione delle piccole e 

medie imprese. Nel 2014 il Pil dell'Italia dovrebbe tornare a crescere dello 0,7% ma già sappiamo 

che, come negli ultimi anni, l'impulso proverrà quasi esclusivamente dalla domanda estera grazie 

ad aumento del nostro export che valutiamo del +3,7%. L'uscita dalla recessione coinvolgerà 

prima le produzioni maggiormente presenti sui mercati internazionali e, tra queste, un ruolo 

centrale è dato dalle imprese del sistema agro­alimentare e dell'artigianato di qualità" ha aggiunto 

il presidente di Unioncamere. "Il sistema camerale, in particolare con la rete di sportelli per 

l'internazionalizzazione Worldpass, punta a far crescere le opportunità di esportare delle nostre 

imprese, soprattutto le più piccole e meno strutturate. L'alleanza con Google è un pezzo 

importante di questa strategia per portare a consumatori lontani i nostri prodotti di qualità, 

attraverso una maggiore visibilità sulla rete". 

 

Stefano Micelli, Professore di eBusiness all'Università Ca' Foscari di Venezia 

"Fino ad oggi la piccola e media impresa italiana è stata poco presente nel mondo web e sulle 

grandi piattaforme del commercio elettronico a livello nazionale e internazionale. E' quindi 

opportuno immaginare un sostegno di promozione e diffusione culturale attraverso strumenti 

innovativi che diano il giusto spazio alle storie di successo di tanti innovatori che hanno già 

dimostrato come questa strada sia percorribile. La piattaforma di apprendimento messa a punto 

da Google, Ca' Foscari e Symbola mette in evidenza i principali protagonisti del made in italy sul 

web, dando loro la possibilità di raccontare il proprio percorso e di promuovere una lezione 

originale a livello comunicativo e di e­commerce" 

 

 

Ermete Realacci, Presidente della Fondazione Symbola 

"La vocazione dell'Italia, per dirla con Cipolla, è produrre all'ombra dei campanili cose che 

piacciono al mondo. Il web è un trampolino straordinario proprio verso il resto del mondo. In cui, 

come dicono i dati di Google, cresce la voglia di Italia, della nostra bellezza, dei nostri prodotti. Lo 

ha ricordato in modo efficace proprio a qui a Roma Eric Schmidt: in un mondo globalizzato, un 

prodotto di nicchia non ha più un mercato di nicchia. E questo anche grazie alla Rete. Il progetto di 

Google, Symbola e Ca' Foscari può dare alla nostra economia, alla miriade di nicchie di 

eccellenza, una marcia in più, grazie alla sfida digitale. Una sfida alla quale abbiamo aderito con 

grande convinzione. Un'opportunità che gli imprenditori italiani, anche grazie a questo nuovo 

strumento formativo che è Made in Italy: eccellenze in digitale, non si lasceranno sfuggire. L'Italia, 

non lo dobbiamo dimenticare, è forte quanto fa l'Italia, quando scommette sulle cose che la 

rendono unica: bellezza, qualità, paesaggio, tradizioni, coesione sociale,  legame con i territori. E 

se lo fa con le nuove tecnologie, il web e  gli strumenti che il presente ci offre non la batte 

nessuno". 
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Milano (TMNews) ­ Avvicinare le imprese del made in Italy alla Rete e alle sue potenzialità, 
far conoscere le eccellenze italiane nel mondo con una piattaforma digitale realizzata da Google 
Cultural Institute e valorizzare i giovani nella transizione all'economia digitale. Sono gli 
obiettivi di "Made in Italy: eccellenze in digitale", progetto frutto della collaborazione tra il 
colosso di Mountain View, ministero delle Politiche agricole e forestali, Unioncamere, 
Fondazione Symbola e Università Ca' Foscari: si concretizza così l'impegno preso il 9 ottobre 
2013 a Roma dal presidente Eric Schmidt.Google.it/madeinitaly è la prima piattaforma 
dedicata da Google alle eccellenze produttive di un Paese: attraverso un centinaio di mostre 
digitali fatte di racconti, immagini, video e documenti storici, gli utenti possono scoprire le 
eccellenze dell'agroalimentare e dell'artigianato, la storia e il legame con il territorio. Ci sono 
prodotti famosissimi, come Parmigiano Reggiano e Grana Padano, Prosciutto di San Daniele e 
di Parma, vetro di Murano, e meno noti come la fisarmonica di Vercelli e il merletto di Ascoli 
Piceno.Il sito eccellenzeindigitale.it è dedicato alle imprese, piccole e medie in particolare, che 
vogliono sfruttare Internet, offrendo un percorso formativo online dedicato. Sono invece 
destinate ai giovani 20 borse di studio realizzate con Unioncamere: i vincitori affiancheranno 
per 6 mesi le Pmi nel percorso digitale, con base nelle Camere di commercio.Nel 2013 le 
ricerche su Google legate a prodotti del Made in Italy sono cresciute del 12%, la moda è la 
categoria più cercata, turismo e agroalimentare gli argomenti più in crescita. Il Made in Italy è 
ancora poco presente sul Web: solo il 34% delle Pmi ha un sito e solo il 13% lo usa per fare e­
commerce. 
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Economia 
Al via “Made in Italy: Eccellenze in digitale”, Google in aiuto alle imprese 
L’obiettivo è aiutare l’export e raccontare l’Italia a partire da artigianato e agroalimentare
di red/amb ­ 21 gennaio 2014 13:58 fonte ilVelino/AGV NEWS Roma 
Tweet 

   Stampa articolo 

 

Google presenta il progetto Made in Italy: eccellenze in digitale, che si propone di avvicinare le imprese del Made in 
Italy alla rete e al suo grande potenziale economico e di export, far conoscere le eccellenze del nostro Paese in tutto il 
mondo attraverso una piattaforma digitale realizzata dal Google Cultural Institute e valorizzare i giovani come promotori 
della transizione dell’economia italiana al digitale. L’annuncio era arrivato già il 9 ottobre scorso a Roma da parte del 
presidente dell’azienda americana Eric Schmidt e ora si passa dalle parole ai fatti. Nel 2013, le ricerche legate a 
prodotti del Made in Italy sono cresciute del 12% sul motore di ricerca: la moda è la categoria più cercata, turismo e 
agroalimentare le categorie che segnano la crescita più significativa. Il modello produttivo italiano è in grado di 
rispondere ad esigenze di grande qualità e forte personalizzazione e questo lo rende ideale per avere successo in 
internet. Grazie ad internet, infatti, si possono raggiungere clienti sparsi in tutto il mondo, con un grande potenziale per 
l’export: i prodotti di nicchia non sono più costretti in mercati di nicchia. Tuttavia, il Made in Italy è ancora poco presente 
sul web, solo il 34% delle PMI ha un proprio sito internet e solo il 13% lo utilizza per fare e­commerce . Per questo 
Google, insieme al ministero delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali e a Unioncamere, ha creato nell’ambito 
dell’iniziativa Made in Italy: eccellenze in digitale la piattaforma google.it/madeinitaly, realizzata dal Google Cultural 
Insitute. Si tratta della prima volta in cui Google realizza un progetto di questo tipo, dedicando una piattaforma alle 
eccellenze produttive di un Paese.  
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Attraverso un centinaio di mostre digitali, fatte di racconti, immagini, video e documenti storici, gli utenti di ogni parte del 
mondo potranno scoprire le eccellenze del sistema agroalimentare e dell’artigianato italiano, la loro storia e il loro 
legame con il territorio. Dai prodotti più famosi, quali Parmigiano Reggiano o Grana Padano, Prosciutto di San Daniele 
o di Parma, o ancora il vetro di Murano, fino a eccellenze meno note quali per esempio la fisarmonica di Vercelli, il 
merletto di Ascoli Piceno o la carota novella di Ispica. L’iniziativa Made in Italy: eccellenze in digitale si propone anche 
di contribuire a far sì che le imprese, in particolare le piccole e medie, siano in grado di cogliere i benefici economici 
derivanti da internet. A questo scopo è dedicato il sito www.eccellenzeindigitale.it. Google infatti ha deciso di realizzare, 
insieme alla Fondazione Symbola e con il coordinamento scientifico del Professor Stefano Micelli dell’Università Ca’ 
Foscari di Venezia, un percorso formativo online per fornire agli imprenditori idee e riferimenti pratici per utilizzare il 
web come mezzo per sviluppare il proprio business. Oltre a una lezione di Vint Cerf, oggi Chief Evangelist di Google e 
uno degli inventori di internet, la piattaforma propone contenuti che valorizzano prima di tutto le storie di quegli 
imprenditori artigiani che, scommettendo sulla rete, hanno consolidato la propria forza competitiva e proiettato la 
propria attività in uno scenario internazionale.  
 
A collaborare a eccellenzeindigitale.it, in veste di media partner con La Repubblica, è anche il Gruppo Editoriale 
L’Espresso, che con Google condivide l’importanza di avvicinare le imprese italiane a internet e al suo potenziale 
economico e crede nell'innovazione tecnologica come motore per il rilancio del Paese. Repubblica.it cercherà e 
racconterà le storie di imprenditori italiani che stanno ottenendo successi proprio grazie all’utilizzo di internet e che 
possano essere fonte di ispirazione per tutto il Made in Italy. Infine, prosegue l’impegno di Google sul territorio con 
Unioncamere, con ulteriori 20 borse di studio per giovani “digitalizzatori” che per 6 mesi affiancheranno aziende piccole 
e medie in diverse regioni d’Italia per aiutarle a portare il Made in Italy online. I giovani selezionati, dopo un training 
formativo, inizieranno il loro percorso di educazione al digitale delle PMI italiane facendo base nelle diverse Camere di 
Commercio delle aree che partecipano all’iniziativa. Il bando completo e i territori coinvolti saranno resi noti nel corso 
del mese di febbraio. “La scommessa per il futuro del Made in Italy è quella di aprirsi ulteriormente ai mercati 
internazionali per diventare così un volano di crescita economica ancora più rilevante per il Paese – ha detto Carlo 
D’Asaro Biondo, Presidente Sud e Est Europa, Medio Oriente e Africa di Google ­. Google crede che il digitale possa 
giocare un ruolo importante in questo processo e ha deciso di fornire un contributo concreto per diffondere l’eccellenza 
italiana nel mondo, a partire dall’artigianato e dall’agroalimentare. Made in Italy: eccellenze in digitale è un’iniziativa 
pensata e realizzata appositamente per l’Italia, che ci auguriamo possa contribuire ad aumentare la capacità delle 
imprese italiane di fare export e promuovere ulteriormente la cultura del Made in Italy nel mondo”. 
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ITALIA 

Google sostiene il made in Italy. Nunzia De Girolamo: 'Il 
marchio Italia deve crescere sul web' 
Online sul sito del motore di ricerca la vetrina dei prodotti Dop e Igp del nostro paese. 
Iniziativa promossa dal motore di ricerca in collaborazione con il Ministero delle Politiche 
Agricole, Unioncamere, Università Ca’ Foscari e Fondazione Symbola. 

INTERNET  ­  I prodotti d'eccellenza del made in Italy abbracciano 

Google, che porta online 47 distretti nazionali e 100 filiere produttive 

dell'artigianato e dell'agroalimentare nazionali per promuovere in Rete i 

nostri prodotti Dop e Igp nel mondo. E' questo il senso del progetto 

"Made in Italy: Eccellenze in digitale" presentato oggi a Roma, 

fortemente voluto dal Ministero delle Politiche Agricole e dalla rete 

d i  Unioncamere promotori con Google dell'iniziativa. Una vetrina 

digitale  (google.it/madeinitaly) realizzata dagli ingegneri del Google Cultural Insititute, per 

mettere in mostra il racconto e la storia dei distretti italiani dell'artigianato e dell'agroalimentare, 

anche quelli meno conosciuti, selezionati dal ministero guidato da Nunzia De Girolamo, che ha 

fornito tutte le immagini del nuovo sito. 

  

Il progetto prevede anche un altro aspetto, si tratta di www.eccellenzeindigitale.it, sito destinato 

alla digitalizzazione delle PMI, con 20 borse di studio da 6mila euro l'una promosse da Google per la 

formazione di giovani "digitalizzatori". L'obiettivo è affiancarli per un periodo di sei mesi alle aziende 

del territorio nel loro percorso verso l'economia digitale. Partner di questa iniziativa sono l'Università 

Ca' Foscari di Venezia e la Fondazione Symbola.  

  

Nunzia De Girolamo: 'Scommessa a costo zero per l'agroalimentare 2.0' 

Il ministro De Girolamo scommette "sull'eccellenza dell'agroalimentare 2.0 per portare le nostre 

eccellenze nel mondo ­ ha detto ­  la piattaforma sarà uno strumento di contrasto alla contraffazione 

dei nostri prodotti nel mondo, falsi marchi e imitazioni imitano i nostri prodotti nel mondo, creando un 

danno di 60 miliardi di euro all'anno al nostro paese". 

"La nuova piattaforma realizzata in sinergia con Google è una scommessa a costo zero per noi ­ ha 

detto il ministro ­ nasce dalla sinergia forte fra food e web per creare un legame ideale e vincente fra 

la Food Valley del nostro paese e la Silicon Valley. Vogliamo che le nostre piccole aziende entrino 

nella nuova dimensione dell'agroalimentare 2.0. I prodotti tipici italiani sono 259, ma soltanto una 

decina è conosciuta all'estero. L'obiettivo è fare conoscere le nostre eccellenze, perché c'è poca 

pubblicità del made in Italy in Rete". 

Il ministro ha puntato il dito contro la contraffazione dei nostri prodotti Dop nel mondo, Parmigiano 

Reggiano e San Daniele in prima fila, che "pesano per 60 miliardi all'anno in mancati ricavi sulle 

casse del nostro paese sfruttando l'eccellenza dei nostri prodotti alimentari con delle imitazioni che 

vogliamo combattere anche attraverso l'iniziativa che abbiamo realizzato con Google: aprendo quella 

pagina web si vede la storia e il racconto del nostro paese", ha aggiunto il ministro, ricordando che fra 

gli obiettivi del Governo c'è la prossima copertura delle aree bianche del paese non coperte dalla 

banda larga. 

C'è da dire che nel 2013 le ricerche effettuate su Google legate al Made in Italy sono aumentate del 
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12%, la categoria più cercata è la moda, mentre quelle che crescono di più sono il turismo e appunto 

l'agroalimentare. Il problema principale per la promozione dei nostri prodotti all'estero è un'esigua 

presenza online delle nostre PMI, soltanto il 34% di esse ha un sito web e appena il 13% fa e­

commerce. 

  

Carlo D'Asaro Biondo: 'Google è una finestra sul mondo' 

"L'obiettivo della nuova piattaforma è sfruttare la pervasività della Rete per promuovere le eccellenze 

del made in Italy nel mondo attraverso la Rete ­ ha detto Carlo D'Asaro Biondo, presidente Sud Est 

Europa, Medio Oriente e Africa di Google ­ L'Italia è un sogno nel mondo e la nuova piattaforma 

consentirà alle aziende di affacciarsi sui mercati esteri senza grossi investimenti e senza la necessità 

di aprire filiali in altri paesi. I distretti di nicchia presenti sulla piattaforma, dal cashmere in Umbria alla 

carta di Fabriano, potranno così uscire dalla nicchia di prodotto e puntare sul mercato globale della 

Rete a costi contenuti". 

   

La vetrina di Google, in inglese e italiano, offre percorsi narrativi sulla produzione dei diversi prodotti, 

con particolare attenzione per il racconto e la storia personale degli artigiani e delle tecniche di 

lavorazione. Foto storiche del made in Italy per puntare sulla promozione del territorio e del turismo. 

  Attraverso un centinaio di mostre digitali, fatte di racconti, immagini, video e documenti storici, gli 

utenti di ogni parte del mondo potranno scoprire le eccellenze del sistema agroalimentare e 

dell'artigianato italiano, la loro storia e il loro legame con il territorio. Dai prodotti più famosi, quali 

Parmigiano Reggiano o Grana Padano, Prosciutto di San Daniele o di Parma, o ancora il vetro di 

Murano, fino a eccellenze meno note quali per esempio la fisarmonica di Vercelli, il merletto di Ascoli 

Piceno o la carota novella di Ispica. 

  

"Le sfide globali si vincono con armi globali e il progetto con Google può dare alle nostre imprese 

queste armi per invadere pacificamente il web con i nostri prodotti di qualità ­ ha detto Ferruccio 

Dardanello, presidente di Unioncamere ­Per sostenere i venti di ripresa che si annunciano, l'Italia 

deve fare del mondo agricolo e artigianale un punto di forza, puntando alla valorizzazione di questo 

enorme patrimonio attraverso la promozione delle piccole e medie imprese. Nel 2014 il Pil dell'Italia 

dovrebbe tornare a crescere dello 0,7% ma già sappiamo che, come negli ultimi anni, l'impulso 

proverrà quasi esclusivamente dalla domanda estera grazie ad aumento del nostro export che 

valutiamo del +3,7%. L'uscita dalla recessione coinvolgerà prima le produzioni maggiormente presenti 

sui mercati internazionali e, tra queste, un ruolo centrale è dato dalle imprese del sistema agro­

alimentare e dell'artigianato di qualità" ha aggiunto il presidente di Unioncamere. "Il sistema 

camerale, in particolare con la rete di sportelli per l'internazionalizzazione Worldpass, punta a far 

crescere le opportunità di esportare delle nostre imprese, soprattutto le più piccole e meno 

strutturate. L'alleanza con Google è un pezzo importante di questa strategia per portare a 

consumatori lontani i nostri prodotti di qualità, attraverso una maggiore visibilità sulla rete". 

 

"Fino ad oggi la piccola e media impresa italiana è stata poco presente nel mondo web e sulle grandi 

piattaforme del commercio elettronico a livello nazionale e internazionale ­ ha detto Stefano Micelli, 

Professore di eBusiness all'Università Ca' Foscari di Venezia ­ E' quindi opportuno immaginare un 

sostegno di promozione e diffusione culturale attraverso strumenti innovativi che diano il giusto spazio 

alle storie di successo di tanti innovatori che hanno già dimostrato come questa strada sia 

percorribile. La piattaforma di apprendimento messa a punto da Google, Ca' Foscari e Symbola mette 

in evidenza i principali protagonisti del made in italy sul web, dando loro la possibilità di raccontare il 

proprio percorso e di promuovere una lezione originale a livello comunicativo e di e­commerce". 

  

"La vocazione dell'Italia, per dirla con Cipolla, è produrre all'ombra dei campanili cose che piacciono 

al mondo ­  ha detto Ermete Realacci, Presidente della Fondazione Symbola ­  I l  web è un 

trampolino straordinario proprio verso il resto del mondo. In cui, come dicono i dati di Google, cresce 

la voglia di Italia, della nostra bellezza, dei nostri prodotti. Lo ha ricordato in modo efficace proprio a 

qui a Roma Eric Schmidt: in un mondo globalizzato, un prodotto di nicchia non ha più un mercato di 

nicchia. E questo anche grazie alla Rete. Il progetto di Google, Symbola e Ca' Foscari può dare alla 

nostra economia, alla miriade di nicchie di eccellenza, una marcia in più, grazie alla sfida digitale. Una 

sfida alla quale abbiamo aderito con grande convinzione. Un'opportunità che gli imprenditori italiani, 

anche grazie a questo nuovo strumento formativo che è Made in Italy: eccellenze in digitale, non si 

lasceranno sfuggire. L'Italia, non lo dobbiamo dimenticare, è forte quanto fa l'Italia, quando 

scommette sulle cose che la rendono unica: bellezza, qualità, paesaggio, tradizioni, coesione sociale, 

 legame con i territori. E se lo fa con le nuove tecnologie, il web e  gli strumenti che il presente ci offre 

non la batte nessuno".  

 

Chiude il cerchio Raffaele Majorano, presidente di Confagricoltura Giovani: "L'accolaborazione 

fra Google e Unioncamere è un'ottima notizia ­ dice Majorano ­ il fatto che si spendano per il made in 
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Italy nel mondo è sicuramente un bene, ma ancora a livello di digitalizzazione sono troppe le aziende 

agricole italiane che non possono contare su connessioni a banda larga. In questo senso, chiediamo 

al Governo di riprendere in mano il tema del Digital Divide e di portare la banda larga anche alle 

aziende agricole che ne sono ancora prive, per consentire di agganciare la rirpesa economica 

attraverso la leva del digitale". 

Paolo Anastasio 21 Gennaio 2014 ­ notizia 222451 
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Si chiama ‘Made in Italy: eccellenze in digitale’ il nuovo progetto lanciato oggi a Roma da Google 
per avvicinare le imprese italiane alla rete, valorizzare i giovani come promotori della transizione 
dell’economia al digitale e far conoscere le eccellenze del nostro Paese all’estero attraverso la 
piattaforma google.it/madeinitaly, realizzata dal Google Cultural Institute insieme al Ministero 
delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali e a Unioncamere. 

Il portale raccoglie un centinaio di mostre digitali fatte di racconti, immagini, video e documenti 
storici grazie ai quali gli utenti di tutto il mondo possono scoprire le eccellenze del sistema 
agroalimentare e dell’artigianato italiano, la loro storia e il loro legame con il territorio. Dai prodotti 
più famosi, quali Parmigiano Reggiano o Grana Padano, Prosciutto di San Daniele o di Parma, o 
ancora il vetro di Murano, fino a eccellenze meno note quali per esempio la fisarmonica di 
Vercelli, il merletto di Ascoli Piceno o la carota novella di Ispica. 

“La scommessa per il futuro del Made in 
Italy è quella di aprirsi ulteriormente ai 
mercati internazionali per diventare così un 
volano di crescita economica ancora più 
rilevante per il Paese”, dice Carlo D’Asaro 
Biondo, presidente Sud e Est Europa, 
Medio Oriente e Africa di Google. “Google 
crede che il digitale possa giocare un ruolo 
importante in questo processo e ha deciso 
di fornire un contributo concreto per 
diffondere l’eccellenza italiana nel mondo”. 

Secondo l’azienda di Mountain View, le 
ricerche legate a prodotti del Made in Italy 
sono cresciute del 12% sul motore di 
ricerca: la moda è la categoria più cercata, 
turismo e agroalimentare le categorie che 
segnano la crescita più significativa. 

Tuttavia i dati Eurisko Ict 2013 dicono che il Made in Italy è ancora poco presente sul web, con 
solo il 34% delle pmi che ha un proprio sito internet e solo il 13% che lo utilizza per fare e­
commerce. 

Per aiutare le imprese, in particolare le piccole e medie, a cogliere i benefici economici derivanti 
da internet, Google ha sviluppato anche il sito www.eccellenzeindigitale.it, un percorso formativo 
che offre agli imprenditori idee e riferimenti pratici per utilizzare il web come strumento di 
business. La piattaforma è realizzata insieme alla Fondazione Symbola e con il coordinamento 
scientifico del Professor Stefano Micelli dell’Università Ca’ Foscari di Venezia. Oltre a una 
lezione di Vint Cerf, oggi chief evangelist di Google e uno degli inventori di internet, il sito ospita 
contenuti che valorizzano le storie di imprenditori artigiani che attraverso la rete hanno saputo 
proiettare le attività in uno scenario internazionale. Collabora a Eccellenzeindigitale.it anche il 
Gruppo Editoriale L’Espresso in veste di media partner con La Repubblica. 

Insieme a Unioncamere, inoltre, Google mette a disposizione 20 borse di studio per giovani 
‘digitalizzatori’ che per 6 mesi affiancheranno aziende piccole e medie in diverse regioni d’Italia. I 
giovani selezionati, dopo un training formativo, inizieranno il loro percorso di educazione al 
digitale delle pmi italiane facendo base nelle diverse Camere di Commercio delle aree che 
partecipano all’iniziativa. Il bando completo e i territori coinvolti saranno resi noti nel corso del 
mese di febbraio. 
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GOOGLE SOSTIENE IL ‘MADE IN 
ITALY’  E PROMUOVE LE 
ECCELLENZE IN DIGITALE
22 GENNAIO 2014

Nuova piattaforma per le PMI 

Dopo l’annuncio fatto dal presidente Eric 
Schmidt lo scorso 9 ottobre a Roma, 
Google ha presentato ieri il progetto ‘Made 
in Italy: eccellenze in digitale’, che si 
propone di avvicinare le imprese del Made 
in Italy alla rete e al suo grande potenziale 
economico e di export, far conoscere le 
eccellenze del nostro Paese in tutto il mondo 
attraverso una piattaforma digitale 

realizzata dal Google Cultural Institute e valorizzare i giovani come promotori della 
transizione dell’economia italiana al digitale. Nel 2013, le ricerche legate a prodotti del 
Made in Italy sono cresciute del 12% sul motore di ricerca: la moda è la categoria più 
cercata, turismo e agroalimentare le categorie che segnano la crescita più significativa. 
Tuttavia, il Made in Italy è ancora poco presente sul web, solo il 34% delle PMI ha un 
proprio sito internet e solo il 13% lo utilizza per fare e­commerce. Per questo Google, 
insieme al Ministero delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali e a 
Unioncamere, ha creato nell’ambito dell’iniziativa Made in Italy: eccellenze in digitale la 
piattaforma google.it/madeinitaly, realizzata dal Google Cultural Insitute. Attraverso un 
centinaio di mostre digitali, fatte di racconti, immagini, video e documenti storici, gli utenti 
di ogni parte del mondo potranno scoprire le eccellenze del sistema agroalimentare e 
dell’artigianato italiano, la loro storia e il loro legame con il territorio. 

Dai prodotti più famosi, quali Parmigiano Reggiano o Grana Padano, Prosciutto di San 
Daniele o di Parma, o ancora il vetro di Murano, fino a eccellenze meno note quali per 
esempio la fisarmonica di Vercelli, il merletto di Ascoli Piceno o la carota novella di Ispica. 
L’iniziativa si propone anche di contribuire a far sì che le imprese, in particolare le piccole e 
medie, siano in grado di cogliere i benefici economici derivanti da internet. A questo scopo è 
dedicato il sito www.eccellenzeindigitale.it. Google infatti ha deciso di realizzare, insieme 
alla Fondazione Symbola e con il coordinamento scientifico del professor Stefano Micelli 
dell’Università Ca’ Foscari di Venezia, un percorso formativo online per fornire agli 
imprenditori idee e riferimenti pratici per utilizzare il web come mezzo per sviluppare il 
proprio business. Oltre a una lezione di Vint Cerf, oggi Chief Evangelist di Google e uno 
degli inventori di internet, la piattaforma propone contenuti che valorizzano prima di tutto 
le storie di quegli imprenditori artigiani che, scommettendo sulla rete, hanno consolidato la 
propria forza competitiva e proiettato la propria attività in uno scenario internazionale. A 
collaborare a eccellenzeindigitale.it, in veste di media partner con La Repubblica, è anche il 
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Gruppo Editoriale L’Espresso, che con Google condivide l’importanza di avvicinare le 
imprese italiane a internet. Infine, prosegue l’impegno di Google sul territorio con 
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Al via “Made in Italy: eccellenze in digitale”  

Gen 21st, 2014 | Di Altri | Categoria: CATEGORIA B 

 
Dopo l’annuncio fatto dal Presidente Eric Schmidt lo scorso 9 ottobre a Roma, Google è lieta di 

presentare oggi il progetto Made in Italy: eccellenze in digitale, che si propone di avvicinare le imprese 

del Made in Italy alla rete e al suo grande potenziale economico e di export, far conoscere le eccellenze 

del nostro Paese in tutto il mondo attraverso una piattaforma digitale realizzata dal Google Cultural 

Institute e valorizzare i giovani come promotori della transizione dell’economia italiana al digitale.  

Nel 2013, le ricerche legate a prodotti del Made in Italy sono cresciute del 12% sul motore di ricerca: la 

moda è la categoria più cercata, turismo e agroalimentare le categorie che segnano la crescita più 

significativa . 

Il modello produttivo italiano è in grado di rispondere ad esigenze di grande qualità e forte 

personalizzazione e questo lo rende ideale per avere successo in internet. Grazie ad internet, infatti, si 

possono raggiungere clienti sparsi in tutto il mondo, con un grande potenziale per l’export: i prodotti di 

nicchia non sono più costretti in mercati di nicchia. 

Tuttavia, il Made in Italy è ancora poco presente sul web, solo il 34% delle PMI ha un proprio sito internet 

e solo il 13% lo utilizza per fare e­commerce . 

google.it/madeinitaly 

Per questo Google, insieme al Ministero delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali e a Unioncamere, 

ha  c rea to  ne l l’ambito dell’in iz ia t iva Made  in   I ta ly :  eccel lenze  in  d ig i ta le   la  p ia t ta forma 

google.it/madeinitaly, realizzata dal Google Cultural Insitute. Si tratta della prima volta in cui Google 

realizza un progetto di questo tipo, dedicando una piattaforma alle eccellenze produttive di un Paese.  

Attraverso un centinaio di mostre digitali, fatte di racconti, immagini, video e documenti storici, gli utenti 

di ogni parte del mondo potranno scoprire le eccellenze del sistema agroalimentare e dell’artigianato 

italiano, la loro storia e il loro legame con il territorio. Dai prodotti più famosi, quali Parmigiano Reggiano 

o Grana Padano, Prosciutto di San Daniele o di Parma, o ancora il vetro di Murano, fino a eccellenze 

meno note quali per esempio la fisarmonica di Vercelli, il merletto di Ascoli Piceno o la carota novella di 

Ispica. 

eccellenzeindigitale.it 

L’iniziativa Made in Italy: eccellenze in digitale si propone anche di contribuire a far sì che le imprese, in 

particolare le piccole e medie, siano in grado di cogliere i benefici economici derivanti da internet. A 

questo scopo è dedicato il sito www.eccellenzeindigitale.it. 

Google infatti ha deciso di realizzare, insieme alla Fondazione Symbola e con il coordinamento 

scientifico del Professor Stefano Micelli dell’Università Ca’  Foscari di Venezia, un percorso formativo 

online per fornire agli imprenditori idee e riferimenti pratici per utilizzare il web come mezzo per sviluppare 

il proprio business. Oltre a una lezione di Vint Cerf, oggi Chief Evangelist di Google e uno degli inventori 

di internet, la piattaforma propone contenuti che valorizzano prima di tutto le storie di quegli imprenditori 

artigiani che, scommettendo sulla rete, hanno consolidato la propria forza competitiva e proiettato la 

propria attività in uno scenario internazionale. 

A collaborare a eccellenzeindigitale.it, in veste di media partner con La Repubblica, è anche il Gruppo 

Editoriale L’Espresso, che con Google condivide l’importanza di avvicinare le imprese italiane a internet e 

al suo potenziale economico e crede nell’innovazione tecnologica come motore per il rilancio del Paese. 

Repubblica.it cercherà e racconterà le storie di imprenditori italiani che stanno ottenendo successi 

R I M A N I   I N F O R M A T O 

Entries (RSS)  

 

 

A L T R E   N E W S 

n La Business Analytics a supporto delle 

vendite e del marketing  

n Al via “Made in Italy: eccellenze in 

digitale”  

n Invito a Serata d’onore: Roberto Brivio ­ 

Lun 20 Gen.  

n Archivo per 'CATEGORIA B' »  

 

A L T R E   C A T E G O R I E 

Mondo GREEN  
Giro di poltrone  
Marketing  
Comunicazione  
Sociologia&Psicologia  
Aziende  
Agenzie  
Prodotti Innovativi  
Relazioni Pubbliche  
Modi e Mode  
Associazioni  

1 / 2

Data

Pagina

Foglio

21-01-2014

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

w
w

w
.e

co
st

a
m

p
a
.i
t

0
7
4
0
7
8

Symbola



proprio grazie all’utilizzo di internet e che possano essere fonte di ispirazione per tutto il Made in Italy. 

Infine, prosegue l’impegno di Google sul territorio con Unioncamere, con ulteriori 20 borse di studio per 

giovani “digitalizzatori” che per 6 mesi affiancheranno aziende piccole e medie in diverse regioni d’Italia 

per aiutarle a portare il Made in Italy online. I giovani selezionati, dopo un training formativo, inizieranno il 

loro percorso di educazione al digitale delle PMI italiane facendo base nelle diverse Camere di 

Commercio delle aree che partecipano all’iniziativa. Il bando completo e i territori coinvolti saranno resi 

noti nel corso del mese di febbraio. 

Related posts: 

1. IAB Europe Interact Congress 2012: le eccellenze della comunicazione 

digitale a confronto 

2. Cool Hunter Italy Trade Show ­ Il Salone dedicato ai giovani fashion designer 

“made in Italy” a Milano dal 22 al 24 settembre 

3. In 2 anni pubblico raddoppiato per il digitale terrestre 

4. IAB Forum, la comunicazione digitale di scena a Milano 

 

 

Tweet 

Management  
Corsi e Ricorsi  
Creatività & Design  
Location  
Economia & Finanza  

 

 

 

 

N A V I G A   N E G L I   A R C H I V I 

Gennaio 2014 Dicembre 2013 Novembre 

2013 Ottobre 2013 Settembre 2013 Agosto 

2013 Luglio 2013 Giugno 2013 Maggio 

2013 Aprile 2013 Marzo 2013 Febbraio 

2013 Gennaio 2013 Dicembre 2012 

Novembre 2012 Ottobre 2012 Settembre 

2012 Agosto 2012 Luglio 2012 Giugno 

2012 Maggio 2012 Aprile 2012 Marzo 2012 

Febbraio 2012 Gennaio 2012 Dicembre 

2011 Novembre 2011 Ottobre 2011 

Settembre 2011 Agosto 2011 Luglio 2011 

Giugno 2011 Maggio 2011 Aprile 2011 

Marzo 2011 Febbraio 2011 Gennaio 2011 

Dicembre 2010 Novembre 2010 Ottobre 

2010 Settembre 2010 Agosto 2010 Luglio 

2010 Giugno 2010 Maggio 2010 Aprile 

2010 Marzo 2010 Febbraio 2010 Gennaio 

2010 Dicembre 2009 Novembre 2009 

Ottobre 2009 Settembre 2009 Agosto 2009 

Luglio 2009 Giugno 2009 Maggio 2009 

Aprile 2009 Marzo 2009 Febbraio 2009 

Gennaio 2009 Dicembre 2008  

 

 

2 / 2

Data

Pagina

Foglio

21-01-2014

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

w
w

w
.e

co
st

a
m

p
a
.i
t

0
7
4
0
7
8

Symbola


	eccellenzeindigitale_cover
	22.01.2014.sole24ore.piattaforma_google
	22.01.2014 Repubblicait_Google una piattaforma digitale
	21.01.2014.laStampa.it.google_mette_rete_le_pmi
	22.01.2014.ItaliaOggi.Google_portale_made_in
	22.01.2014.avvenire.google_lancia_100_eccellenze
	22.01.2014.avvenire.it.borse_studio_giovani
	21.01.2014.Panorama.it.google_lancia_portale
	21.01.2014.ansa.it.eccellenze_made_in
	21.01.2014.agi.it.Google_lancia_piattaforma
	21.01.2014.ilMondo.it.nuove_opportunita_made_in_alimentare
	21.01.2014.asca.it.made_in_alimentare_nuove_opportunita
	21.01.2014.gq.com.eccellenze_digitale
	21.01.2014.Tmnews.it.google_accompagna_imprese_made_in
	21.01.2014.ilVelino.it.eccellenze_digitale
	21.01.2014.keyBz.google_sostiene_made_in
	21.01.2014.PrimaComunicazione.Google_lancia_progetto_made_in
	21.01.2014.winenews..it.google_promuove_produzioni_eccellenza
	22.01.2014.BrandNews.nessuno_avvicina_gooogle_pmi
	22.01.2014.provinciaSondrio.made_in_export_si_promuovono
	22.01.2014.PubblicitaItalia.google_sostiene_made_in
	22.01.2014.PubblicoToday.eccellenze_accompagnate_Gooogle
	21.01.2014.marketingJournal.eccellenze_digitale

